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一、北京商品房销售面积分析

二、北京房地产销售金额分析

第四节 2015年北京房地产市场情况分析

一、北京住宅房库存情况分析

二、北京住宅房均价走势分析

三、北京房地产成交情况分析

第五节 2015年北京房地产开盘情况分析

一、爱晚大爱城

二、润泽公馆

三、华润公元九里

四、廊坊孔雀城?大学里

五、北京市各月房地产开盘情况

第六节 北京房地产市场的最新政策

一、自住商品房明确为共有产权

二、《关于农村集体土地确权登记发证的若干意见》

三、两会提出房地产的“双向调控”

四、京津冀一体化

五、公积金新政

第七节 北京房地产趋势与前景

第十章 上海房地产市场

第一节 上海市房地产的政策与环境

第二节 2015年上海市土地成交情况分析

一、上海市土地市场成交情况

二、上海市住宅用地成交情况

三、上海市住宅用地溢价率情况

四、上海房地产企业购置土地

第三节 2015年上海房地产投资情况分析

一、上海房地产投资金额分析

二、上海房地产投资资金来源

三、上海房地产投资结构分析

第四节 2015年上海房地产建设情况分析

一、上海房地产施工面积分析

二、上海房地产竣工面积分析

三、上海房地产新开工面积分析

第五节 2015年上海房地产销售情况分析

一、上海房地产销售面积分析

二、上海房地产销售金额分析

第六节 上海市房地产细分市场研究

一、住宅市场

二、别墅市场

第七节 上海市房地产的趋势与前景

第十一章 广州房地产市场

第一节 2015年广州房地产投资金额分析

第二节 2015年广州房地产建设分析

一、广州房地产施工面积分析

二、广州房地产竣工面积分析

三、广州房地产新开工面积分析

第三节 2015年广州房地产销售需求分析

一、广州商品房销售面积分析

二、广州房地产销售金额分析

第四节 2015年广州房地产成交情况分析

一、广州中心区成交情况

二、广州近郊区成交情况

三、广州中心区网签均价情况

四、广州近郊区网签均价情况

五、广州前十热销楼盘情况

第五节 2015年上半年广州预售房源情况分析

第六节 2015年广州土地成交情况分析

第七节 广州房地产市场的最新政策

一、《国务院关于同意广东省调整广州市部分行政区划的批复》

二、广州住房公积金贷款政策拟调整 贷过公积金不能再贷

三、广州房贷遭遇“围城困境” 商贷公积金贷双收紧

四、广州限签限价限售“实质性”放开

第八节 广州房地产趋势与前景

第十二章 深圳房地产市场

第一节 2015年深圳土地市场

第二节 2015年深圳房地产投资金额分析

一、深圳房地产投资金额分析

二、深圳房地产开发投资结构

第三节 深圳房地产建设分析

一、深圳房地产施工面积分析

二、深圳房地产竣工面积分析

三、深圳房地产新开工面积分析

第四节 深圳房地产销售分析

一、深圳商品房销售面积分析

二、深圳商品房销售价格分析

三、深圳房地产销售金额分析

第五节 2015年深圳市商品住宅市场

一、市场供应分析

二、市场成交分析

（一）整体走势

（二）户型分析

三、区域分析

第六节 深圳房地产投资项目分析

一、恒大国香山

二、中洲中央公园

三、振业天峦

第七节 深圳房地产市场的最新政策

第八节 深圳房地产趋势与前景

第十三章 重点企业分析

第一节 万科企业股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第二节 恒大地产集团

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第三节 保利房地产（集团）股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第四节 华润置地有限公司

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第五节 中国海外发展有限公司

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第六节 世茂房地产控股有限公司

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第七节 龙湖地产有限公司

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析
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三、研究机构

   中商产业研究院是中国领先的产业咨询服务机构，是中国产业咨询第一股，依托国家发改委、农业农村部等相关部委资源，由北京大学校友携手国土经济学会专家与留美学者在深圳创立。总部位于深圳，在北京、上海、香港、贵州、山东等地均设有分支机构。中商构建了产业规划、产业招商、园区规划、项目策划、项目申报等五大咨询服务体系，为客户提供全产业链咨询与解决方案。
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