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五、电商渠道发展前景
六、电商渠道品牌企业
（一）Blue Nile竞争力
（二）Chloe Isabel竞争力
（三）Zocai竞争力分析
第五节 女性消费心理营销分析
一、经典奢华珠宝营销
二、时尚奢华珠宝营销
三、潮流珠宝首饰营销
四、传统珠宝首饰营销
第十四章 珠宝专卖终端管理策略
第一节 不同时期管理特点与应对策略
一、导入期的特点及应对策略
二、上升期的特点及应对策略
三、成长期的特点及应对策略
四.成熟期的特点及应对策略
第二节 店址选择与陈列策略
一、店址选择
二、店头的照明与色彩
三、POP广告
四、商品陈列设计
第三节 珠宝专卖终端管理模式
第四部分 行业竞争分析
第十五章 中国珠宝首饰行业竞争力分析
第一节 珠宝首饰行业竞争结构分析
一、行业现有企业的竞争
二、行业新进入者的威胁
三、替代产品或服务威胁
四、供应商讨价还价能力
五、用户讨价还价的能力
第二节 中国珠宝首饰竞争格局分析
一、珠宝首饰竞争日益激烈
二、各类珠宝商竞争力对比
三、不同档次产品竞争格局
四、珠宝首饰区域竞争格局
五、珠宝首饰品牌竞争格局
第三节 珠宝首饰行业集中度分析
一、行业集中度分析
二、区域集中度分析
三、品牌集中度分析
第四节 珠宝首饰产业集群竞争力
一、产业集群外部因素
二、产业集群内部因素
三、产业集群竞争总结
四、产业集群政策建议
第五节 珠宝首饰行业竞争趋势分析
一、行业竞争趋势分析
二、营销成为竞争核心
三、国际化竞争成趋势
四、行业未来竞争展望
第六节 珠宝首饰行业竞争策略分析
第十六章 国内外珠宝首饰品牌竞争力分析
第一节 世界珠宝首饰主要品牌分析
一、Tiffany蒂凡尼
（一）企业发展概况分析
（二）企业主要产品分析
（三）企业营销网络分析
（四）企业在华投资分析
二、Cartier卡地亚
（一）企业发展概况分析
（二）企业主要产品分析
（三）企业营销网络分析
（四）企业在华投资分析
三、Lorenzo劳伦斯
（一）企业发展概况分析
（二）企业主要产品分析
（三）企业营销网络分析
（四）企业在华投资分析
四、Oxette欧克塞特
（一）企业发展概况分析
（二）企业主要产品分析
（三）企业营销网络分析
（四）企业在华投资分析
五、Signet西格内特
（一）企业发展概况分析
（二）企业主要产品分析
（三）企业经营情况分析
（四）企业营销网络分析
第二节 中国珠宝首饰主要品牌分析
一、周大福
（一）企业发展概况分析
（二）企业主要产品分析
（三）企业品牌价值分析
（四）企业经营情况分析
（五）企业营销网络分析
（六）企业竞争优势分析
二、周生生
（一）企业发展概况分析
（二）企业主要产品分析
（三）企业经营情况分析
（四）企业营销网络分析
（五）企业竞争优势分析
三、六福集团
（一）企业发展概况分析
（二）企业主要产品分析
（三）企业经营情况分析
（四）企业营销网络分析
（五）企业竞争优势分析
四、谢瑞麟
（一）企业发展概况分析
（二）企业主要产品分析
（三）企业经营情况分析
（四）企业营销网络分析
（五）企业竞争优势分析
五、老凤祥
（一）企业发展概况分析
（二）企业主要产品分析
（三）企业品牌价值分析
（四）企业经营情况分析
（五）企业营销网络分析
（六）企业竞争优势分析
六、潮宏基
（一）企业发展概况分析
（二）企业主要产品分析
（三）企业品牌价值分析
（四）企业经营情况分析
（五）企业营销网络分析
（六）企业竞争优势分析
七、明牌珠宝
（一）企业发展概况分析
（二）企业主要产品分析
（三）企业经营情况分析
（四）企业营销网络分析
（五）企业竞争优势分析
八、东方金钰
（一）企业发展概况分析
（二）企业主要产品分析
（三）企业经营情况分析
（四）企业盈利能力分析
（五）企业营销网络分析
（六）企业竞争优势分析
九、豫园商城
（一）企业发展概况分析
（二）企业主要产品分析
（三）企业品牌价值分析
（四）企业经营情况分析
（五）企业竞争优势分析
十、金凰股份
（一）企业发展概况分析
（二）企业主要产品分析
（三）企业竞争优势分析
第五部分 行业发展趋势与战略
第十七章 珠宝首饰行业未来发展趋势分析
第一节 中国珠宝首饰行业发展趋势分析
一、奢侈品市场发展趋势
二、珠宝首饰加工趋势分析
三、珠宝首饰消费趋势分析
四、珠宝首饰发展前景分析
第二节 珠宝首饰发展预测分析
一、奢侈品市场规模预测
二、珠宝首饰市场规模预测
三、珠宝首饰盈利水平预测
第十八章 珠宝首饰行业投资与发展分析
第一节 珠宝品牌战略制胜策略
一、珠宝企业品牌发展战略
二、珠宝区域品牌发展战略
三、珠宝国家品牌发展战略
第二节 珠宝首饰行业竞争力提升策略
一、提高行业集中度
二、创造特色品牌
三、加大投入力度
四、加强渠道建设
第三节 珠宝首饰行业投资因素分析
一、行业投资有利因素
二、行业投资不利因素
第四节 珠宝首饰行业投资特性分析
一、品牌投资特性分析
二、资金投资特性分析
三、技术投资特性分析
四、设计开发投资特性
五、销售渠道投资特性
第五节珠宝首饰行业投资机会分析
一、消费结构不断升级
二、婚庆市场不断扩大
三、女性珠宝占有率低
四、旅游业的不断发展
五、二三线城市财富增多
第六节 珠宝首饰行业投资风险分析
一、原料市场风险
二、技术工艺风险
三、市场竞争风险
四、品牌经营风险
第七节 珠宝首饰行业投资策略分析
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