[image: image1.png]FEARAFR

Industry Research
FRTE
EERE LA
+ 9 F AT
BT OETR
F e Bkl

BEEH

Industry Consulting

THERR
R
ERTHES
ARA%E ChA)
E ot ]

LEx s oy

A2 %t
Industry Planning
Vg =z
B AR
RAERR
A BRI
Ra-E~ k)

ke
Industry Investment

FERERE
F R R
ER:RE S e
F R RBERE
F RS



[image: image2.png]e

ErEE





[image: image3.jpg]



[image: image4.jpg]2ESG—IREHE400-666-1917 400-788-9700 ERIREi=iHlElwww.askci.com





2016-2021年中国婴幼儿奶粉市场调研及发展前景分析报告

    
             中商产业研究院
http://www.askci.com/reports/
ASKCI CONSULTING CO.,LTD

一、调研说明

中商产业研究院全新发布的《2016-2021年中国婴幼儿奶粉市场调研及发展前景分析报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析编写。首先，本研究报告对行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业情报，并分析相关经营情况。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本研究报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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四、苏州婴幼儿奶粉消费调查分析
五、上海婴幼儿奶粉消费调查分析
六、杭州婴幼儿奶粉消费调查分析
七、宁波婴幼儿奶粉消费调查分析
八、福州婴幼儿奶粉消费调查分析
九、厦门婴幼儿奶粉消费调查分析
第五节 华中地区婴幼儿奶粉消费者调查分析
一、合肥婴幼儿奶粉消费调查分析
二、南昌婴幼儿奶粉消费调查分析
三、郑州婴幼儿奶粉消费调查分析
四、长沙婴幼儿奶粉消费调查分析
五、武汉婴幼儿奶粉消费调查分析
第六节 华南地区婴幼儿奶粉消费者调查分析
一、广州婴幼儿奶粉消费调查分析
二、深圳婴幼儿奶粉消费调查分析
三、佛山婴幼儿奶粉消费调查分析
四、南宁婴幼儿奶粉消费调查分析
五、海口婴幼儿奶粉消费调查分析
第七节 西部地区婴幼儿奶粉消费者调查分析
一、成都婴幼儿奶粉消费调查分析
二、重庆婴幼儿奶粉消费调查分析
三、昆明婴幼儿奶粉消费调查分析
四、西安婴幼儿奶粉消费调查分析
第九章 中国婴幼儿奶粉市场营销策略分析
第一节 中国婴幼儿奶粉市场营销分析
一、婴幼儿奶粉主要营销模式分析
（一）全面投入型营销模式
（二）传统通路型营销模式
（三）渠道激励型营销模式
（四）高空投入型营销模式
二、婴幼儿奶粉销售渠道分析
（一）商超渠道
（二）母婴用品
（三）海外代购
（四）医务渠道
（五）药店渠道
（六）网络购买
三、婴幼儿奶粉主流品牌营销分析
（一）贝因美--公关事件拉动模式
（二）多美滋--医务渠道领先者
（三）伊利--强调品质领先策略
（四）美素--福音传播的坚持者
第二节 婴幼儿奶粉市场营销策略分析
一、婴幼儿奶粉产品和需求
二、婴幼儿奶粉价格和价值
三、婴幼儿奶粉渠道方便性
四、婴幼儿奶粉促销和传播
第三节 中国婴幼儿奶粉广告投放分析
一、婴幼儿食品广告投放整体状况
二、婴幼儿食品广告投放特点分析
三、中国婴幼儿奶粉广告投放分析
第四节 中国婴幼儿奶粉营销创新策略
一、婴幼儿奶粉差异化营销
二、婴幼儿奶粉数据库营销
三、婴幼儿奶粉整合式营销
四、婴幼儿奶粉协同营销策略
五、婴幼儿奶粉深度分销策略
六、婴幼儿奶粉口碑营销策略
第五节 国产婴幼儿奶粉营销策略选择
一、加强品质管理提高产品质量
二、进行市场细分占领农村市场
三、通过整合营销突出品牌个性
第十章 中国重点省区婴幼儿奶粉市场分析
第一节 北京婴幼儿奶粉市场分析
一、北京市婴幼儿奶粉消费环境
二、北京市奶业市场竞争力分析
三、北京市婴幼儿人口数量分析
四、北京市婴幼儿奶粉市场规模
五、北京市婴幼儿奶粉市场动态
第二节 天津婴幼儿奶粉市场分析
一、天津市婴幼儿奶粉消费环境
二、天津市奶业市场竞争力分析
三、天津市婴幼儿人口数量分析
四、天津市婴幼儿奶粉市场规模
五、天津市婴幼儿奶粉市场动态
第三节 河北婴幼儿奶粉市场分析
一、河北省婴幼儿奶粉消费环境
二、河北省奶业市场竞争力分析
三、河北省婴幼儿人口数量分析
四、河北省婴幼儿奶粉市场规模
五、河北省婴幼儿奶粉市场动态
第四节 山西婴幼儿奶粉市场分析
一、山西省婴幼儿奶粉消费环境
二、山西省奶业市场竞争力分析
三、山西省婴幼儿人口数量分析
四、山西省婴幼儿奶粉市场规模
五、山西省婴幼儿奶粉市场动态
第五节 内蒙古婴幼儿奶粉市场分析
一、内蒙古婴幼儿奶粉消费环境
二、内蒙古奶业市场竞争力分析
三、内蒙古婴幼儿人口数量分析
四、内蒙古婴幼儿奶粉市场规模
五、内蒙古婴幼儿奶粉市场动态
第六节 辽宁婴幼儿奶粉市场分析
一、辽宁省婴幼儿奶粉消费环境
二、辽宁省奶业市场竞争力分析
三、辽宁省婴幼儿人口数量分析
四、辽宁省婴幼儿奶粉市场规模
五、辽宁省婴幼儿奶粉市场动态
第七节 吉林婴幼儿奶粉市场分析
一、吉林省婴幼儿奶粉消费环境
二、吉林省奶业市场竞争力分析
三、吉林省婴幼儿人口数量分析
四、吉林省婴幼儿奶粉市场规模
五、吉林省婴幼儿奶粉市场动态
第八节 黑龙江婴幼儿奶粉市场分析
一、黑龙江省婴幼儿奶粉消费环境
二、黑龙江省奶业市场竞争力分析
三、黑龙江省婴幼儿人口数量分析
四、黑龙江省婴幼儿奶粉市场规模
五、黑龙江省婴幼儿奶粉市场动态
第九节 上海婴幼儿奶粉市场分析
一、上海市婴幼儿奶粉消费环境
二、上海市奶业市场竞争力分析
三、上海市婴幼儿人口数量分析
四、上海市婴幼儿奶粉市场规模
五、上海市婴幼儿奶粉市场动态
第十节 江苏婴幼儿奶粉市场分析
一、江苏省婴幼儿奶粉消费环境
二、江苏省奶业市场竞争力分析
三、江苏省婴幼儿人口数量分析
四、江苏省婴幼儿奶粉市场规模
五、江苏省婴幼儿奶粉市场动态
第十一节 浙江婴幼儿奶粉市场分析
一、浙江省婴幼儿奶粉消费环境
二、浙江省奶业市场竞争力分析
三、浙江省婴幼儿人口数量分析
四、浙江省婴幼儿奶粉市场规模
五、浙江省婴幼儿奶粉市场动态
第十二节 安徽婴幼儿奶粉市场分析
一、安徽省婴幼儿奶粉消费环境
二、安徽省奶业市场竞争力分析
三、安徽省婴幼儿人口数量分析
四、安徽省婴幼儿奶粉市场规模
五、安徽省婴幼儿奶粉市场动态
第十三节 福建婴幼儿奶粉市场分析
一、福建省婴幼儿奶粉消费环境
二、福建省奶业市场竞争力分析
三、福建省婴幼儿人口数量分析
四、福建省婴幼儿奶粉市场规模
五、福建省婴幼儿奶粉市场动态
第十四节 山东婴幼儿奶粉市场分析
一、山东省婴幼儿奶粉消费环境
二、山东省奶业市场竞争力分析
三、山东省婴幼儿人口数量分析
四、山东省婴幼儿奶粉市场规模
五、山东省婴幼儿奶粉市场动态
第十五节 江西婴幼儿奶粉市场分析
一、江西省婴幼儿奶粉消费环境
二、江西省奶业市场竞争力分析
三、江西省婴幼儿人口数量分析
四、江西省婴幼儿奶粉市场规模
五、江西省婴幼儿奶粉市场动态
第十六节 河南婴幼儿奶粉市场分析
一、河南省婴幼儿奶粉消费环境
二、河南省奶业市场竞争力分析
三、河南省婴幼儿人口数量分析
四、河南省婴幼儿奶粉市场规模
五、河南省婴幼儿奶粉市场动态
第十七节 湖北省婴幼儿奶粉市场分析
一、湖北省婴幼儿奶粉消费环境
二、湖北省奶业市场竞争力分析
三、湖北省婴幼儿人口数量分析
四、湖北省婴幼儿奶粉市场规模
五、湖北省婴幼儿奶粉市场动态
第十八节 湖南婴幼儿奶粉市场分析
一、湖南省婴幼儿奶粉消费环境
二、湖南省奶业市场竞争力分析
三、湖南省婴幼儿人口数量分析
四、湖南省婴幼儿奶粉市场规模
五、湖南省婴幼儿奶粉市场动态
第十九节 广东婴幼儿奶粉市场分析
一、广东省婴幼儿奶粉消费环境
二、广东省奶业市场竞争力分析
三、广东省婴幼儿人口数量分析
四、广东省婴幼儿奶粉市场规模
五、广东省婴幼儿奶粉市场动态
第二十节 四川婴幼儿奶粉市场分析
一、四川省婴幼儿奶粉消费环境
二、四川省奶业市场竞争力分析
三、四川省婴幼儿人口数量分析
四、四川省婴幼儿奶粉市场规模
五、四川省婴幼儿奶粉市场动态
第二十一节 重庆婴幼儿奶粉市场分析
一、重庆市婴幼儿奶粉消费环境
二、重庆市奶业市场竞争力分析
三、重庆市婴幼儿人口数量分析
四、重庆市婴幼儿奶粉市场规模
五、重庆市婴幼儿奶粉市场动态
第十一章 中国婴幼儿奶粉重点企业竞争力分析
第一节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业经营情况分析
三、企业经济指标分析
四、企业盈利能力分析
五、企业偿债能力分析
六、企业运营能力分析
七、企业成本费用分析
八、企业发展前景展望
第二节 内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业经营情况分析
三、企业经济指标分析
四、企业盈利能力分析
五、企业偿债能力分析
六、企业运营能力分析
七、企业成本费用分析
八、企业发展前景展望
第三节 光明乳业股份有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业经营情况分析
三、企业经济指标分析
四、企业盈利能力分析
五、企业偿债能力分析
六、企业运营能力分析
七、企业成本费用分析
八、企业发展前景展望
第四节 圣元营养食品有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业主要产品分析
三、企业经济指标分析
四、企业盈利能力分析
五、企业偿债能力分析
六、企业运营能力分析
第五节 澳优乳业股份有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业主要产品介绍
三、企业经济指标分析
四、企业盈利能力分析
五、企业偿债能力分析
六、企业运营能力分析
七、企业成本费用分析
八、企业发展情况分析
第六节 浙江贝因美科工贸股份有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业经营情况分析
三、企业经济指标分析
四、企业盈利能力分析
五、企业偿债能力分析
六、企业运营能力分析
七、企业成本费用分析
第七节 American Dairy（飞鹤乳业）
一、企业基本情况介绍
二、企业主要产品介绍
三、企业经济指标分析
四、企业运营指标分析
五、企业发展情况分析
六、企业发展战略分析
第八节 Mead Johnson Nutrition（美赞臣）
一、企业基本情况介绍
二、企业主要产品分析
三、企业经济指标分析
四、企业运营指标分析
五、企业发展优势分析
六、企业中国分公司介绍
第九节 黑龙江省完达山乳业股份有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业主要产品介绍
三、企业主要经济指标
四、企业发展优势分析
五、企业发展情况分析
第十节 广州市合生元生物制品有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业经营情况分析
三、企业经济指标分析
四、企业盈利能力分析
五、企业偿债能力分析
六、企业运营能力分析
七、企业成本费用分析
第十一节 哈尔滨太子乳品工业有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业主要产品介绍
三、企业主要经济指标
四、企业经营优势分析
五、企业发展前景展望
第十二节 雅士利国际集团有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业经营情况分析
三、企业经济指标分析
四、企业盈利能力分析
五、企业偿债能力分析
六、企业运营能力分析
七、企业成本费用分析
八、企业经营优势分析
第十三节 上海惠氏营养品有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业主要产品分析
三、企业主要经济指标
四、企业经营优势分析
五、企业最新发展动态
第十四节 江西美庐乳业有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业主要产品介绍
三、企业主要经济指标
四、企业营销网络分析
五、企业生产情况分析
六、企业发展战略分析
第十五节 雅培贸易（上海）有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业发展历程分析
三、企业生产情况分析
四、企业主要产品分析
五、企业经营情况分析
六、雅培基金会营养学研究所
第十二章 中国婴幼儿奶粉市场前景分析
第一节 中国婴幼儿奶粉市场趋势分析
一、政府对行业政策支持力度加大
二、婴幼儿奶粉市场竞争趋势分析
三、市场竞争下行业购并不可避免
四、婴幼儿奶粉“无香”是大趋势
第二节 中国婴幼儿奶粉行业前景分析
一、中国乳制品行业发展前景分析
二、未来中国奶粉市场竞争力分析
三、中国婴幼儿奶粉消费前景广阔
四、婴幼儿奶粉需求加速扩容分析
第三节 中国婴幼儿奶粉市场预测分析
一、中国婴幼儿奶粉零售量预测分析
二、中国婴幼儿配方奶粉零售额预测
（一）标准配方奶粉零售规模预测分析
（二）后续配方奶粉零售规模预测分析
（三）幼儿配方奶粉零售规模预测分析
第十三章 中国婴幼儿奶粉行业投资战略分析
第一节 中国婴幼儿奶粉投资特征分析
一、婴幼儿奶粉行业投资环境分析
二、婴幼儿奶粉行业投资壁垒分析
三、婴幼儿配方奶粉投资特性分析
四、婴幼儿配方奶粉投资盈利分析
第二节 婴幼儿奶粉市场投资机会分析
一、中国婴幼儿奶粉投资潜力分析
二、高端婴幼儿奶粉投资机会分析
三、农村婴幼儿奶粉投资机会分析
四、上游奶源领域的投资机会分析
第三节 中国婴幼儿奶粉投资风险分析
一、宏观调控风险
二、产业政策风险
三、市场竞争风险
四、产品质量风险
五、成本价格风险
第四节 中国婴幼儿奶粉行业投资建议
一、婴幼儿奶粉SWOT分析
二、适时进军高端奶粉市场
三、二三线市场还有待开发
第十四章 婴幼儿奶粉企业投融资及IPO上市策略指导
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图表内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司资产与负债统计
图表内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司盈利能力情况
图表内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司偿债能力情况
图表内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司运营能力情况
图表内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司成本费用统计
图表内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司成本费用结构图
图表光明乳业股份有限公司分产品情况表
图表光明乳业股份有限公司业务结构情况
图表光明乳业股份有限公司分地区情况表
图表光明乳业股份有限公司收入与利润统计
图表光明乳业股份有限公司资产与负债统计
图表光明乳业股份有限公司盈利能力情况
图表 光明乳业股份有限公司偿债能力情况
图表光明乳业股份有限公司运营能力情况
图表光明乳业股份有限公司成本费用统计
图表光明乳业股份有限公司成本费用结构图
图表圣元营养食品有限公司发展历程
图表圣元营养食品有限公司产品列表
图表-财年圣元营养食品有限公司收入与利润统计
图表-财年圣元营养食品有限公司资产与负债统计
图表-财年圣元营养食品有限公司盈利能力情况
图表-财年圣元营养食品有限公司偿债能力情况
图表-财年圣元营养食品有限公司运营能力情况
图表澳优乳业婴幼儿奶粉产品简介
图表澳优乳业股份有限公司收入与利润统计
图表澳优乳业股份有限公司资产与负债统计
图表澳优乳业股份有限公司盈利能力情况
图表澳优乳业股份有限公司偿债能力情况
图表澳优乳业股份有限公司运营能力情况
图表澳优乳业股份有限公司成本费用统计
图表浙江贝因美科工贸股份有限公司分产品情况表
图表浙江贝因美科工贸股份有限公司业务结构情况
图表浙江贝因美科工贸股份有限公司分地区情况表
图表浙江贝因美科工贸股份有限公司收入与利润统计
图表浙江贝因美科工贸股份有限公司资产与负债统计
图表浙江贝因美科工贸股份有限公司盈利能力情况
图表浙江贝因美科工贸股份有限公司偿债能力情况
图表浙江贝因美科工贸股份有限公司运营能力情况
图表浙江贝因美科工贸股份有限公司成本费用统计
图表飞鹤乳业奶粉产品系列
图表飞鹤乳业奶粉产品示意图
图表黑龙江飞鹤乳业公司资产与负债统计
图表黑龙江飞鹤乳业公司收入与利润统计
图表美国美赞臣公司主要经营指标统计
图表美国美赞臣公司主要经营指标统计
图表美赞臣营养品（中国）有限公司资产和收入统计
图表完达山全系列奶粉产品列表
图表完达山乳业股份有限公司产品示意图
图表黑龙江省完达山乳业股份有限公司资产及收入统计
图表广州市合生元生物制品有限公司分产品情况表
图表广州市合生元生物制品有限公司业务结构情况
图表广州市合生元生物制品有限公司收入与利润统计
图表广州市合生元生物制品有限公司资产与负债统计
图表广州市合生元生物制品有限公司盈利能力情况
图表广州市合生元生物制品有限公司偿债能力情况
图表广州市合生元生物制品有限公司运营能力情况
图表广州市合生元生物制品有限公司成本费用统计
图表广州市合生元生物制品有限公司成本结构图
图表哈尔滨太子乳品工业有限公司产品示意图
图表哈尔滨太子乳品工业有限公司资产及收入统计
图表雅士利国际集团有限公司分行业情况表
图表广州市合生元生物制品有限公司业务结构情况
图表雅士利国际集团有限公司收入与利润统计
图表雅士利国际集团有限公司资产与负债统计
图表雅士利国际集团有限公司盈利能力情况
图表雅士利国际集团有限公司偿债能力情况
图表雅士利国际集团有限公司运营能力情况
图表雅士利国际集团有限公司成本费用统计
图表雅士利国际集团有限公司成本结构图
图表上海惠氏营养品有限公司产品列表
图表上海惠氏营养品有限公司产品示意图
图表上海惠氏营养品有限公司资产及负债统计
图表江西美庐乳业有限公司婴幼儿奶粉产品列表
图表江西美庐乳业有限公司产品示意图
图表江西美庐乳业有限公司资产及负债统计
图表雅培贸易（上海）有限公司发展历程
图表雅培贸易（上海）有限公司婴幼儿营养品列表
图表雅培贸易（上海）有限公司产品示意图
图表各品牌婴幼儿奶粉加香状况
图表中国婴幼儿奶粉零售量预测
图表中国婴幼儿配方奶粉零售规模预测
图表中国标准配方奶粉零售规模预测
图表中国后续配方奶粉零售规模预测
图表中国幼儿配方奶粉零售规模预测
图表中国婴幼儿奶粉SWOT分析
图表婴幼儿奶粉企业融资方式与渠道分类
图表风险投资和私募股权的主要区别
图表创投及私募股权投资基金运作程序
图表婴幼儿奶粉企业IPO上市网上路演的主要事项
图表婴幼儿奶粉企业IPO上市基本审核流程图
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：http://www.askci.com/reports/20160613/1550156483695026.shtml
三、研究机构

   中商产业研究院是中国领先的产业咨询服务机构，是中国产业咨询第一股，依托国家发改委、农业农村部等相关部委资源，由北京大学校友携手国土经济学会专家与留美学者在深圳创立。总部位于深圳，在北京、上海、香港、贵州、山东等地均设有分支机构。中商构建了产业规划、产业招商、园区规划、项目策划、项目申报等五大咨询服务体系，为客户提供全产业链咨询与解决方案。

   近20年来，公司深度聚焦产业咨询领域，为国内外企业、地方政府、城市新区、园区管委会、房产开发商提供个性化产业咨询方案，致力于助推企业转型、产业升级、城镇发
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