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第五节 第九城市
一、公司简介
二、 2018年第九城市经营状况
三、 2018年第九城市经营状况
四、九城收购两家网游公司扩充研发能力
第六节 完美时空
一、公司简介
二、 2018年完美时空经营状况
三、 2018年完美时空经营状况分析
四、 2018年完美时空网络游戏发展亮点
第七节 金山
一、公司简介
二、 2018年金山经营状况
三、 2018年金山软件经营状况分析
第八节 网龙
一、公司简介
二、 2018年网龙经营状况
三、 2018年网龙经营状况

第四部分网络游戏行业投资及趋势预测

第十三章 2019-2023年网络游戏投资策略探讨
第一节 网络游戏产业投资概况
一、中国网游进入资本时代
二、国内网游市场远未达到饱和
三、丰厚回报使风投扎堆投资网络游戏产业
四、广告商扎根网络游戏市场
五、网络娱乐成民资新宠 浙商投10亿打造新盛大
六、中国禁止外商在中国从事网络游戏运营服务
七、未来网络游戏行业投资热点
第二节 2019-2023年网络游戏产业SWOT分析
一、优势
二、劣势
三、机会
四、威胁
第三节 2019-2023年网络游戏的投资风险分析
一、恶性竞争风险
二、社会风险
三、政策风险
四、虚拟交易平台经营风险
第四节 2019-2023年网络游戏行业投资建议
一、投资时机
二、投资方式及领域
三、运营团队的选择
四、需要注意的问题

第十四章 2019-2023年网游行业发展趋势预测
第一节 2019-2023年全球网游发展前景预测
一、全球大型多人在线游戏市场规模预测
二、亚太在线游戏市场发展预测
三、亚洲将成为全球网络游戏主要市场
第二节 2019-2023年中国网络游戏前景及趋势分析
一、中国网络游戏市场规模增长预测
二、2018年中国网络游戏市场预测
三、中国网络游戏市场发展趋势
四、网络游戏产业发展方向分析
五、网络游戏运营模式将面临变革
六、网络游戏与视频游戏融合趋势分析
七、中国网络游戏用户发展趋势

第十五章 网游政策法规分析
第一节 网络游戏产业政策环境剖析
一、网络游戏产业法律环境解析
二、网络游戏开发商与运营商法律关系分析
三、网络游戏业法律纠纷主要类型分析
四、新闻出版总署“八大”监管措施 规范网络游戏产业
五、 2018年文化部将发布实施《网络游戏管理办法》
第二节 网游相关政策法规
一、互联网信息服务管理办法
二、电子出版物管理规定
三、《互联网出版管理暂行规定》
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：http://www.askci.com/reports/20160630/1446269069696862.shtml
三、研究机构

   中商产业研究院是中国领先的产业咨询服务机构，是中国产业咨询第一股，依托国家发改委、农业农村部等相关部委资源，由北京大学校友携手国土经济学会专家与留美学者在深圳创立。总部位于深圳，在北京、上海、香港、贵州、山东等地均设有分支机构。中商构建了产业规划、产业招商、园区规划、项目策划、项目申报等五大咨询服务体系，为客户提供全产业链咨询与解决方案。

   近20年来，公司深度聚焦产业咨询领域，为国内外企业、地方政府、城市新区、园区管委会、房产开发商提供个性化产业咨询方案，致力于助推企业转型、产业升级、城镇发
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