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2018-2022年中国咖啡行业市场前景及融资战略研究报告

    
             中商产业研究院
http://www.askci.com/reports/
ASKCI CONSULTING CO.,LTD

一、调研说明

中商产业研究院全新发布的《2018-2022年中国咖啡行业市场前景及融资战略研究报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析编写。首先，本研究报告对行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业情报，并分析相关经营情况。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本研究报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。

中商研究报告数据及资料来源
中商利用多种一手及二手资料来源核实所收集的数据或资料。一手资料来源于中商对行业内重点企业访谈获取的一手信息数据；中商通过行业访谈、电话访问等调研获取一手数据时，调研人员会将多名受访者的资料及意见、多种来源的数据或资料进行比对核查，公司内部也会预先探讨该数据源的合法性，以确保数据的可靠性及合法合规。二手资料主要包括国家统计局、国家发改委、商务部、工信部、农业部、中国海关、金融机构、行业协会、社会组织等发布的各类数据、年度报告、行业年鉴等资料信息。

	报告名称
	2018-2022年中国咖啡行业市场前景及融资战略研究报告

	出版日期
	动态更新

	报告格式
	PDF电子版或纸介版

	交付方式
	Email发送或EMS快递

	中文价格
	印刷版12500元 

电子版12500元 

中文印刷版+电子版12500元

	订购热线
	400-666-1917  400-788-9700



二、研究报告目录

“咖啡”—世界三大饮品之一，含有丰富的蛋白质、粗纤维、粗脂肪、咖啡碱等。因其具有独特的醇香口味和提神、兴奋的作用，逐渐成为现代人不可缺少的日常饮品。咖啡在全球贸易中占据重要的地位，更是西方文化的象征之一。但由于在中国传统文化中一直占据着垄断地位的茶文化，使咖啡文化在中国的发展极为缓慢。但随着人们消费观念的转变，西方的商品及消费习惯慢慢被接受，越来越多的人开始喜欢上咖啡饮品。 
咖啡行业市场规模 
随着人们生活水平的提高，越来越多的人接受咖啡、喜欢咖啡。根据一项在12个内陆城市的调查数据显示，32%的城市居民喝咖啡，在过去一年内喝过速溶咖啡的人口比例在30%以上的地区除了上海之外，还有北京、昆明、厦门、杭州和天津。其中青年男女在咖啡馆消费，家庭主妇，35岁以上的都市白领成为在家饮用咖啡增长是最快的群体。 
由于咖啡深受消费者的青睐，在全国范围内咖啡馆的数量早已突破了10万家。但从近几年的情况来看，咖啡馆“大爆发”行业洗牌加剧，2016年全年咖啡馆数量出现了负增长。截至2016年12月16日全国有咖啡店90943万家。 [image: image9.png]Ciq:ﬁﬁfzgkﬁﬁ;gﬁ 400-666-1917
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数据来源：中商产业研究院整理 
从咖啡的产品种类以及价格分析来看：消费者一般接受的是30块标准价，最受欢迎的是“抹茶星冰乐”款咖啡，其次为星冰乐；香草拿铁以及摩卡星冰乐并列第三。 [image: image2.png]BN 552 A0 B DHEF 5o & A7 48
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产业链 
咖啡与茶叶、可可并称为世界三大饮料植物。咖啡，也称之为“珈琲”，在日本、台湾、香港等地均有此叫法。咖啡树是属茜草科常绿小乔木，日常饮用的咖啡是用咖啡豆配合各种不同的烹煮器具制作出来的，而咖啡豆就是指咖啡树果实里面的果仁，再用适当的方法烘焙而成，品尝起来是苦涩味道。咖啡行业产业链的上游最原始的要算咖啡的种植业，因为咖啡最主要的原材料是咖啡豆。除此之外一杯完整的咖啡还需糖，蛋白质，矿物质维生素等一些原材料经过混合、研磨等流程制作出来。 
随着西方观念的深入以及近几年来人们生活水平的提高，人们越来越爱喝咖啡。随之而来的“咖啡文化”充满生活的每个时刻。无论在家里、还是在办公室、或是各种社交场合，人们都在品着咖啡、它逐渐与时尚、现代生活联系在一起。在如此庞大的咖啡市场，咖啡下游行业也从此得益。咖啡行业的下游主要是销售的渠道，比如大型商超，咖啡馆、餐饮店；甚至是小到便利店都会有咖啡卖。此外，随着电商平台的高速发展，电商平台的商品种类繁多，琳琅满目，选择范围也就越广阔，所以越来越多的消费者喜欢上网购买自己喜欢类型的咖啡了！ [image: image3.png](Zoa T3
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资料来源：中商产业研究院 


从咖啡品牌来看： 
1、传统巨头品牌，依然制霸流量 
以星巴克、漫咖啡为代表的传统连锁品牌，在门店流量上依然领先于其他门店。 
2、精品咖啡出现逆袭机会 
做精品咖啡的质馆，单店平均流量排名第一，逆袭传统巨头星巴克; 
3、部分巨头品牌疲软 
无论从品牌流量，还是单店平均流量来看，来自英国的Costa与麦当劳旗下的麦咖啡，都意外垫底。 [image: image4.png]1 = e [1] mmm
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数据来源：中商产业研究院整理 
以下是报告大纲： 

第一章 咖啡行业相关概述
第一节咖啡行业相关概述
一、产品概述
二、产品性能
三、产品用途
第二节 咖啡行业经营模式分析
一、生产模式
二、采购模式
三、销售模式

第二章 2017年咖啡行业发展环境分析
第一节 2017年中国经济发展环境分析
一、中国GDP增长情况分析
二、工业经济发展形势分析
三、社会固定资产投资分析
四、全社会消费品零售总额
五、城乡居民收入增长分析
六、居民消费价格变化分析
第二节 中国咖啡行业政策环境分析
一、行业监管管理体制
二、行业相关政策分析
三、上下游产业政策影响
四、进出口政策影响分析
第三节 中国咖啡行业技术环境分析
一、行业技术发展概况
二、行业技术发展现状

第三章 2013-2017年中国咖啡市场供需分析
第一节 中国咖啡市场供给状况
一、2013-2017年中国咖啡产量分析
二、2018-2022年中国咖啡产量预测
第二节 中国咖啡市场需求状况
一、2013-2017年中国咖啡需求分析
二、2018-2022年中国咖啡需求预测
第三节 2017年中国咖啡市场价格分析

第四章 中国咖啡行业产业链分析
第一节 咖啡行业产业链概述
第二节 咖啡上游产业发展状况分析
一、上游原料市场发展现状
二、上游原料生产情况分析
三、上游原料价格走势分析
第三节 咖啡下游应用需求市场分析
一、行业发展现状分析
二、行业生产情况分析
三、行业需求状况分析
四、行业需求前景分析

第五章 2013-2017年咖啡进出口数据分析
第一节 2013-2017年咖啡进口情况分析
一、进口数量情况分析
二、进口金额变化分析
三、进口来源地区分析
四、进口价格变动分析
第二节 2013-2017年咖啡出口情况分析
一、出口数量情况情况
二、出口金额变化分析
三、出口国家流向分析
四、出口价格变动分析

第六章 国内咖啡生产厂商竞争力分析
第一节 企业一
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业销售网络布局
五、企业发展战略分析
第二节 企业二
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业销售网络布局
五、企业发展战略分析
第三节 企业三
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业销售网络布局
五、企业发展战略分析
第四节 企业四
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业销售网络布局
五、企业发展战略分析
第五节 企业五
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业销售网络布局
五、企业发展战略分析

第七章 2018-2022年中国咖啡行业发展趋势与前景分析
第一节 2018-2022年中国咖啡行业投资前景分析
一、咖啡行业发展前景
二、咖啡发展趋势分析
三、咖啡市场前景分析
第二节 2018-2022年中国咖啡行业投资风险分析
一、产业政策分析
二、原材料风险分析
三、市场竞争风险
四、技术风险分析
第三节 2018-2022年咖啡行业投资策略及建议

第八章 咖啡企业投资战略与客户策略分析
第一节 咖啡企业发展战略规划背景意义
一、企业转型升级的需要
二、企业强做大做的需要
三、企业可持续发展需要
第二节 咖啡企业战略规划制定依据
一、国家产业政策
二、行业发展规律
三、企业资源与能力
四、可预期的战略定位
第三节 咖啡企业战略规划策略分析
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、区域战略规划
四、产业战略规划
五、营销品牌战略
六、竞争战略规划
第四节 咖啡企业重点客户战略实施
一、重点客户战略的必要性
二、重点客户的鉴别与确定
三、重点客户的开发与培育
四、重点客户市场营销策略


图表目录略

访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：http://www.askci.com/reports/20171122/0933051371818801.shtml
三、研究机构

   中商产业研究院是中国领先的产业咨询服务机构，是中国产业咨询第一股，依托国家发改委、农业农村部等相关部委资源，由北京大学校友携手国土经济学会专家与留美学者在深圳创立。总部位于深圳，在北京、上海、香港、贵州、山东等地均设有分支机构。中商构建了产业规划、产业招商、园区规划、项目策划、项目申报等五大咨询服务体系，为客户提供全产业链咨询与解决方案。

   近20年来，公司深度聚焦产业咨询领域，为国内外企业、地方政府、城市新区、园区管委会、房产开发商提供个性化产业咨询方案，致力于助推企业转型、产业升级、城镇发
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