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2018-2022年中国照相机行业市场发展趋势及战略研究报告

    
             中商产业研究院
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一、调研说明

中商产业研究院全新发布的《2018-2022年中国照相机行业市场发展趋势及战略研究报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析编写。首先，本研究报告对行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业情报，并分析相关经营情况。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本研究报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。

中商研究报告数据及资料来源
中商利用多种一手及二手资料来源核实所收集的数据或资料。一手资料来源于中商对行业内重点企业访谈获取的一手信息数据；中商通过行业访谈、电话访问等调研获取一手数据时，调研人员会将多名受访者的资料及意见、多种来源的数据或资料进行比对核查，公司内部也会预先探讨该数据源的合法性，以确保数据的可靠性及合法合规。二手资料主要包括国家统计局、国家发改委、商务部、工信部、农业部、中国海关、金融机构、行业协会、社会组织等发布的各类数据、年度报告、行业年鉴等资料信息。
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二、研究报告目录

照相机是一种利用光学成像原理形成影像并使用底片记录影像的设备，是用于摄影的光学器械。在现代社会生活中有很多可以记录影像的设备，它们都具备照相机的特征，比如医学成像设备、天文观测设备等。 
据中商产业研究院发布的《2017-2022年中国照相机行业市场前景及投资机会研究报告》数据显示：近几年来，中国相机行业产量呈逐年下降趋势。2016年中国照相机产量为2307万台，预计2017年中国照相机产量将下滑至1769万台。 [image: image17.png]Ciq:ﬁﬁfzgkﬁﬁ;gﬁ 400-666-1917
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数据来源：中商产业研究院大数据库 
照相机的分类 
1.照相机根据其成像介质的不同 
可以分为胶片相机与数码照相机以及宝丽来相机。胶片相机主要是指通过镜头成像并应用胶片记录影像的设备。而数码照相机则是应用半导体光电耦合器件和数字存储方法记录影像的摄影设备，有使用方便，照片传输方便，保存方便等特点。宝丽来相机又称一次成像相机，是将影象直接感光在特种像纸上，可在一分钟内看到照片，合适留念照等。 
2．按照相机使用的胶片和画幅尺寸 
可分为35mm照相机、120照相机、110照相机、126照相机、中幅照相机、大幅照相机、APS相机、微型相机等。135照相机使用35mm胶片，其所拍摄的标准画幅为24mmX36mm，一般每个胶卷可拍照36张或24张。 
3．按照相机的外型和结构 
可分为平视取景照相机和单镜头反光照相机（单反相机）。此外还有折叠式照相机、双镜头反光相机、平视测距器相机、转机、座机等等。 
4．按照相机的快门形式 
可分为镜头快门照相机、焦平面快门照相机、程序快门照相机等。 
5．按照相机具有的功能和技术特性 
可分为自动调焦照相机，电测光手控曝光照相机，电测光自动曝光照相机等。此外还有快门优先式、光圈优先式、程序控制式、双优先式、电动卷片照相机，自动对焦照相机，日期后背照相机，内装闪光灯照相机等。 
有时也可按照相机的用途来分，如专业相机和消费类相机（傻瓜相机）、一步成象照相机、立体照相机；有时也可按镜头的特性分为变焦或双焦点照相机。实际上一架现代照相机往往具有多方面的特征，因此应以综合性的方式来定义。 
产业链 
据悉，最早的照相机结构十分简单，仅包括暗箱、镜头和感光材料。现代照相机比较复杂，具有镜头、光圈、快门、测距、取景、测光、输片、计数、自拍、对焦、变焦等系统，现代照相机是一种结合光学、精密机械、电子技术和化学等技术的复杂产品。 
照相机行业产业链的上游主要是组成照相机的零部件细分行业。组成照相机的主要零部件主要有相机机身、快门、镜头、光圈、取景器以及输片计数结构的元件。因为组成照相机的元件相对比较复杂，有些零部件比较贵，比如照相机的镜头是照相机最昂贵的部分之一，所以相机的成本比较高，一部照相机的价格也随之而高。照相机的下游主要是销售渠道，如商超，品牌专卖店，电商平台等。 [image: image2.png]A= lgE
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资料来源：中商产业研究院 
照相机的选购技巧 
购买相机主要要认准“六要素”，依次是：用途、价位、像素、经济性、外观及功能、品牌，下面就让小编为大家一一解读一下。 
1、用途：根据不同产品的性能特点，数码相机可分为家用、准专业、专业相机，小编觉得对于大众用户来说，我们没有学习过专业的摄影知识，也并非资深的摄影爱好者，相机通常都是用来进行一些日常拍摄，所以并不需要选择所谓的高端产品，卡片相机足矣。 
2、价位：对于价位方面，小编建议家用DC相机不要买超过2000元的，出于对性价比的考虑，2000元以上的DC相机可能会在性能方面有所溢出。而且对于一般工薪阶层的家庭来说，2000元以内的价位比较容易接受，毕竟数码相机对家庭的作用还是很单一的。无外乎旅游的时候拍个纪念照，家庭聚会的时候拍个全家福之类，肯定不会有人每天拿着DC在大街上拍花花草草、蓝天白云。所以经济实用型才是家用相机的主旨。 
3、品牌：在确定了预算之后就可以考虑该买哪个牌子了，对于品牌而言，佳能、尼康、索尼是相机市场的三大巨头，市场占有率最高，但是这并不代表其它品牌就不好，奥林巴斯、松下、卡西欧等品牌在卡片相机市场同样很受欢迎。其实任何一个品牌都可能有自己的顶尖产品，也都会有败笔，选购相机还是要看什么最适合自己。从品牌上讲，国内市场上主要是中、日、美、韩四分天下，国产（联想、明基、拍得丽、中恒等）、日系（佳能、尼康、索尼、奥林巴斯、理光等）、美国产（柯达）、韩国产（三星）。有时候也会根据品牌知名度和市场占有率，分为一线（佳能、尼康、索尼）、二线（奥林巴斯、富士、松下、卡西欧、理光、柯达、三星等等）和三线品牌。小编认为选一款相机，品牌还是比较重要的，毕竟这不光涉及到产品质量，同时还有售后等一系列服务，所以大品牌总是靠谱一些的。 
4、像素：许多对于相机并不是很了解的朋友往往在购买相机的时候最在意的就是有多大的像素，而许多商家往往也都会利用消费者追求高像素的特点而大肆推销，其实对于一般家庭需求来说，过高的像素并没有多少实际意义。一般来说300万像素就能够冲洗6寸大小的照片，400万像素则可以轻松输出A4幅面的照片了，所以像素的概念只是可以冲洗的幅度和加工的容量而已，并非是越高像素就越好。有一些数码相机厂家在尺寸很小的CCD上，放进去了极高的像素，听起来像素很高，实际上成像品质还不如一般的200万甚至100万像素的相机。如今，随着相机成本的降低，1000多元的数码相机基本上都能具备1000万以上的像素，足以满足用户的使用需求。 
5、经济性：所谓经济性说白了就是省钱，那么对于数码相机来说在哪方面能省钱呢？自然是配件了，主要以电池和储存卡为主，卡片相机一般都是采用大尺寸液晶屏进行取景，电子取景器相比光学取景器来说自然要费电的多。市面上的大多数卡片相机大多采用的都是锂电池，基本上用AA电池的相机已经找不到了。一般锂电池的话大概能够拍200张左右的照片。储存卡可分为XD卡、记忆棒、SD卡、MMC卡、CF卡、SM卡等，不同型号的相机需要配备不同类型的存储卡。比如索尼相机一般需要配备记忆棒，奥林巴斯一般需要配备XD卡，佳能一般配备CF卡，多数相机配备SD卡等。其中XD卡和记忆棒是比较昂贵的两种存储卡，而SD卡则以高速、廉价等特点，正在成为如今的主流存储介质。 
6、外观及功能：小编决定把外观放在最后考虑是因为这完全是靠个人喜好，女性用户往往都喜欢比较小巧、颜色艳丽一些的，例如佳能IXUS系列、尼康S系列。而一般男性用户则喜欢厚实一些。功能方面，一般是指有无手动操控、可选模式的多少、动态影像格式以及是否限时、录音以及MP3等其他功能。这里面，应该认真对待的是要不要手动功能，手动功能的操作需要一定的技巧和知识，合理使用肯定能拍出比没有手动的相机更好的片子。不过，家用相机都提供了丰富的可选模式，也不必强求手动。 
照相机的发展趋势 
（1）运动年推动技术进步新旗舰带来更多新技术 
2016年是运动年，奥运会，欧洲杯等世界顶级赛事促使各个厂商在年初就对旗舰级产品进行了更新。随着四年一个周期的更新，未来的数码相机在对焦、连拍、感光度、视频性能等很多方面都将有长足进步，未来很多技术会被下放到次一级相机机身上，而且在入门机身上也会看到更多新技术的应用。对于普通消费者来说，虽然现在很多技术还无法立刻体验到，但是未来的入门相机上也可以看到很多新技术的广泛应用。 
（2）无反相机势头迅猛，无反相机高端市场动力十足 
另一个趋势是无反相机的发力。无反相机在2016年有诸多新品发布，而且其中大多为高端机型。在此之前，很多厂商的无反产品主要走入门路线，采用相对较低的售价，如今无反相机的高端机型频频发力，使用了更好的技术，并且采用更好的外观设计，为资金充足的高端用户提供了新的选择。 
（3）相机分类日益丰富运动相机、全景相机和专业卡片机逐渐受到青睐 
照相机的十大品牌 
随着消费级卡片机市场的消沉，在单反相机和无反相机之下，卡片机市场的重心正逐渐转向大底不可换镜头的专业级卡片机。与此同时，随着运动相机的盛行，运动相机、全景相机等等，正逐渐发展壮大。 
1、佳能 [image: image3.jpg]



佳能，是日本的一家全球领先的生产影像与信息产品的综合集团。佳能的产品系列共分布于三大领域：个人产品、办公设备和工业设备，主要产品包括照相机及镜头、数码相机、打印机、复印机、传真机、扫描仪、广播设备、医疗器材及半导体生产设备等。佳能总部位于日本东京，并在美洲、欧洲、亚洲及日本设有4大区域性销售总部，在世界各地拥有子公司200家，雇员超过10万人。 
2、尼康 [image: image4.jpg]



尼康（Nikon），是日本的一家著名相机制造商，成立于1917年，当时名为日本光学工业株式会社。尼康其众多的相机产品中，最主要的有尼克尔（Nikkor）相机镜头、尼康水下照相机（Nikonos）、尼康F系列的135胶卷单反相机、还有尼康D系列的数码单反相机，消费性数码相机Coolpix系列。 
3、索尼 [image: image5.jpg]



索尼，是日本一家全球知名的大型综合性跨国企业集团。索尼是世界视听、电子游戏、通讯产品和信息技术等领域的先导者，是世界最早便携式数码产品的开创者，是世界最大的电子产品制造商之一、世界电子游戏业三大巨头之一、美国好莱坞六大电影公司之一。 
4、卡西欧 [image: image6.jpg]



卡西欧是一家生产电子仪器、电子计算器公司旗下的品牌。该品牌于1946年4月由樫尾忠雄创立，他是一名精通装配的工程师。公司的名字来自樫尾的日语读音Kashio。卡西欧旗下的主要产品有：数码相机、手表、电子乐器、计算器等。 
5、富士 [image: image7.jpg]



富士数码相机，是由富士胶片株式会社生产的相机。富士胶片株式会社自1934年创建以来，不断以坚定的步伐向前迈进,发展至今已成为世界上规模最大的综合性影像、信息、文件处理类产品及服务的制造和供应商之一。 
6、三星 [image: image8.jpg]



三星电子有限公司是韩国最大的企业，业务涉及多个领域，主要包括半导体、移动电话、显示器、笔记本、电视机、电冰箱、空调、数码摄像机以及IT产品等。三星电子在动态存储器、静态存储器、CDMA手机、电脑显示器、液晶电视、彩色电视机等近20种产品中保持着世界市场的领先位置。 
7、奥林巴斯 [image: image9.jpg]



奥林巴斯，创立于1919年，1920年奥林巴斯在日本第一次成功地将显微镜商品化；在癌症防治领域起着极其重要作用的内窥镜，也是1950年由奥林巴斯在世界上首次开发的。迄今为止，奥林巴斯株式会社已成为日本乃至世界精密、光学技术的代表企业之一，事业领域包括医疗、影像、生命科学产业三大业务领域。 
8、松下 [image: image10.jpg]



松下，是日本的一个跨国性公司，在全世界设有230多家公司，员工总数超过30万人。其中在中国有5万多人，发展品牌产品涉及家电、数码视听电子、办公产品、航空等诸多领域而享誉全球。松下电器产业株式会社创建于1918年，创始人是被誉为“经营之神”的松下幸之助先生。创立之初是由3人组成的小作坊，其中之一是后来三洋的创始人井植岁男先生。 
9、莱卡 [image: image11.jpg]



著名的莱卡相机是德国莱茨公司生产的。它以结构合理，加工精良，质量可靠而闻名于世。20世纪20－50年代，德国一直雄踞世界照相机王国的宝座。莱卡相机也是当时世界各国竞相仿制生产的名牌相机，在世界上享有极高的声誉。 
10、宾得 [image: image12.jpg]



宾得是世界著名光学品牌，产品覆盖天文望远镜、医用内视镜、眼镜等范围。宾得的品牌文化可以追溯到1919年成立于日本东京的旭光学合资公司。旭光学公司是日本著名的光学大厂，创造过摄影行业的诸多世界第一和日本第一。宾得专注于光学市场，其主要产品有：照相机、镜头、医用光学仪器等。 
以上材料及分析均来自中商产业研究院发布的《2018-2022年中国照相机行业市场发展趋势及战略研究报告》。
以下是报告大纲：

第一章 照相机行业相关概述
第一节照相机行业相关概述
一、产品概述
二、产品性能
三、产品用途
第二节 照相机行业经营模式分析
一、生产模式
二、采购模式
三、销售模式

第二章 2017年照相机行业发展环境分析
第一节 2017年中国经济发展环境分析
一、中国GDP增长情况分析
二、工业经济发展形势分析
三、社会固定资产投资分析
四、全社会消费品零售总额
五、城乡居民收入增长分析
六、居民消费价格变化分析
第二节 中国照相机行业政策环境分析
一、行业监管管理体制
二、行业相关政策分析
三、上下游产业政策影响
四、进出口政策影响分析
第三节 中国照相机行业技术环境分析
一、行业技术发展概况
二、行业技术发展现状

第三章 2013-2017年中国照相机市场供需分析
第一节 中国照相机市场供给状况
一、2013-2017年中国照相机产量分析
二、2018-2022年中国照相机产量预测
第二节 中国照相机市场需求状况
一、2013-2017年中国照相机需求分析
二、2018-2022年中国照相机需求预测
第三节 2017年中国照相机市场价格分析

第四章 中国照相机行业产业链分析
第一节 照相机行业产业链概述
第二节 照相机上游产业发展状况分析
一、上游原料市场发展现状
二、上游原料生产情况分析
三、上游原料价格走势分析
第三节 照相机下游应用需求市场分析
一、行业发展现状分析
二、行业生产情况分析
三、行业需求状况分析
四、行业需求前景分析

第五章 2013-2017年照相机进出口数据分析
第一节 2013-2017年照相机进口情况分析
一、进口数量情况分析
二、进口金额变化分析
三、进口来源地区分析
四、进口价格变动分析
第二节 2013-2017年照相机出口情况分析
一、出口数量情况情况
二、出口金额变化分析
三、出口国家流向分析
四、出口价格变动分析

第六章 国内照相机生产厂商竞争力分析
第一节 企业一
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业销售网络布局
五、企业发展战略分析
第二节 企业二
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业销售网络布局
五、企业发展战略分析
第三节 企业三
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业销售网络布局
五、企业发展战略分析
第四节 企业四
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业销售网络布局
五、企业发展战略分析
第五节 企业五
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业销售网络布局
五、企业发展战略分析

第七章 2018-2022年中国照相机行业发展趋势与前景分析
第一节 2018-2022年中国照相机行业投资前景分析
一、照相机行业发展前景
二、照相机发展趋势分析
三、照相机市场前景分析
第二节 2018-2022年中国照相机行业投资风险分析
一、产业政策分析
二、原材料风险分析
三、市场竞争风险
四、技术风险分析
第三节 2018-2022年照相机行业投资策略及建议

第八章 照相机企业投资战略与客户策略分析
第一节 照相机企业发展战略规划背景意义
一、企业转型升级的需要
二、企业强做大做的需要
三、企业可持续发展需要
第二节 照相机企业战略规划制定依据
一、国家产业政策
二、行业发展规律
三、企业资源与能力
四、可预期的战略定位
第三节 照相机企业战略规划策略分析
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、区域战略规划
四、产业战略规划
五、营销品牌战略
六、竞争战略规划
第四节 照相机企业重点客户战略实施
一、重点客户战略的必要性
二、重点客户的鉴别与确定
三、重点客户的开发与培育
四、重点客户市场营销策略


图表目录略
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：http://www.askci.com/reports/20171122/1014139481818819.shtml
三、研究机构

   中商产业研究院是中国领先的产业咨询服务机构，是中国产业咨询第一股，依托国家发改委、农业农村部等相关部委资源，由北京大学校友携手国土经济学会专家与留美学者在深圳创立。总部位于深圳，在北京、上海、香港、贵州、山东等地均设有分支机构。中商构建了产业规划、产业招商、园区规划、项目策划、项目申报等五大咨询服务体系，为客户提供全产业链咨询与解决方案。

   近20年来，公司深度聚焦产业咨询领域，为国内外企业、地方政府、城市新区、园区管委会、房产开发商提供个性化产业咨询方案，致力于助推企业转型、产业升级、城镇发
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