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一、调研说明

中商产业研究院全新发布的《2018-2022年中国空气净化器行业市场前景及投资策略研究报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析编写。首先，本研究报告对行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业情报，并分析相关经营情况。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本研究报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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二、研究报告目录

一、空气净化器定义及用途 
 空气净化器是指对空气中的颗粒物、气态污染物、微生物等一种或多种污染物具有一定去除能力的家用和类似用途电器。空气净化器又称“空气清洁器”、空气清新机，是指能够吸附、分解或转化各种空气污染物（一般包括粉尘、花粉、异味、甲醛之类的装修污染、细菌、过敏原等），有效提高空气清洁度的产品，以清除室内空气污染的家用和商用空气净化器为主。 
 空气净化器是用来净化室内空气的家电产品，在居家、医疗、工业领域均有应用，居家领域又分为系统式的新风系统（又分有热交换和无热交换两个子分类）和单机两类，主要解决由于装修或者其他原因导致的室内、地下空间、车内空气污染问题。由于相对封闭的空间中空气污染物的释放有持久性和不确定性的特点，因此使用空气净化器净化室内空气是国际公认的改善室内空气质量的方法之一。 
二、全球空气净化器发展情况 
 1、全球空气净化器市场普及情况 
 环境污染、新型流感、室内污染、空气质量的一系列问题的出现带动全球空气净化设备的发展。近几年空气净化器已成为全球家电市场备受关注与追捧的热门产品。全球各大家电企业及空气净化装置专业公司均不同程度的扩充了空气净化器的产能，产品从高功能到普及型延伸，形成相对完备的商品阵营。目前，国际市场上主要以日本产品为主，有东芝、松下、三洋、合利埃等主导品牌。 
 全球部分国家空气净化器普及率情况 
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资料来源：中商产业研究院 
 2、全球空气净化器销量规模分析 
 近年来，外资品牌关注中国市场，欧美品牌主要以瑞宝、伊莱克斯、飞利浦为代表，日系品牌有松下、夏普等。中国空气净化器行业处于初级发展阶段，产品外销为主。全球各大公司结合亚洲市场需求流通的特点，加大在中国及周边地区生产的比例。 
 随着全球环境的不断恶化，空气污染已经成为威胁人类健康的头号杀手，家电企业纷纷推出空气净化器。北美是最大空气净化器市场，其次是欧洲和亚洲。空气净化器在日本已成为排列第五位的家用电器。发达国家对室内空气质量的重视与严格监测是推动市场发展的主要力量。  
3、全球主要净化器生产厂商分析  
空气净化器并不是新鲜产品，早在之前就已经出现在市场上，只是并没有受到消费者和厂家的太多关注。2011年，随着空气污染问题越来越严重，如何净化身边的空气质量成为老百姓最强烈的诉求。精明的商家嗅到了商机，各大家电集团开始竞相发力这片空气净化器产业蓝海。国外空气净化器企业夏普、三星、格力、大金、远大、亚都等公司均先后宣布大力拓展中国空气净化器市场。  
（1）夏普公司 
从2001年夏普首款空气净化产品登陆中国，再到2009年夏普净离子发生器与中国消费者见面，截止目前，夏普已向中国市场推出了30多款机型，夏普空气净化产品的认知度在中国得到快速提升。 
净离子群空间净化技术是夏普于2000年研发出的独有的技术，具有三大基本功效：除菌除臭、去除静电和保湿，对提升室内空气质量有很大帮助，将健康、洁净的生活变成现实。同时净离子群和自然界存在的离子一样，具有相同的安全性，因此在去除空气中有害物质的同时，也能保证使用者不会受到任何健康损伤。其安全性和有效性，目前已经获得了包括中国、日本、德国、韩国在内的22家专业机构认证。目前夏普净离子群技术不仅应用在夏普的空气净化器产品中，也应用在其他健康家电品类如冰箱、洗衣机、吹风机等产品，并获得了消费者的认可和信赖。 
（2）大金公司 
 2010年，日本大金公司宣布进入空气净化器产业。2010年9月8日，大金（中国）投资有限公司携全系列8款新品“流光能空气清洁器”在北京和上海同时亮相。大金看好中国空气清洁器市场的发展潜力，并将推出定位于高端市场、可以改善人们居住环境的空气清洁器。大金推出的全系列产品中，有4款新品专门配备了大金气化式加湿功能。区别于普通的加湿方式，大金的加湿产品能快速将洁净、舒润的空气均匀地吹出，使室内各角落的空气湿度都能达到人体感觉舒适的标准。目前大金空气净化器在苏宁、国美等连锁卖场是厂家直销。大金几乎全系列产品都布局价格段主要集中在3000-5000元之间。 
 （3）松下公司 
 松下本身是做电器起家的，其电器产品自1978年开始向中国出口产品以来，已向中国出口了各种彩色电视机等AV家电、电冰箱等家用电器等产品和零部件。由于长久以来，松下电子产品已经深入人心，因此其空气净化器在推出之后也就被评为了十大品牌。 
三、我国空气净化器行业发展现状  
中国室内环保产业发展十余年来，经历奥运会和世博会等全球重大活动的检验，基本形成了以空气净化器、新风机、净化材料、净化治理服务和室内环境检测仪器、检测机构一体的产业链发展体系。  
目前中国空气清洁器市场的保有量较少，这同消费者对此产品重视不够，流通渠道、生产厂家推动较少有很大关系，但相比之下，中国消费者对装修之后的空气污染却格外重视，这正是中国空气清洁器市场的发展潜力所在，中国空气清洁器市场的销售规模正在以每年20%的速度上升。中国拥有近14亿人口，空调销售规模超过2000万台/年，空气清洁器的销售规模却仅为日本的1/10。  
虽然目前空气净化器市场的增长速度很快，但空气净化机（器）在中国的人均拥有量很少，还不到发达国家的十分之一，从普及率来看，空气净化器在美国家庭的普及率达27%，在日本为17%，在中国为1%左右。可见，中国空气净化器的市场还有相当大的空间。随着人们的生活水平提高，同时生活质量也相对的提高，因此，空气净化器在未来的市场更加的畅销。 
四、我国空气净化器行业规模分析 
1、生产规模 
中国作为一个制造型的大国，全球市场70%左右的空气净化器都是在中国生产的。2016年，我国空气净化器产量为1980万台。中国空气净化器出口量较大，很多以出口为主的企业看到了国内空气净化器市场的商机，开始由外销市场转向内销市场。 [image: image2.png]2011201 TAF T ET S BT R AR
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数据来源：中商产业研究院 
 2、销售规模 
 近年来，我国多个城市连续受大范围雾霾天气影响，空气质量呈现重度污染状态。持续不断的雾霾天气，使呼吸道疾病患者爆发性的增长。而严重的空气污染，更炒热了空气净化器市场。2016年，我国空气净化器市场零售量为570万台；空气净化器市场零售额为141.9亿元。 
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数据来源：中商产业研究院 
五、空气净化器主要企业分析 
 1、夏普 
 夏普公司（Sharp Corporation，シャープ株式会社）是一家日本的电器及电子公司，创业于1912年，总公司设于日本大阪，在东京证券交易所上市（股票代码：6753），并于2012年9月27日向日本国内的札幌证交所、名古屋证交所和福冈证交所提交退市申请。夏普现已在世界26个国家，64个地区开展业务，是一个大型的综合性电子信息公司。1981年，夏普继在北京设立事务所后，率先在上海、常熟、无锡、南京等城市的经济开发区设立了6个生产基地，上海夏普电器有限公司是夏普公司的在华子公司。 
 夏普公司产品系列主要有空气净化器5款、加湿型空气净化器8款、净离子群发生器12款。上海夏普电器有限公司的主要产品包括空调机器、电冰箱、洗衣机、微波炉、电饭锅、电烤箱、电热水瓶、空气净化器、除湿机、吸尘器、加湿器等家用电器产品及相关零部件的生产、销售。 
 [image: image4.png]2012-20164F HiGH ERBRRARMANRARET

0 66.45

& o 55,22

50 a9 . b

i

3

2

10 .3 L6 .82 04 .57
0

20128 2013F  2014F  0IFE  2016F
mERL (20 - REEER (2.7




 
数据来源：中商产业研究院 
 2、美的集团股份有限公司 
 美的集团股份有限公司（简称“美的集团”，股票代码：000333）是一家以家电制造业为主的大型综合性企业集团。2013年，美的集团换股吸收合并广东美的电器股份有限公司，于2013年9月18日在深交所上市。美的集团旗下拥有小天鹅（SZ000418）、威灵控股（HK00382）两家子上市公司。 
 公司主产品主要包括空调、冰箱、洗衣机、厨房小电、厨房大电、生活家电和热水器等。其中生活家电电风扇、电暖器、空调扇/塔扇、吸尘器吸尘器、扫地机器人、电热水瓶、电水壶、空气净化器、挂烫机、除湿机和加湿器。 
 2016年，公司实现营业收入1590.44亿元，同比上升15%；实现净利润158.62亿元，归属于母公司的净利润146.84亿元，同比增长16%。 
 2016年美的集团股份有限公司产品结构情况 
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数据来源：中商产业研究院 
 3、珠海格力电器股份有限公司 
 珠海格力电器股份有限公司是一家集研发、生产、销售、服务于一体的国际化家电企业（股票代码：000651），拥有格力、TOSOT、晶弘三大品牌。公司主营家用空调、中央空调、空气能热水器、手机、生活电器、冰箱等产品。其中生活电器包括净水机、电暖器、空气净化器、加湿器、干衣机、干衣除湿机和洗衣机等。 
2016年，珠海格力电器股份有限公司实现营业收入1083.03亿元，利润总额185.31亿元。
[image: image6.png]2012-20164F BRI N REVEIR AR RANES T

1600
1400
1200
1000
800
600
00
200
0

1186. 28

5.91

137750

977.45
7.52 Ia. 03

1083.03

296. 82
5.31 l

a2

2013F

2014F 2015
=HERL (258

20165 2017FQ1
FliEE (2.7






 数据来源：中商产业研究院 
六、空气净化器市场发展趋势 
 目前，作为新兴产品，空气净化器有两大销售渠道，其一是线下实体店销售，其二是线上电商平台销售。 
 空气净化器在短短几年时间就实现线上销售超越实体销售，这主要是受到三方面因素影响。其一，空气净化器诞生正赶上互联网快速发展的阶段，空气净化器市场爆发又赶上了“互联网+”风口，厂商推出空气净化器产品时，相当重视发力电商平台，因此线上空气净化器产品能实现不断增长。 
 其二，空气净化器自身小家电的特性，决定了其适合在线上快速发展。作为小型的插销类电器，空气净化器没有安装与售后等服务内容，因此更易在低门槛、方便、高效与低物流成本的电商环境发展。 
 其三，互联网企业搅局带动了线上销售热潮。小米等互联网企业进驻这一市场后，利用互联网思维加大了空气净化器这类产品的宣传，而大数据技术等的应用更是方便互联网企业及时了解消费者需求，从而不断改进产品，以满足消费者，因此琳琅满目的产品不断在线上推出，自然更受到市场欢迎。 
 未来，随着互联网更进一步发展，空气净化器与互联网的结合将更进一步加深。不过，互联网具有隐蔽性特点，网售产品易产生假货问题，且在空气净化器领域还存在容量虚标、产品实际效果无法监测、互联网企业做硬件质量不过关等问题，这需要引起行业重视。未来，互联网企业与家电企业合作、大数据等技术在电商平台打假、行业国标出台加速行业洗牌将成为发展趋势。 
以上材料及分析均来自中商产业研究院发布的《2018-2022年中国空气净化器行业市场前景及投资策略研究报告》。
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