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四、学校师资水平

五、学校教学理念

六、学校经营情况

第十七节 深圳东方英文书院

一、国际学校简介

二、国际生源情况

三、学校课程设置

四、学校师资水平

五、学校运作模式

六、学校经营情况

第十八节 中加枫华国际学校

一、国际学校简介

二、国际生源情况

三、学校课程设置

四、学校师资水平

五、学校运作模式

六、学校经营情况

第十九节 沈阳太平洋国际学校

一、国际学校简介

二、国际生源情况

三、学校课程设置

四、学校师资水平

五、学校教学特色

六、学校经营情况

第二十节 深圳南山国际学校

一、国际学校简介

二、国际生源情况

三、学校课程设置

四、学校师资水平

五、学校教学理念

第十章 2019-2023年中国国际学校市场前景及投资策略分析

第一节 2019-2023年中国国际学校市场发展前景分析

一、中国国际学校发展趋势分析

二、中国国际学校发展前景分析

三、中国国际学校建设前景预测

第二节 2019-2023年中国国际学校市场投资机会及风险

一、国际学校行业进入壁垒

二、国际学校行业盈利模式

三、国际学校市场投资机会

四、国际学校市场投资风险

（一）产业政策风险

（二）经营风险分析

第三节 2019-2023年中国民办教育市场投融资策略分析

一、中国民办教育行业投融资情况分析

（一）中国教育投融资特色分析

（二）中国教育投融资方向分析

（三）中国民办教育投融资情况

（四）中国民办教育融资行业分布

二、中国民办中小学教育行业投资分析

（一）民办中小学教育投资特性

（二）民办中小学教育投资价值

（三）民办中小学教育投资机会

三、中国国际学校市场投融资模式分析

（一）学费收入

（二）杂费收入

（三）银行贷款

（四）社会捐赠

（五）政府资金支持

四、中国国际学校市场投融资策略分析

第十一章 中国国际学校品牌市场经营策略分析

第一节 国际学校品牌构建策略分析

一、国际学校品牌构建法则

二、学校实施品牌构建的方向

三、国际学校完善学校课程体系

四、国际学校加强国际化的联系

五、开展中西文化教育实践探究

六、加强对中外教师的校本培训

七、融合中西方教育的管理机制

第二节 国际学校品牌经营流程分析

一、国际学校品牌定位

二、国际学校品牌设计

三、国际学校品牌制度建立

四、国际学校品牌形象传播

五、国际学校品牌管理

六、国际学校品牌扩张

第三节 国际学校品牌经营模式分析

一、国际学校品牌授权经营模式

二、国际学校品牌扩张经营模式

三、国际学校品牌联盟经营模式

第四节 国际学校品牌经营策略分析

一、国际学校品牌经营的概述

（一）学校品牌经营的含义

（二）学校品牌经营价值效应

（三）学校品牌经营的原则

（四）学校品牌经营的风险

二、国际学校品牌培育阶段策略

（一）学校品牌意识建设策略

（二）学校品牌形象设计策略

（三）教育服务质量提升策略

（四）学校品牌资产积累策略

三、国际学校品牌维护阶段策略

四、国际学校品牌扩张阶段策略

（一）融资扩张策略

（二）合作办学策略

（三）兼并收购策略

（四）连锁经营策略

（五）学校托管策略

（六）组建学校集团策略

（七）品牌国际化策略

第五节 国际学校市场经营策略分析

一、学校产品经营策略

（一）教育产品开发策略

（二）教育市场服务策略

（三）教育产品营销策略

二、学校资产经营策略

（一）有形资产经营策略

（二）无形资产经营策略

三、学校资本经营策略

四、学校内部经营形式

五、学校外部经营形式

第十二章 中国国际学校市场竞争策略分析

第一节 学生对国际学校的选择策略分析

一、学生对国际学校选择因素分析

二、学生对国际学校课程选择策略

三、学生对国际学校入学申请策略

第二节 国际学校外籍教师资源管理策略

一、外籍教师招聘管理分析

二、外籍教师教学管理分析

三、外籍教师培训管理分析

四、外籍教师资源管理途径

第三节 中国国际学校市场竞争关键因素

一、生源情况

二、师资水平

三、课程特色

四、文凭证书

第四节 中国国际学校市场竞争策略分析

一、国际学校“教育+企业”双重属性

二、国际学校经营的竞争策略分析

三、国际学校品牌竞争力提升策略

第五节 中国国际学校市场竞争力提升策略

一、资金投入

二、学校规模

三、办学理念

四、办学战略

五、学校环境

六、配套设施

七、学校管理

八、学校师资

九、生源比例
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