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2019-2023年中国服装行业研究及市场投资决策报告

    
             中商产业研究院
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一、调研说明

中商产业研究院全新发布的《2019-2023年中国服装行业研究及市场投资决策报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析编写。首先，本研究报告对行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业情报，并分析相关经营情况。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本研究报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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二、研究报告目录

第一章 中国服装产业整体运行态势分析


第一节 中国服装行业发展情况
一、服装行业运营概况
二、中国各类服装产量分析
三、中国服装行业主流商业模式分析
四、中国服装进出口统计
五、中国服装产业发展特征分析
六、中国服装产业转移情况分析


第二节 中国服装业产业集群解析
一、中国服装产业集群概况
二、中国服装产业集群特征
三、中国服装产业集群发展取得的进步
四、影响中国服装产业集群发展的重要因素
五、中国服装产业集群发展的几点建议


第三节 中国服装行业品牌分析
一、服装品牌建设发展阶段
二、中国服装品牌存在的问题
三、中国服装品牌发展策略


第四节 中国服装行业库存分析
一、服装库存概述
二、不合理库存对服装企业产生的影响及产生的根源
三、解决服装企业库存问题的对策
（一）增强市场需求分析和预测能力
（二）设立区域配送中心
（三）发展服装电子商务


第五节 中国服装行业信息化分析
一、中国服装行业信息化发展概况
二、服装企业信息管理主要对象及流程
三、服装业信息化管理面临的问题
四、浅析服装行业信息化发展策略


第六节 中国服装行业面临的问题及发展对策
一、中国服装业发展中存在的主要问题
二、中国服装品牌代理商存在的主要问题
三、服装行业品牌价值提升策略分析
四、服装行业可持续发展对策分析


第二章 中国服装产业市场运行动态分析


第一节 中国服装市场发展概况
一、中国服装零售市场运行状况
二、中国服装零售价格
三、服装行业零售量情况
四、服装行业零售额情况


第二节 中国服装细分产品市场发展分析
一、国内中老年服装市场发展分析
二、中国儿童服装市场发展分析
三、中国休闲服装市场发展分析


第三节 中国纺织服装专业市场发展分析
一、中国纺织服装专业市场发展综述
二、中国最具商业影响力的几个纺织服装专业市场
三、中国服装专业市场升级转型经验分析
四、中国纺织服装专业市场国际化发展强劲
五、纺织服装专业市场类型细分化趋势


第三章 中国纺织服装制造行业数据监测分析


第一节 中国纺织服装制造行业发展分析
一、中国纺织服装制造行业发展概况
二、中国纺织服装制造行业发展概况
三、中国纺织服装制造行业发展概况


第二节 中国纺织服装制造行业规模分析
一、企业数量增长分析
二、资产规模增长分析
三、销售规模增长分析
四、利润规模增长分析


第三节 中国纺织服装制造行业结构分析
一、企业数量结构分析
二、资产规模结构分析
三、销售规模结构分析
四、利润规模结构分析


第四节 中国纺织服装制造行业成本费用分析
一、销售成本统计
二、主要费用统计


第五节 中国纺织服装制造行业运营效益分析
一、偿债能力分析
二、盈利能力分析
三、运营能力分析


第六节 中国纺织服装行业集中度分析
一、资产集中度分析
二、销售集中度分析
三、利润集中度分析


第四章 中国主要地区服装行业发展格局分析


第一节 广东
一、广东服装业经济运行情况分析
二、广东服装业产量情况分析
三、广东服装产业的特征
四、广东纺织服装产业结构调整
五、广东广州服装电商产业看好
六、广东服装产业的发展建议
七、广东服装企业的优劣势分析
八、广东服装出口的发展策略措施


第二节 浙江
一、浙江服装产业区域品牌的竞争优势分析
二、浙江服装企业集群式“走出去”的主要模式和特点
三、浙江服装业经济运行情况分析
四、浙江服装业产量情况分析
五、浙江服装产业面临的问题分析
六、浙江服装出口企业优劣势分析
七、浙江纺织服装企业出口可持续发展策略措施
八、浙江服装产业发展趋势分析


第三节 江苏
一、“十二五”江苏服装调整升级创新发展
二、江苏服装业经济运行情况分析
三、江苏服装业产量情况分析
四、江苏纺织稳中求胜打造新优势
五、江苏地区服装品牌存在的问题和不足
六、江苏服装品牌发展策略分析


第四节 上海
一、上海服装行业经济运行情况分析
二、上海服装业产量情况分析
三、上海服装业存在的问题
四、上海居民服装品牌认知分析
五、上海市服装行业特点分析
六、上海服装行业的竞争策略分析


第五节 福建
一、福建服装业经济运行情况分析
二、福建服装业产量情况分析
三、3D技术融入福建省服装业
四、福建服装品牌发展存在的问题
五、福建服装品牌发展与创新的对策
六、福建纺织服装产业升级路进的选择


第六节 其他地区服装行业发展分析
一、河北省服装行业经济运行分析
二、北京服装品牌的发展趋势
三、安徽服装产业推动市场升级改造
四、山东省纺织服装品牌发展存在的问题及发展建议


第五章 中国女装市场分析


第一节 国际女装市场发展概况
一、英国服装销售持续走低
二、阿根廷二手服装店受欢迎
三、李维斯亚太区利润猛增近六倍
四、德国户外运动服市场饱和营收下降


第二节 中国女装产业发展概况
一、中国女装产业发展历程分析
二、现代女装设计元素分类情况
三、女装流行风格解析
四、中国女装消费群体细分分析
（一）女装消费阶层分析
（二）女装消费年龄分析
（三）女装消费区域分析


第三节 中国女装行业发展分析
一、国内女装行业市场概况
二、中国女装零售量
三、中国女装零售规模
四、中国女装品牌竞争格局
五、中国高级女装市场发展走向


第四节 中国主要地区女装行业分析
一、上海十大商场女装销售分析
二、深圳女装产业发展现状综述
三、宁波女装行业发展现状分析
四、北京女装市场发展现状分析
五、福州女装产业链现状分析


第五节 中国女装市场竞争格局分析
一、中国少女装市场竞争格局分析
二、中国熟女装市场竞争格局分析
三、中国高档女装品牌和市场分析
四、墨西哥对华出口纺织服装规模不断扩大
五、优衣库7年在华再造一个日本市场
六、斯里兰卡希望进一步扩大对华服装出口


第六节 中国女装行业存在的问题及对策
一、中国女装市场发展存在问题
二、中国女装品牌发展存在问题
三、中国女装品牌提升策略分析


第七节 女装电子商务市场分析
一、女装电子商务市场概述
二、女装网购市场交易规模
三、女装网购品牌发展分析
四、女装网购消费市场分析
（一）女装网购的需求分析
（二）女装网购消费者分布
（三）影响消费者购买因素
（四）女装网购平台的选择
（五）女装网购品牌的偏好


第八节 中国女装市场前景分析


第六章 中国男装市场分析


第一节 国外男装产业发展概况
一、意大利男装Stefano Ricci计划上市
二、英国男装品牌保罗?科斯特洛进驻中国市场
三、2020年印度男装市场规模将超过300亿美元
四、法国Carven第一家男装独立门店巴黎开业


第二节 中国男装行业发展概况
一、中国男装产业发展演变
二、中国男装零售量
三、中国男装零售规模
四、中国男装竞争格局
五、国内高级男装走势渐强


第三节 中国部分地区男装市场分析
一、温州男装走高端制造路线
二、粤南珠男装业市场发展分析
三、闽派男装推行高雅定位


第四节 中国男装市场品牌发展分析
一、中国男装品牌典型运营模式分析
二、中国男装品牌塑造的影响因素分析
三、中国本土男装品牌营销特征分析
四、中国男装品牌创新发展趋向


第五节 中国男装市场各品牌竞争分析
一、H&M在华首家男装店或重启
二、波司登收英系男装拓展海外市场
三、才子男装体育营销国际化


第六节 未来男装行业未来前景分析
一、中国男装产业发展新趋势
二、中国男装市场规模预测


第七节 男装电子商务市场分析
一、男装电子商务市场概述
二、男装网购市场交易规模
三、男装网购品牌发展分析
四、男装网购消费市场分析
（一）男装网购的需求分析
（二）男装网购消费者分布
（三）影响消费者购买因素
（四）男装网购平台的选择
（五）男装网购品牌的偏好


第七章 中国服装行业市场营销渠道及战略探讨


第一节 服装企业营销渠道策略分析
一、服装企业营销渠道模式
（一）商场经营模式
（二）代理销售的模式
（三）特许经营模式
（四）网络营销模式
二、服装企业营销渠道存在的问题
三、服装企业营销渠道策略


第二节 品牌服装营销渠道整合策略
一、品牌服装营销渠道的特点
二、品牌服装营销渠道存在问题
（一）经销商与企业分离增大营销风险
（二）恶性竞争严重导致微利甚至亏损
（三）营销渠道单一且营销策略落后
三、品牌服装营销渠道整合策略
（一）建立经销商与企业合作的市场运作机制
（二）增加营销渠道的多样性
（三）构建动态营销渠道体系


第三节 中国服装行业的新型营销方式
一、微电影营销
二、明星营销
三、微博营销
四、整合营销
五、奥运营销
六、文化营销
七、环保营销
八、SNS营销


第四节 中国童装的营销策略分析
一、童装市场宏观营销环境发生的新变化
二、童装市场发展机遇和竞争环境
三、童装战略营销的三种模式
（一）纵向一体战略营销模式
（二）横向一体战略营销模式
（三）同心多元战略营销模式
四、定位营销成中国童装变局的有利武器
五、童装市场主要营销策略


第五节 其他服装细分产品营销策略分析
一、内衣市场竞争格局
二、内衣终端促销的主要方式
三、浅析户外运动服的七种营销方式
四、老年服装的四大营销策略


第六节 中国服装行业电子商务发展分析
一、服装电子商务发展历程
二、服装业开展电子商务的益处
三、我国服装行业电子商务发展模式
（一）服装电商B2B模式
（二）服装电商B2C模式
（三）服装电商C2C模式
四、中国服装行业电子商务发展存在的主要问题
五、电子商务环境下服装业发展对策分析


第七节 服装品牌线上经营案例分析
一、韩都衣舍
（一）品牌线上经营概述
（二）品牌线上运营策略
二、裂帛
（一）品牌线上经营概述
（二）品牌线上运营策略
三、歌莉娅
（一）品牌线上经营概述
（二）品牌线上运营策略
四、九牧王
（一）品牌线上经营概述
（二）品牌线上运营策略


第八章 中国服装产业市场竞争格局分析


第一节 国际服装市场竞争态势
一、东南亚纺织服装出口发展迅速
二、9月美国服饰零售再度出现衰退现象
三、中俄经贸合作深化利于我国裘皮出口
四、1-5月美国进口纺织服装400亿美元


第二节 国内服装市场竞争分析
一、中国纺织品服装业国际竞争力分析
二、春季广交服装出口成交情况
三、森马服饰拟收购男装GXG
四、中国纺织服装企业竞争力500强


第三节 国外服装对中国市场的开拓
一、东盟1-5月对华服装出口大幅增长
二、德国服装业冀望中国市场“红利”
三、丹麦服装品牌的中国策略


第四节 中国服装行业的竞争策略分析
一、纺织服装业应对绿色壁垒策略
二、纺织服装业国际竞争力提升策略
三、中国服装行业价格竞争策略
四、服装品牌虚拟体验营销策略


第九章 中国服装产业运行环境分析


第一节 中国宏观经济环境分析
一、中国GDP增长情况分析
二、工业经济发展形势分析
三、社会固定资产投资分析
四、全社会消费品零售总额
五、城乡居民收入增长分析
六、居民消费价格变化分析
七、对外贸易发展形势分析


第二节 中国服装产业政策环境分析
一、《关于印发重点跟踪培育服装家纺自主品牌企业名单的通知》
二、《商务部关于促进中国品牌消费的指导意见》
三、《服装生产企业安全生产标准化评定标准》
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