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二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、在华业务发展情况
五、企业发展战略分析
第三节 采埃孚股份公司（ZF Friedrichshafen AG）
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、在华业务发展情况
五、企业发展战略分析
第四节 德尔福公司（Delphi）
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、在华业务发展情况
五、企业发展目标分析
第五节 德国大陆集团（Continental AG）
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、在华业务发展分析
五、企业发展战略分析
第六节 米其林集团（Michelin）
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业在华业务布局
五、企业竞争优势分析
第七节 伟世通公司（Visteon）
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、在华业务发展情况
五、企业最新发展动态
第八节 华域汽车系统股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业销售网络分析
五、企业发展战略分析
第九节 潍柴动力股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业产销情况分析
五、企业销售网络分析
六、企业发展战略分析
第十节 万向钱潮股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业产销情况分析
五、企业销售网络分析
六、企业竞争优势分析
第十一节 福耀玻璃工业集团股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业产销情况分析
五、企业销售网络分析
六、企业竞争优势分析
第十三章 国内外汽车工业发展环境分析
第一节 世界汽车行业发展概况
一、世界汽车产量情况
二、世界汽车销量情况
第二节 中国汽车工业经济运行分析
一、中国汽车产量情况
二、中国汽车销量情况
三、中国分车型销量情况
四、中国汽车保有量情况
五、2019年中国汽车进出口情况分析
六、2019年中国汽车企业经济效益分析
七、2019年中国汽车行业经济效益分析
第三节 中国汽车工业经济发展预测
一、中国汽车市场产销量预测
二、中国轿车市场需求预测
三、中国客车市场需求预测
四、中国货车市场需求预测
第十四章 中国汽车零部件相关产业发展分析
第一节 中国钢铁行业的发展分析
一、2019年中国钢铁行业运行情况
二、2019年中国钢铁行业发展问题分析
三、2020年中国钢铁行业发展形势展望
第二节 中国橡胶市场发展概况
一、中国橡胶工业的发展综述
二、中国橡胶行业经济运行情况
三、中国橡胶行业产销情况分析
（一）中国橡胶产量情况
（二）中国橡胶消费量情况
四、中国橡胶行业发展战略目标
五、中国橡胶领域重点工作
六、中国橡胶产业发展前景预测
第三节 中国汽车后市场发展分析
一、汽车后市场发展历程分析
二、中国汽车后市场渠道模式
三、汽车后市场行业规模分析
四、汽车后市场行业利润分析
五、中国汽车后市场发展趋势分析
六、汽车后市场行业的发展策略
（一）汽车后市场运营模式分析
（二）汽车后市场存在问题分析
（三）汽车后市场发展策略分析
第四节 中国汽车零部件物流分析
一、汽车零部件物流的分类
二、中国汽车零部件物流运作模式
三、中国汽车零部件物流市场状况
四、汽车制造企业供应物流的发展趋势
第十五章 中国汽车零部件行业发展前景与趋势
第一节 中国汽车零部件产业发展趋势
一、汽车零部件产业发展已经引起国内各级政府的重视
二、全球化采购模式将为中国汽车零部件厂商提供更多机会
三、国际汽车零部件企业正加快在中国设立工厂和研发中心
四、行业洗牌加速产业升级
五、技术创新能力成汽车零部件企业提高核心竞争力的关键
第二节 中国汽车零部件技术发展趋势
第三节 中国汽车零部件行业发展前景
一、影响中国汽车零部件行业发展的因素
二、中国汽车零部件行业发展规划
（一）指导思想
（二）总体思路
（三）发展目标
（四）主要任务
三、中国汽车零部件发展预测
四、中国汽车零部件出口情况预测
第十六章 中国汽车零部件行业发展战略
第一节 中国汽车零部件产业发展战略思路
第二节 中国汽车零部件产业发展具体对策
一、政府层面对策建议
二、企业层面对策建议
第三节 中国汽车零部件业营销战略规划
一、汽车零部件产业营销定位
二、汽车零部件产业营销媒体
第四节 对中国汽车零部件品牌的战略思考
一、品牌的基本含义
二、品牌战略对企业发展的重要性
三、汽车零部件品牌的特性和作用
四、本土汽车零部件企业需立品牌
五、汽车零部件企业品牌发展战略
六、汽车零部件行业品牌实现路径
七、汽车零部件行业品牌竞争策略
第十七章 中国汽车零部件行业投资策略分析
第一节 中国汽车零部件行业投资机会分析
一、国内产业扶持政策广泛推行
二、产业转移及全球化采购带来发展契机
三、零部件工业独立化趋势改善中国汽车零部件工业市场竞争环境
四、“国V”排放标准的实施将为一线供应商提供新的市场机遇
第二节 中国汽车零部件行业投资风险分析
一、宏观经济波动风险
二、产业政策调整风险
三、市场竞争风险分析
四、海外市场风险分析
五、原料价格波动风险
第三节 中国汽车零部件行业投资战略分析
一、技术开发战略
二、海外拓展战略
三、业务管理战略
四、人才培养战略
五、企业联盟战略规划
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：https://www.askci.com/reports/20200529/1633490775882298.shtml
三、研究机构

   中商产业研究院是中国领先的产业咨询服务机构，是中国产业咨询第一股，依托国家发改委、农业农村部等相关部委资源，由北京大学校友携手国土经济学会专家与留美学者在深圳创立。总部位于深圳，在北京、上海、香港、贵州、山东等地均设有分支机构。中商构建了产业规划、产业招商、园区规划、项目策划、项目申报等五大咨询服务体系，为客户提供全产业链咨询与解决方案。

   近20年来，公司深度聚焦产业咨询领域，为国内外企业、地方政府、城市新区、园区管委会、房产开发商提供个性化产业咨询方案，致力于助推企业转型、产业升级、城镇发
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