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第五节 中铁铁龙集装箱物流股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主营业务分析
三、企业经营情况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析
第六节 江苏新宁现代物流股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主营业务分析
三、企业经营情况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析
第七节 深圳市怡亚通供应链股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主营业务分析
三、企业经营情况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析
第八节 上海医药集团股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主营业务分析
三、企业经营情况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析
第九节 顺丰控股股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析
第十节 中国石油天然气运输公司
一、企业发展基本情况
二、企业主营业务分析
三、企业经营情况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析

第十六章 第三方物流
第一节 中国第三方物流发展概况
一、第三方物流概念与特征
二、第三方物流业发展现状
三、第三方物流发展的特点
四、第三方物流发展的模式
第二节 中国第三方物流市场法则发展分析
一、第三方物流市场需求特征
二、第三方物流市场细分状况
三、第三方物流企业竞争分析
第三节 第三方物流企业资源并购分析
一、第三方物流企业并购整合的必要性分析
二、第三方物流企业并购整合的原则
三、第三方物流企业并购整合的模式
四、第三方物流企业并购整合效应
五、第三方物流企业并购策略选择
第四节 第三方物流业发展存在的问题及对策
一、中国第三方物流发展面临的挑战
二、促进中国第三方物流发展的建议
第五节 第三方物流市场定位策略分析
一、第三方物流行业定位策略
二、第三方物流区域定位策略
三、第三方物流客户定位策略
四、第三方物流服务定位策略

第十七章 第四方物流
第一节 第四方物流的相关概述
一、第四方物流的概念
二、第四方物流服务目标
三、第四方物流服务对象
第二节 中国第四方物流发展情况
一、第四方物流发展特征分析
二、第四方物流资源整合中作用
三、第四方物流的运作模式分析
四、中国第四方物流市场蕴涵商机
第三节 第四方物流发展SWOT分析
一、第四方物流发展优势
二、第四方物流发展劣势
三、第四方物流发展机遇
四、第四方物流发展挑战
第四节 第四方物流风险及发展策略分析
一、第四方物流企业风险形成机理
二、第四方物流风险防控分析
三、第四方物流发展战略研究

第十八章 中国物流的信息化分析
第一节 物流信息化的总体发展概况
一、物流信息化的发展阶段分析
二、物流信息化的发展现状分析
三、物流信息化取得的成就分析
四、中国物流软件研发情况分析
五、公共物流信息平台发展概况
第二节 物流信息化的市场需求分析
一、物流信息化迅速发展的驱动因素
二、物流信息化的市场需求结构分析
三、标准与平台是物流信息化的关键
第三节 物流信息化的发展对策分析
一、物流信息化存在的主要问题
二、物流信息化的发展对策分析
第四节 物联网技术在物流领域的应用
一、中国物联网发展情况分析
（一）物联网的内涵及架构体系
（二）物联网技术和标准化现状
（三）中国物联网相关产业现状
（四）物联网对物流企业的影响
二、物流行业物联网应用发展历程分析
（一）物流行业物联网应用启蒙阶段
（二）物流行业物联网应用探索阶段
（三）物流行业物联网应用提升阶段
三、物联网技术在物流行业应用现状
（一）物联网感知技术应用状况
（二）网络与通信技术应用状况
（三）智能管理技术应用状况分析
四、中国物流行业物联网应用前景展望
（一）中国智慧物流建设发展方向分析
（二）物流行业RFID 技术应用前景展望
（三）物流行业GPS 技术应用前景展望
（四）物流行业无线传感网应用前景展望
（五）物流行业智能机器人应用前景展望
（六）物联网在物流信息化中的应用展望

第十九章 中国物流行业发展趋势及前景
第一节 中国物流行业发展前景及趋势分析
一、物流行业发展前景分析
二、中国物流信息化发展前景
第二节 中国物流行业发展趋势分析


第二十章 中国物流行业投资前景分析
第一节 中国物流行业投资环境分析
一、经济发展创造对物流业的有效需求
二、制造业物流环节外包市场需求增长
三、网络零售将拉动商贸物流快速发展
第二节 中国物流行业投融资分析
一、中国物流金融运作模式分析
二、中国物流项目投资情况分析
第三节 中国物流行业投资风险分析
一、宏观经济风险分析
二、产业政策风险分析
三、市场竞争风险分析
四、市场供求风险分析
五、其他相关风险分析
第四节 中国物流行业投资策略及建议
一、不同地区物流企业投资建议
（一）环渤海物流企业投资建议
（二）长三角物流企业投资建议
（三）珠三角物流企业投资建议
二、物流细分市场投资策略
（一）航空物流企业投资策略
（二）港口物流企业投资策略
（三）铁路物流企业投资策略
（四）公路物流企业投资策略
（五）邮政物流企业投资策略
（六）仓储物流企业投资策略
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