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中商产业研究院全新发布的《2022-2027年中国家用净水器市场调查及投资建议报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析编写。首先，本研究报告对行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业情报，并分析相关经营情况。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本研究报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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（五）缺乏联合展销意识
（六）产品选择存在问题
三、小区销售推广策略
四、小区销售模式延伸
第三节 家用净水器电视直销模式
一、电视直销广告
二、电视销售广告

第十三章 中国家用净水器行业营销实战方法
第一节 家用净水器营销重要性分析
第二节 家用净水器代理商实效营销方法
一、赠品销售法
二、试用销售法
三、市场调研法
四、社区展销法
五、自身评估法
六、品牌考察法
七、导购员培训
八、优化品牌法
九、传播信息法
十、租赁销售法
十一、售前服务法
十二、售中服务法
十三、售后服务法
十四、电商销售法
十五、打折促销法
十六、品牌宣传法
十七、差异化定位法
十八、经营资金充足
十九、与装潢公司合作
二十、价格收放消费法
二十一、店面位置的选择

第十四章 中国家用净水器行业主要竞争企业分析
第一节 美的集团股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析
第二节 沁园集团股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析
第三节 深圳安吉尔饮水产业集团有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析
第四节 海南立昇净水科技实业有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析
第五节 开能健康科技集团股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析
第六节 日出东方控股股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析
第七节 北京碧水源科技股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析
第八节 海尔智家股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析
第九节 珠海格力电器股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析
第十节 九阳股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析

第十五章 中国家用净水器行业主要进口品牌分析
第一节 Pentair（滨特尔）净水器
一、企业基本情况
二、企业在华扩张情况
三、家用净水器产品系列
四、企业竞争优势分析
第二节 3M
一、企业基本情况
二、企业在华扩张情况
三、家用净水器产品系列
四、家用净水器营销网络
五、企业竞争优势分析
第三节 AO史密斯净水器
一、企业基本情况
二、企业在华扩张情况
三、家用净水器产品系列
四、家用净水解决方案
五、企业销售网络分析
第四节 怡口净水器
一、企业基本情况
二、企业在华扩张情况
三、家用净水器产品系列
四、家用净水器营销网络
五、企业竞争优势分析
第五节 道尔顿净水器
一、企业基本情况
二、企业在华扩张情况
三、家用净水器产品系列
四、企业竞争优势分析
五、企业发展历程分析
第六节 汉斯顿净水器
一、企业基本情况
二、企业在华扩张情况
三、家用净水器产品系列
四、企业竞争优势分析
五、企业核心技术分析
第七节 法兰尼净水器
一、企业基本情况
二、企业在华扩张情况
三、家用净水器产品系列
四、家用净水器营销网络
五、企业竞争优势分析
第八节 斯帝沃净水器
一、企业基本情况
二、企业在华扩张情况
三、家用净水器产品系列
四、企业竞争优势分析
五、企业发展战略分析
第九节 欧普诺净水器
一、企业基本情况
二、企业在华扩张情况
三、家用净水器产品系列
四、企业竞争优势分析
五、企业核心技术分析
第十节 汉斯希尔净水器
一、企业基本情况
二、企业在华扩张情况
三、家用净水器产品系列
四、家用净水器营销网络
五、企业竞争优势分析

第十六章 2022-2027年中国家用净水器行业前景趋势预测
第一节 家用净水器行业技术发展趋势展望
一、技术创新与发展
（一）产品差异化创新发展
（二）反渗透膜的开发
二、高性价比的环保设计
三、智能自净型设计
四、功能细分与个性化定制
五、时尚新颖的造型设计
第二节 家用净水器行业市场发展趋势展望
一、家用净水器企业发展趋势
（一）消费升级时代，构建品牌影响力上升新通道
（二）环保、高效的净水器产品将是主流趋势
（三）净水器产品将从非刚需向“次刚需”转变
二、家用净水器产品发展趋势
（一）智能化
（二）信息化
（三）环保节能化
三、家用净水器行业投资风险
（一）宏观调控政策风险
（二）市场竞争风险
（三）市场运营机制风险
第三节 2022-2027年家用净水器行业发展前景
一、家用净水器行业发展推动因素
（一）国家政策不断推动
（二）企业竞争愈加充分
（三）收入增长消费升级
二、家用净水器行业发展前景
三、家用净水器行业产销规模预测
（一）2022-2027年家用净水器产量预测
（二）2022-2027年家用净水器销量预测
（三）2022-2027年家用净水器市场规模预测
第四节 2022-2027年家用净水器行业投资机会及建议
一、家用净水器投资机会分析
（一）中国水家电投资潜力分析
（二）净水器市场投资吸引力分析
二、家用净水器投资建议分析

第十七章 中国家用净水器行业发展建议
第一节 宏观经济发展分析
第二节 新企业进入市场的策略
第三节 营销渠道策略建议
第四节 竞争环境策略建议
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：https://www.askci.com/reports/20211022/1726534780905909.shtml
三、研究机构
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