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13.5.2　行业发展思考
13.5.3　行业发展展望
13.5.4　产品定位走向
第十四章　2019-2021年其它类型家具发展分析
14.1　软体家具
14.1.1　行业经营模式
14.1.2　市场发展规模
14.1.3　行业盈利能力
14.1.4　行业产量分析
14.1.5　企业竞争格局
14.1.6　细分市场格局
14.1.7　上市企业分析
14.1.8　行业发展趋势
14.2　户外家具
14.2.1　户外家具综述
14.2.2　户外家具设计
14.2.3　市场发展现状
14.2.4　市场发展热点
14.2.5　行业风险特征
14.2.6　行业前景分析
14.2.7　行业发展趋势
14.3　浴室家具
14.3.1　产业发展综况
14.3.2　市场发展情况
14.3.3　市场开发热点
14.3.4　行业发展特色
14.3.5　行业发展问题
第十五章　2019-2021年广东省家具行业发展分析
15.1　2019-2021年广东省家具业发展总体状况
15.1.1　行业发展概况
15.1.2　行业销售规模
15.1.3　产品价格分析
15.1.4　企业招标情况
15.2　2019-2021年广州市家具业运行分析
15.2.1　家具卖场各具特色
15.2.2　家具行业监管标准
15.2.3　家具企业发展成就
15.2.4　家具产品质检动态
15.2.5　家具市场发展问题
15.2.6　疫情对企业的影响
15.3　2019-2021年深圳市家具业运行分析
15.3.1　产业发展历程
15.3.2　行业发展现状
15.3.3　行业相关政策
15.3.4　行业出口情况
15.3.5　企业战略合作
15.3.6　行业绿色发展
15.3.7　产业转型升级
15.3.8　发展问题分析
15.4　2019-2021年中山市家具行业分析
15.4.1　家具产业发展综述
15.4.2　家具细分市场发展
15.4.3　家具产业政策利好
15.4.4　家具产业区域发展
15.4.5　家具产业发展问题
15.4.6　家具产业升级策略
15.4.7　家具产业发展机会
15.5　2019-2021年东莞市家具行业分析
15.5.1　行业评价标准
15.5.2　行业发展状况
15.5.3　基地发展现状
15.5.4　产业集聚区建设
15.5.5　集群产业链完善
15.5.6　行业发展问题
15.5.7　转型升级策略
15.6　2019-2021年其他区域家具行业分析
15.6.1　佛山市
15.6.2　惠州市
15.6.3　江门市
第十六章　2019-2021年家具行业其他区域发展分析
16.1　山东省
16.1.1　行业政策环境
16.1.2　产业发展成果
16.1.3　质量抽检情况
16.1.4　产业转型升级
16.1.5　主要问题分析
16.1.6　发展保障措施
16.1.7　行业发展目标
16.1.8　“十四五”发展重点
16.2　浙江省
16.2.1　行业生产情况
16.2.2　行业经济效益
16.2.3　行业费用情况
16.2.4　销售渠道分析
16.2.5　区域发展情况
16.2.6　发展问题分析
16.2.7　行业发展建议
16.3　湖南省
16.3.1　行业发展概况
16.3.2　行业发展优势
16.3.3　产业发展布局
16.3.4　产业集群情况
16.3.5　流通市场发展
16.3.6　行业发展机遇
16.3.7　行业发展目标
16.4　江苏省
16.4.1　行业政策环境
16.4.2　区域发展成就
16.4.3　企业战略合作
16.4.4　基地建设情况
16.4.5　产业集群发展问题
16.4.6　企业集群模式策略
16.5　四川省
16.5.1　行业发展现状
16.5.2　成都行业分析
16.5.3　企业战略合作
16.5.4　产业项目动态
16.5.5　行业发展对策
16.5.6　行业发展趋势
16.6　福建省
16.6.1　家具发展优势
16.6.2　家具发展特点
16.6.3　行业发展动态
16.6.4　企业发展成果
16.6.5　家具产业园发展
16.6.6　家具行业传承
16.7　北京市
16.7.1　家具行业发展态势
16.7.2　家具行业发展特征
16.7.3　家具行业发展标准
16.7.4　家具产品质检动态
16.7.5　市场下滑应对策略
16.8　上海市
16.8.1　家具行业监管标准
16.8.2　家具展会发展情况
16.8.3　家具产品质检动态
16.8.4　办公家具市场分析
16.8.5　行业发展趋势分析
16.9　其他
16.9.1　云南省
16.9.2　河北省
16.9.3　安徽省
16.9.4　河南省
第十七章　2019-2021年中国家具进出口分析
17.1　中国家具行业进出口相关概述
17.1.1　行业出口企业构成
17.1.2　出口市场竞争对手
17.1.3　出口贸易影响因素
17.1.4　进口家具关税税率
17.2　2019-2021年中国家具进出口状况
17.2.1　2019年进出口分析
17.2.2　2020年出口分析
17.2.3　2021年出口分析
17.3　家具行业出口面临的问题与对策
17.3.1　行业出口重点问题
17.3.2　行业出口战略分析
17.3.3　市场出口渠道策略
17.3.4　汇率变动的应对政策
第十八章　2019-2021年中国家具行业竞争分析
18.1　中国家具行业的竞争状况分析
18.1.1　家具企业竞争梯队布局
18.1.2　家具业跨界合作趋势
18.1.3　家具业竞争方向分析
18.1.4　家具业竞争趋势分析
18.2　中国家具行业五大派系竞争格局分析
18.2.1　产业集群优势特点
18.2.2　珠江三角洲家具产业区
18.2.3　长江三角洲家具产业区
18.2.4　环渤海家具产业区
18.2.5　东北家具产业区
18.2.6　西部家具产业区
18.3　中国家具行业线上市场竞争格局
18.3.1　线上销售状况
18.3.2　细分品类格局
18.3.3　品牌格局分析
18.3.4　重点品牌分析
18.3.5　上市品牌分析
18.4　提高中国家具行业竞争力的建议与措施
18.4.1　品牌经营抱团
18.4.2　保持成本优势
18.4.3　信息化的利用
18.4.4　从专利战入手
18.4.5　集群促进建议
第十九章　2019-2021年中国家具行业营销分析
19.1　中国家具主要营销模式分析
19.1.1　专卖营销模式
19.1.2　连锁经营模式
19.1.3　网络营销模式
19.1.4　微信营销模式
19.1.5　定制营销模式
19.2　中国家具营销渠道发展状况
19.2.1　卖场渠道
19.2.2　独立店渠道
19.2.3　网络营销渠道
19.2.4　展会渠道
19.2.5　设计师渠道
19.2.6　营销推广渠道
19.2.7　主题活动
19.3　中国家具行业营销变化分析
19.3.1　营销渠道变化
19.3.2　营销模式变化
19.3.3　获客来源变化
19.3.4　直播营销火热
19.3.5　大数据营销崛起
19.4　中国家具直播市场发展分析
19.4.1　家具直播主要模式
19.4.2　直播带货趋势明显
19.4.3　家具直播区域布局
19.4.4　家具直播负面影响
19.5　家具行业营销策略分析
19.5.1　行业主要营销策略
19.5.2　企业营销关键点分析
19.5.3　中小企业营销策略
19.5.4　行业网络营销战略
19.5.5　终端市场营销思路
19.5.6　老年家具营销策略
19.6　家具品牌营销思路分析
19.6.1　品牌快速成长策略
19.6.2　品牌有效营销思路
19.6.3　品牌有效营销模式
19.6.4　品牌有效营销关键
19.6.5　新品牌市场培育路径
19.7　中国家具营销未来发展趋势
19.7.1　市场营销趋势
19.7.2　市场营销细分化
19.7.3　家具定制化营销
19.7.4　全屋定制营销战略
第二十章　2019-2021年木材供应分析
20.1　家具木材概述
20.1.1　日常家具常用的木材
20.1.2　家具用木材种类及特性
20.1.3　新型高科技家具用木材
20.1.4　木材染色技术工艺状况
20.2　2019-2021年世界木材市场总体分析
20.2.1　全球木材需求状况
20.2.2　全球木材区域发展
20.2.3　全球木材贸易情况
20.2.4　国际木材价格走势
20.2.5　木材市场供需形势
20.3　2019-2021年中国木材市场总体分析
20.3.1　上游林业资源状况
20.3.2　木材产量规模状况
20.3.3　重点木材市场动态
20.3.4　木材市场相关企业
20.4　中国木材市场价格指数分析
20.4.1　市场价格综合指数
20.4.2　市场价格环比变动
20.4.3　市场价格同比变动
20.4.4　细分类别价格变动
20.5　中国木材进出口贸易分析
20.5.1　木材贸易税率规定
20.5.2　木材进口贸易现状
20.5.3　木材进口价格指数
20.6　中国木材加工行业发展分析
20.6.1　行业销售收入状况
20.6.2　行业竞争格局分析
20.6.3　细分领域发展分析
20.6.4　行业未来发展趋势
20.7　中国木材行业发展前景及趋势
20.7.1　木材行业面临的问题
20.7.2　木材企业发展的方向
20.7.3　木材市场未来发展前景
20.7.4　木材市场未来发展趋势
第二十一章　2019-2021年其它关联产业分析
21.1　建材行业
21.1.1　行业整体效益
21.1.2　产品产销状况
21.1.3　产品价格分析
21.1.4　行业出口状况
21.1.5　行业投资现状
21.1.6　行动计划解析
21.1.7　发展方向浅析
21.2　五金行业
21.2.1　细分行业划分
21.2.2　主营业务收入
21.2.3　行业发展特点
21.2.4　企业区域分布
21.2.5　生产景气指数
21.2.6　进出口数据分析
21.2.7　行业发展挑战
21.2.8　转型升级趋势
21.3　家具涂料
21.3.1　产业发展概况
21.3.2　行业转型升级
21.3.3　市场运行现状
21.3.4　区域产量分布
21.3.5　水性涂料发展
21.3.6　行业面临挑战
21.3.7　行业发展规划
21.4　家具设计
21.4.1　市场发展历史
21.4.2　行业发展状况
21.4.3　行业发展动态
21.4.4　智能化设计分析
21.4.5　市场发展不足
21.4.6　行业发展对策
21.4.7　行业发展趋势
第二十二章　2019-2021年国际家具行业重点企业发展分析
22.1　汉森公司（Hanssem　Co.,Ltd）
22.1.1　企业基本信息简介
22.1.2　企业发展历程
22.1.3　企业品牌发展策略
22.1.4　企业营收状况分析
22.1.5　企业商业模式分析
22.2　宜得利（Nitori）
22.2.1　企业基本信息简介
22.2.2　企业区域布局分析
22.2.3　企业商业模式分析
22.2.4　企业营收状况分析
22.2.5　企业竞争优势分析
22.3　宜家
22.3.1　企业基本信息简介
22.3.2　企业产品特点
22.3.3　企业供应链系统
22.3.4　企业在华营收状况
22.3.5　企业竞争优势分析
第二十三章　2018-2021年中国家具行业重点企业发展分析
23.1　皇朝家居控股有限公司
23.1.1　企业发展概况
23.1.2　2019年企业经营状况分析
23.1.3　2020年企业经营状况分析
23.1.4　2021年企业经营状况分析
23.2　诺华家具有限公司
23.2.1　企业发展概况
23.2.2　2019年企业经营状况分析
23.2.3　2020年企业经营状况分析
23.2.4　2021年企业经营状况分析
23.3　顾家家居股份有限公司
23.3.1　企业发展概况
23.3.2　主要业务模式
23.3.3　经营效益分析
23.3.4　业务经营分析
23.3.5　财务状况分析
23.3.6　核心竞争力分析
23.3.7　公司发展战略
23.3.8　未来前景展望
23.4　美克国际家居用品股份有限公司
23.4.1　企业发展概况
23.4.2　企业投资动态
23.4.3　经营效益分析
23.4.4　业务经营分析
23.4.5　财务状况分析
23.4.6　核心竞争力分析
23.4.7　公司发展战略
23.4.8　未来前景展望
23.5　索菲亚家居股份有限公司
23.5.1　企业发展概况
23.5.2　经营效益分析
23.5.3　业务经营分析
23.5.4　财务状况分析
23.5.5　核心竞争力分析
23.5.6　公司发展战略
23.5.7　未来前景展望
23.6　曲美家居集团股份有限公司
23.6.1　企业发展概况
23.6.2　经营效益分析
23.6.3　业务经营分析
23.6.4　财务状况分析
23.6.5　核心竞争力分析
23.6.6　未来前景展望
23.7　红星美凯龙家居集团股份有限公司
23.7.1　企业发展概况
23.7.2　主要产品模式
23.7.3　经营效益分析
23.7.4　业务经营分析
23.7.5　财务状况分析
23.7.6　核心竞争力分析
23.7.7　公司发展战略
23.7.8　未来前景展望
23.8　红苹果家具（香港）有限公司
23.8.1　企业发展概况
23.8.2　品牌发展分析
23.8.3　重点品牌分析
23.8.4　发展战略调整
23.9　全友家私有限公司
23.9.1　企业发展概况
23.9.2　企业发展成就
23.9.3　主要客户分布
23.9.4　企业发展战略
第二十四章　中国家具行业投资指数分析
24.1　中国家具行业投资指数分析
24.1.1　投资项目数
24.1.2　投资金额分析
24.1.3　项目均价分析
24.2　中国家具行业资本流向统计分析
24.2.1　投资流向统计
24.2.2　投资来源统计
24.2.3　投资均衡状况
24.3　上市公司在家具行业投资动态分析
24.3.1　投资项目综述
24.3.2　投资区域分布
24.3.3　投资模式分析
24.3.4　典型投资案例
24.4　家具行业上市公司投资动态分析
24.4.1　投资规模统计
24.4.2　投资区域分布
24.4.3　投资模式分析
24.4.4　典型投资案例
第二十五章　中国家具行业投资潜力及风险分析
25.1　2019-2021年中国家具市场投资概况
25.1.1　行业投资周期
25.1.2　融资渠道分析
25.1.3　资本市场状况
25.1.4　行业投资特征
25.1.5　企业上市动态
25.1.6　企业融资动态
25.1.7　海外设厂情况
25.1.8　兼并收购情况
25.2　2019-2021年中国家具企业融资现现状分析
25.2.1　中小型家具企业融资重要性
25.2.2　中小型家具企业融资的现状
25.2.3　中小型家具企业融资困难原因
25.2.4　中小型家具企业融资对策建议
25.3　中国家具企业智能家具投资项目案例
25.3.1　项目基本概况
25.3.2　项目投资概算
25.3.3　项目进度安排
25.3.4　项目环保情况
25.3.5　项目投资可行性
25.4　中国家具行业投资潜力分析
25.4.1　市场投资空间大
25.4.2　中期投资形势剖析
25.4.3　产业投资前景光明
25.4.4　消费升级机遇分析
25.4.5　细分市场投资潜力
25.4.6　家具制造行业前景
25.5　中国家具行业投资壁垒分析
25.5.1　资金壁垒
25.5.2　品牌壁垒
25.5.3　渠道壁垒
25.5.4　技术壁垒
25.6　中国家具行业风险预警分析
25.6.1　创新风险
25.6.2　技术风险
25.6.3　市场竞争风险
25.6.4　价格波动风险
25.6.5　知识产权风险
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