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二、研究报告目录

前言

近几年，中国文旅产业快速发展，国内文旅市场规模庞大。在疫情控制向好的大背景下，国内旅游市场有序恢复，文化和旅游深度融合进程加快，新兴文旅业态层出不穷，沉浸式、周边游、夜经济等新兴业态在市场供需互促下不断生长。2021年，国内旅游总人次32.46亿，国内旅游收入（旅游总消费）2.92万亿元，同比增长31.0%。2022年上半年，全国出游总人次14.55亿，同比下降22.2%；全国出游总花费1.17万亿元，同比下降28.2%。

福建省文化旅游资源总体特点是生态好、数量多，类型丰，品质优，分布广，特色强。但在疫情爆发后，省内文旅市场受到较大冲击，游客数量呈断崖式下滑。2021年，福建省接待入境游客65.11万人次，比上年下降71.7%。国际旅游外汇收入4.92亿美元，下降76.2%。国内接待国内旅游人数40680.51万人次，增长15.6%；国内旅游收入4862.34亿元，增长5.3%；国内游客人均花费为1195元，同比下降10.3%。

在福建省九个地级市中，2021年，接待境内外游客人次最多的是福州市，全年接待境内外游客8958.87万人次，其次是厦门市和泉州市，接待境内外游客分别为8940.00万人次和6665.99万人次。

从客源市场方面分析，2017-2021年，福建省文化旅游客源结构中，以国内游客为主；台湾游客、港澳游客和外国游客数量相当。2020年和2021年，由于疫情等原因，国内游客占比规模进一步增大，2021年国内游客达到40681万人次，占比为99.81%。

“十四五”期间，福建省将进一步深化“清新福建”“全福游、有全福”品牌建设，大力发展乡村休闲旅游；丰富滨海旅游产品，培育福建特色的邮轮旅游产业；培育生态旅游、文化旅游、海洋旅游、温泉旅游、低空旅游等新业态发展。预计到2025年，福建全省旅游总收入将突破万亿元大关。
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