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一、调研说明
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二、研究报告目录

前言

休闲食品是快速消费品的一类，是在人们闲暇、休息时所吃的食品。休闲食品是以果蔬、谷物、肉、鱼类等为原料，采用合理的生产工艺加工制成的一类快速消费品，是在人们闲暇、休息时所吃的食品，它色味鲜美、食用方便，深受广大消费者喜爱。随着经济的发展和消费水平的提高，休闲食品正在逐渐升级成为百姓日常的必需消费品。

随着经济的快速发展，消费者可支配收入的增加，消费者对休闲食品的需求不断提高，对于休闲食品的口味、功能和健康等各方面的要求也越来越多，需求的多样化、差异化推动了休闲食品行业的快速发展。近年来，中国休闲食品的市场规模稳步提升。2021年，中国休闲食品的市场规模达14015亿元。从产品类别上看，烘焙类休闲食品和糖果类休闲食品占据了主要的市场份额。同时，随着居民饮食习惯和消费方式日益多元化、休闲化，休闲食品逐渐成为居民生活消费的必需品，休闲食品的零售量也呈现出稳定增长的态势。

在购买力水平不断提升、国家产业政策及法律规范逐步完善、信息技术及物流配套体系逐渐健全、消费结构加速升级、产品种类持续创新等因素的共同推动下，中国休闲食品行业增速迅猛、市场前景广阔。与此同时，电商模式兴起，网络购物渗透率快速提升，休闲食品电商销售模式将成为行业未来发展的主要方向之一。

虽然中国的休闲食品市场已经初具规模，但休闲食品的人均消费额、消费量与其他国家相比仍存在较大差距，未来存在着较大的提升空间。随着经济的发展和消费水平的提高，中国消费者对于休闲食品数量和品质的需求将不断增长。预计到2027年，中国休闲食品行业市场规模将达到21223亿元。
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