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二、研究报告目录

前言

卫星互联网是以卫星网络作为接入网络的互联网及服务，是卫星通信技术与互联网技术、平台、应用和商业模式结合的产物。“卫星互联网”不仅是接入手段的改变，也绝不仅是地面互联网业务的简单复制，而是一种新的能力、新的思想和新的模式，并将不断催生出新的产业形态、业务形态和商业模式。

卫星通信经历了从专线、专网到卫星互联网应用发展的三个时期。上世纪60-80年代，卫星通信主要用于跨洋电视转播和长途电话，属于点到点通信为主的专线时代；1980年代中期，高功率转发器和地面电子信息技术进步共同推动VSAT技术成熟，用户终端天线口径从十几米降低到几米左右，卫星通信使用门槛大幅降低，中小企业用户也能租用转发器构建专用网络，满足内部通信需要，卫星通信进入专网时代。至今专网仍然是卫星通信的主要应用方式之一。进入二十一世纪，采用多点波束和频率复用技术的高通量卫星出现，通信速率和系统容量均大幅增加，开启了卫星互联网应用时代。

卫星互联网产业链分为卫星制造、卫星发射、地面设备、卫星运营及服务四个部分。其中，卫星制造分为卫星平台和卫星载荷；卫星发射包括火箭制造和发射服务；地面设备包括固定地面站、移动站和用户终端；卫星运营及服务包含卫星移动通信服务、宽带广播服务和卫星固定服务。

卫星互联网相较传统互联网具有广覆盖、低时延、宽带化和低成本优势。卫星互联网具有不可替代的覆盖优势，是5G之补充，6G之初探。据统计，2021年中国卫星互联网产业规模约为292.5亿元，同比增长16.81%，预计2022年将超过300亿元。预计2027年市场规模将达到567.89亿元，2021-2027年复合增长率达到11.7%。
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