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11.7.2　智慧旅游现状分析
11.7.3　智慧旅游发展条件
11.7.4　智慧旅游政策性基础
11.7.5　智慧旅游存在的问题
11.7.6　智慧旅游发展路径创新
11.8　其他地区
11.8.1　河南省
11.8.2　济南市
11.8.3　黄山市
11.8.4　沈阳市
11.8.5　三亚市
11.8.6　重庆市
11.8.7　肇庆市
第十二章　2021-2024年智慧旅游重点企业发展分析
12.1　驴迹科技控股有限公司（Lvji Technology Holdings Inc.）
12.1.1　企业发展概况
12.1.2　2022年企业经营状况分析
12.1.3　2023年企业经营状况分析
12.1.4　2024年企业经营状况分析
12.2　马上游科技股份有限公司
12.2.1　企业发展概况
12.2.2　经营效益分析
12.2.3　业务经营分析
12.2.4　财务状况分析
12.2.5　商业模式分析
12.2.6　风险因素分析
12.2.7　未来前景展望
12.3　贵州黄果树智慧旅游股份有限公司
12.3.1　企业发展概况
12.3.2　经营效益分析
12.3.3　业务经营分析
12.3.4　财务状况分析
12.3.5　商业模式分析
12.3.6　未来前景展望
12.4　黄山旅游发展股份有限公司
12.4.1　企业发展概况
12.4.2　经营效益分析
12.4.3　业务经营分析
12.4.4　财务状况分析
12.4.5　核心竞争力分析
12.4.6　公司发展战略
12.4.7　未来前景展望
12.5　峨眉山旅游股份有限公司
12.5.1　企业发展概况
12.5.2　经营效益分析
12.5.3　业务经营分析
12.5.4　财务状况分析
12.5.5　核心竞争力分析
12.5.6　公司发展战略
12.5.7　未来前景展望
第十三章　2022-2024年智慧旅游行业投资分析
13.1　A股及新三板上市公司在旅游产业投资动态分析
13.1.1　投资项目综述
13.1.2　投资区域分布
13.1.3　投资模式分析
13.1.4　典型投资案例
13.2　旅游产业上市公司投资动态分析
13.2.1　投资规模统计
13.2.2　投资区域分布
13.2.3　投资模式分析
13.2.4　典型投资案例
13.3　智慧旅游投资状况分析
13.3.1　在线旅游平台融资进展
13.3.2　智慧旅游投资热度上升
13.3.3　智慧旅游平台融资加快
13.4　智慧旅游投融资动态
13.4.1　黑河市智慧旅游平台项目
13.4.2　长汀县智慧旅游平台项目
13.4.3　“春秋驿站”智慧旅游项目
13.4.4　延边州智慧旅游平台项目
13.5　智慧旅游投资风险预警
13.5.1　经济运行风险
13.5.2　政策风险分析
13.5.3　行业运营风险
13.5.4　市场竞争风险
13.5.5　信息安全风险
13.6　旅游投资趋势预测
13.6.1　红色旅游市场
13.6.2　夜间旅游市场
13.6.3　乡村旅游市场
13.6.4　云上旅游市场
13.6.5　周边旅游市场
第十四章　2024-2028年中国智慧旅游行业发展前景及预测
14.1　中国旅游行业发展前景分析
14.1.1　行业景气程度回升
14.1.2　旅游行业前景向好
14.1.3　旅游行业发展方向
14.1.4　旅游行业发展趋势
14.2　中国智慧旅游行业发展展望
14.2.1　智慧景区加速前行
14.2.2　全域智慧旅游全面化
14.2.3　智慧旅游发展前景
14.2.4　智慧旅游发展趋势
14.3　2024-2028年中国智慧旅游行业预测分析
14.3.1　2024-2028年中国智慧旅游行业影响因素分析
14.3.2　2024-2028年中国国内旅游收入预测
14.3.3　2024-2028年中国国内旅游人次预测
14.3.4　2024-2028年中国在线旅游市场规模预测
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