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14.5.1　市场需求变化的风险
14.5.2　市场供应链风险
14.5.3　产品生产端风险
14.5.4　产品营销端风险
14.5.5　品牌被侵权的风险
第十五章　2024-2028年内衣行业发展前景及趋势分析
15.1　国际内衣业发展前景展望
15.1.1　运动内衣发展潜力
15.1.2　针织内衣市场前景
15.1.3　内衣电商发展前景
15.2　中国内衣行业发展趋势预测
15.2.1　中国内衣行业总体发展趋势
15.2.2　内衣市场的竞争趋势与产品趋势分析
15.2.3　无钢圈内衣市场需求预测
15.2.4　内衣功能化发展趋势
15.2.5　保暖内衣发展趋势
15.2.6　无缝内衣未来发展趋势
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15.3.1　2024-2028年中国内衣市场影响因素分析
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