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16.5.3　业务经营分析
16.5.4　财务状况分析
16.5.5　核心竞争力分析
16.5.6　公司发展战略 
16.5.7　未来前景展望
16.6　万达集团
16.6.1　企业发展概况
16.6.2　经营效益分析
16.6.3　业务经营分析
16.6.4　财务状况分析
16.6.5　核心竞争力分析
16.6.6　公司发展战略 
16.6.7　未来前景展望
16.7　万科集团
16.7.1　企业发展概况
16.7.2　经营效益分析
16.7.3　业务经营分析
16.7.4　财务状况分析
16.7.5　核心竞争力分析
16.7.6　公司发展战略 
16.7.7　未来前景展望
16.8　卡宾滑雪
16.8.1　企业发展概况
16.8.2　经营效益分析
16.8.3　业务经营分析
16.8.4　财务状况分析
16.8.5　核心竞争力分析
16.8.6　公司发展战略 
16.8.7　未来前景展望
16.9　安踏体育
16.9.1　企业发展概况
16.9.2　经营效益分析
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16.9.4　财务状况分析
16.9.5　核心竞争力分析
16.9.6　公司发展战略 
16.9.7　未来前景展望
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16.10.1　企业发展概况
16.10.2　经营效益分析
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16.10.4　财务状况分析
16.10.5　核心竞争力分析
16.10.6　公司发展战略 
16.10.7　未来前景展望
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16.11.1　企业发展概况
16.11.2　经营效益分析
16.11.3　业务经营分析
16.11.4　财务状况分析
16.11.5　核心竞争力分析
16.11.6　公司发展战略 
16.11.7　未来前景展望
16.12　华策影视
16.12.1　企业发展概况
16.12.2　经营效益分析
16.12.3　业务经营分析
16.12.4　财务状况分析
16.12.5　核心竞争力分析
16.12.6　公司发展战略 
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17.2　中国冰雪产业投资的综合效益分析
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17.3.1　成本构成
17.3.2　投资规模
17.3.3　投资回收
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17.4.1　成本控制现状
17.4.2　成本控制问题
17.4.3　成本控制对策
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17.5.1　投资机遇
17.5.2　投资潜能
17.5.3　投资热点
17.5.4　风险管理
第十八章　中国冰雪产业发展前景及趋势预测分析
18.1　中国冰雪产业发展前景与趋势
18.1.1　产业前景展望
18.1.2　产业发展趋势
18.2　2025-2030年中国冰雪产业预测分析
18.2.1　产业发展因素分析
18.2.2　产业规模预测分析
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19.1　2025-2030年中国冰雪运动发展规划
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19.1.2　总体要求
19.1.3　主要任务
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