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一、调研说明

中商产业研究院全新发布的《2025-2030年减肥行业市场调研及投资前景预测报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析编写。首先，本研究报告对行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业情报，并分析相关经营情况。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本研究报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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6.3.5　瑜伽市场的问题分析
6.3.6　瑜伽市场开发方向及策略
第七章　2025年减肥市场广告分析
7.1　2025年减肥广告现状分析
7.1.1　中国减肥产品宣传概念分类
7.1.2　洗肠概念减肥品广告分析
7.1.3　减肥广告市场基本套路分析
7.1.4　减肥药品及保健品广告投放回顾
7.1.5　经济寒流催热网络减肥广告市场
7.2　减肥品广告市场存在的问题
7.2.1　减肥广告市场的危机
7.2.2　企业亟需转变对减肥广告的认识
7.2.3　减肥品广告宣传违法率高
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8.1.4　减肥市场区域滚动销售模式分析
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8.1.6　减肥产品推广期的营销策略
8.1.7　减肥保健品的市场突围策略
8.2　999减肥胶囊市场营销案例
8.2.1　产品概念
8.2.2　产品试销
8.2.3　市场营销策略
8.3　SO瘦减肥茶的品牌营销策略
8.3.1　SO瘦是碧生源品牌突围的新生力量
8.3.2　首次试水SO瘦广告遭遇挫折
8.3.3　SO瘦减肥茶的策略颠覆
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8.3.5　碧生源品牌升级的市场拐点
8.4　康尔寿营销整合案例分析
8.4.1　康尔寿减肥茶营销渐入被动
8.4.2　康尔寿减肥茶市场营销策略
8.4.3　康尔寿整合营销取得成功
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8.5.1　QIMEI香脂瘦身产品介绍
8.5.2　QIMEI代言人的选择
8.5.3　减肥产品市场竞争环境分析
8.5.4　QIMEI产品营销运作的过程
第九章　2025年减肥行业重点企业分析
9.1　重庆太极实业（集团）股份有限公司
9.1.1　企业发展概况
9.1.2　经营效益分析
9.1.3　业务经营分析
9.1.4　财务状况分析
9.1.5　竞争实力发展
9.1.6　企业发展战略
9.1.7　未来前景展望
9.2　碧生源控股有限公司
9.2.1　公司简介
9.2.2　碧生源的成功发展之道
9.2.3　“碧生源”的市场渠道策略
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9.4　大印象集团
9.4.1　公司简介
9.4.2　大印象减肥茶的发展特色
9.4.3　大印象品牌延伸战略分析
9.4.4　“大印象”产品着重渲染养生理念
9.5　珠海姗拉娜化妆品有限公司
9.5.1　公司简介
9.5.2　姗拉娜的发展历程
9.5.3　姗拉娜瘦身产品的营销状况分析
9.5.4　积极拓展美体市场份额
9.5.5　姗拉娜公关危机的应对策略
9.5.6　姗拉娜的重点突破策略分析
9.6　婷美集团保健科技有限公司
9.6.1　公司简介
9.6.2　婷美塑身内衣品牌成功策略分析
9.6.3　婷美塑身内衣发展动向
9.6.4　婷美发展现状及其营销突围
第十章　减肥行业的发展前景及趋势
10.1　减肥行业的未来发展
10.1.1　中国减肥市场前景广阔利益诱人
10.1.2　未来中国减肥市场趋势对企业提出更高要求
10.1.3　中国减肥纤体行业的发展趋势
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附录：
附录一：《保健食品评审技术规程》
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