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10.6.4　财务状况分析
10.6.5　核心竞争力分析
10.6.6　公司发展战略 
10.6.7　未来前景展望
10.7　中南出版传媒集团股份有限公司
10.7.1　企业发展概况
10.7.2　经营效益分析
10.7.3　业务经营分析
10.7.4　财务状况分析
10.7.5　核心竞争力分析
10.7.6　公司发展战略 
10.7.7　未来前景展望
10.8　湖南电广传媒股份有限公司
10.8.1　企业发展概况
10.8.2　经营效益分析
10.8.3　业务经营分析
10.8.4　财务状况分析
10.8.5　核心竞争力分析
10.8.6　公司发展战略 
10.8.7　未来前景展望
第十一章　2025年中国传媒业竞争分析
11.1　2025年传媒业的竞争形势
11.1.1　行业竞争威胁分析
11.1.2　核心竞争力分析
11.1.3　进入生态竞争阶段
11.1.4　产业竞争格局分析
11.1.5　出版业的竞争格局
11.1.6　电视媒体竞争格局
11.2　中国传媒的国际化竞争探析
11.2.1　中国传媒跨入国际竞争的现状
11.2.2　中国传媒产品国际竞争力分析
11.2.3　国际竞争战略和方式亟待反思
11.2.4　中国传媒国际竞争的路径选择
11.3　传媒产业的竞争法则
11.3.1　核心及非核心竞争力整合成现实竞争力
11.3.2　兼顾受众、对手及自身的三维竞争
11.3.3　用经济与出色创造竞争优势
11.3.4　竞争优势应由媒体内外两部分决定
11.4　传媒产业对竞争情报的获取
11.4.1　信息是竞争情报的基础
11.4.2　综合竞争情报将成为媒体决策参考的重点
11.4.3　公开信息依然是媒体获取竞争情报的主要渠道
11.4.4　媒体在获取竞争情报方面存在的误区
11.5　中国传媒打造核心竞争力的战略
11.5.1　垂直型整合
11.5.2　组织结构创新
11.5.3　研发创新
11.5.4　管理创新
11.6　传媒行业竞争战略的新趋势
11.6.1　从追求市场占有率走向追求个人占有率
11.6.2　从“内容为王”走向“产品为王”
11.6.3　从“巨内容”走向“微内容”
第十二章　2025年中国传媒业的资本运作分析
12.1　资本运营的必要性分析
12.1.1　传媒业竞争不断加剧的必需选择
12.1.2　传媒集团深化改革环境下的要求
12.1.3　盘活传媒资产的重要措施
12.1.4　有益于传媒业配置资源、融通资金及转换体制
12.2　传媒资本运营的可行性分析
12.2.1　良好的政策环境
12.2.2　进入资本市场时机已成熟
12.2.3　传媒资本运营仍有机遇
12.3　中国传媒业资本运作现状分析
12.3.1　资本运作方式及特点
12.3.2　行业市值实现突破
12.3.3　影视制作领域
12.3.4　平面出版领域
12.3.5　资金运作趋势
12.4　创新模式下传媒产业的资本策略分析
12.4.1　传统媒体以并购助转型
12.4.2　以战略投资扩展外延
12.4.3　借助资本市场融资
12.4.4　海外市场策略
12.5　传媒无形资本运营解析
12.5.1　无形资本运营含义及作用
12.5.2　传媒业无形资产评估方法
12.5.3　传媒业无形资本运营的方式
12.5.4　传媒产业投资无形资本的运营
12.6　中国传媒业资本运作趋势分析
12.6.1　股权激励改革将推进
12.6.2　视频传输渠道面临重构
12.6.3　新的传媒业态趋热
12.6.4　跨界并购将加剧
第十三章　中国传媒产业发展的问题及对策分析
13.1　中国新闻传媒业的法律问题
13.1.1　新闻传媒业分类管理存在的法律问题
13.1.2　国外传媒分类管理制度对中国的启示
13.1.3　国外传媒业的法律规制对中国启示
13.1.4　新闻传媒业准入制度的法律问题
13.1.5　传媒业集团化整合中存在的法律问题
13.2　中国传媒业发展中的问题
13.2.1　制约产业发展的因素
13.2.2　产业发展存在的危机
13.2.3　区域化发展带来的问题
13.2.4　产业产权体制上的缺陷
13.2.5　经济增长面临的问题
13.3　中国传媒产业发展的策略
13.3.1　传媒产业的产权多元化
13.3.2　传媒产业解决角色冲突的策略
13.3.3　解决东西部传媒经济失衡的对策
13.3.4　中国报业集团的发展对策
13.4　浅析今后几年传媒产业的重塑
13.4.1　传媒创新从改变方式开始
13.4.2　平台衍生媒介新业态
13.4.3　重新塑造传媒价值体系
13.4.4　应对新问题与新挑战
第十四章　传媒行业的投资分析
14.1　传媒业的投资环境分析
14.1.1　产业外部环境因素及其影响
14.1.2　行业风险与产出投资特性
14.1.3　行业吸引投资者广泛关注
14.1.4　产业IPO形势大好
14.1.5　产业投资形势判断
14.2　传媒市场投资并购分析
14.2.1　投资环境持续利好
14.2.2　市场并购规模分析
14.2.3　投资态势分析
14.2.4　未来投资方向
14.3　传媒业细分市场投资点
14.3.1　广播电视产业
14.3.2　互动电视
14.3.3　车载电视媒体
14.3.4　出版业
14.4　传媒行业整体风险分析
14.4.1　结构性风险
14.4.2　市场风险
14.4.3　政策风险
14.4.4　财务风险
14.5　传媒业并购中的特有风险分析
14.5.1　资产减值风险
14.5.2　对赌协议风险
14.5.3　并购后风险
14.5.4　谨防风险促并购
14.6　传媒投资领域的可行性分析
14.6.1　媒体核心业务
14.6.2　传媒经营业务
14.6.3　传媒咨询整合业务
14.6.4　传媒技术装备业务
14.7　中国传媒产业的投资策略
14.7.1　专注细分市场
14.7.2　延伸传媒产业价值链
14.7.3　跨行业及跨媒体的整合
14.7.4　提供增值服务
14.7.5　打造新型媒体巨人
第十五章　传媒业的前景和趋势预测
15.1　全球传媒业的发展展望
15.1.1　全球娱乐传媒业增长状况
15.1.2　全球传媒业发展规模预测
15.1.3　全球传媒产业发展趋势分析
15.2　中国传媒业的发展前景
15.2.1　中国传媒业增长前景
15.2.2　中国媒体市场发展机遇
15.2.3　中国传媒产业发展格局
15.2.4　中国传媒行业生态展望
15.2.5　2025-2030年中国传媒产业市场规模预测
15.3　中国传媒业细分市场前景展望
15.3.1　图书杂志出版业发展良好
15.3.2　网络新媒体行业发展态势
15.3.3　互联网环境下的广播媒体
15.3.4　影视产业未来发展态势
15.4　中国传媒业的发展趋势分析
15.4.1　互联网广告市场规模将超越传统媒体
15.4.2　移动商务将占互联网近半壁江山
15.4.3　媒体融合将有新进展
15.4.4　产业有机融合
15.4.5　互联网巨头大举进军传媒业
15.4.6　大数据成为传媒业的标配
15.4.7　新闻网站迎来上市热潮
附录
附录一：《关于进一步加快广播电视媒体与新兴媒体融合发展的意见》
附录二：《互联网广告管理暂行办法》
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