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10.1.4　童装产品质量成为关注重点
10.1.5　童装市场集中化趋势逐步加强
10.2　2025-2030年中国童装行业预测分析
10.2.1　影响因素分析
10.2.2　销售规模预测
10.3　中国童装行业发展趋势分析
10.3.1　消费趋势
10.3.2　生产趋势
10.3.3　品牌趋势
10.3.4　营销趋势
10.3.5　流行趋势
10.3.6　功能性趋势
附录：
附录一：婴幼儿及儿童纺织产品安全技术规范
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
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三、研究机构
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   近20年来，公司深度聚焦产业咨询领域，为国内外企业、地方政府、城市新区、园区管委会、房产开发商提供个性化产业咨询方案，致力于助推企业转型、产业升级、城镇发
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