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1）广州会展场馆规模
2）广州会展规模
（2）广州会展行业会展项目
（3）广州会展行业收入规模
8.4.2 广州市旅游行业发展情况分析
8.4.3 广州市旅游配套设施发展情况分析
（1）广州市酒店行业发展情况分析
（2）广州市餐饮行业发展情况分析
（3）广州市旅游景区建设情况分析
1）广州市旅游资源分类
2）广州市游客旅游消费倾向
3）广州市旅游资源优势分析
4）广州市旅游景区价格分析
5）广州市旅游景区经营分析
6）广州市城市旅游营销分析
（4）广州市交通建设情况分析
8.4.4 广州市会奖旅游行业发展现状分析
8.4.5 广州市会奖旅游行业SWOT分析
（1）优势分析
（2）劣势分析
（3）机会分析
（4）威胁分析
8.4.6 广州市会奖旅游行业发展前景
8.5 武汉会奖旅游行业发展分析
8.5.1 武汉市会展行业发展情况分析
8.5.2 武汉市旅游行业发展情况分析
（1）国内外游客接待量分析
（2）国内外旅游收入分析
8.5.3 武汉市旅游配套设施发展情况分析
（1）武汉市旅游景区建设情况分析
（2）武汉市交通建设情况分析
8.5.4 武汉市会奖旅游行业发展现状分析
8.5.5 武汉市会奖旅游行业SWOT分析
（1）优势分析
（2）劣势分析
（3）机会分析
（4）威胁分析
8.5.6 武汉市会奖旅游行业发展对策
8.6 成都会奖旅游行业发展分析
8.6.1 成都市会展行业发展情况分析
（1）成都会展行业设施规模
（2）成都会展行业会展项目
（3）成都会展行业收入规模
8.6.2 成都市旅游行业发展情况分析
8.6.3 成都市旅游配套设施发展情况分析
（1）成都市酒店行业发展情况分析
（2）成都市交通建设情况分析
8.6.4 成都市会奖旅游行业发展现状分析
8.6.5 成都市会奖旅游行业SWOT分析
（1）优势分析
（2）劣势分析
（3）机会分析
（4）威胁分析
8.6.6 成都市会奖旅游行业发展对策
8.7 大连会奖旅游行业发展分析
8.7.1 大连市会展行业发展情况分析
8.7.2 大连市旅游行业发展情况分析
8.7.3 大连市旅游配套设施发展情况分析
（1）大连市酒店行业发展情况分析
（2）大连市餐饮行业发展情况分析
（3）大连市旅游景区建设情况分析
（4）大连市交通建设情况分析
8.7.4 大连市会奖旅游行业发展现状分析
8.7.5 大连市会奖旅游行业SWOT分析
（1）优势分析
（2）劣势分析
（3）机会分析
（4）威胁分析
8.7.6 大连市会奖旅游行业发展对策
8.8 西安会奖旅游行业发展分析
8.8.1 西安市会展行业发展情况分析
（1）西安会展行业设施规模
（2）西安会展行业会展项目
（3）西安会展行业收入规模
8.8.2 西安市旅游行业发展情况分析
8.8.3 西安市旅游配套设施发展情况分析
（1）西安市酒店行业发展情况分析
（2）西安市餐饮行业发展情况分析
（3）西安市交通建设情况分析
8.8.4 西安市会奖旅游行业发展现状分析
8.8.5 西安市会奖旅游行业SWOT分析
（1）优势分析
（2）劣势分析
（3）机会分析
（4）威胁分析
8.8.6 西安市会奖旅游行业发展战略
8.9 昆明会奖旅游行业发展分析
8.9.1 昆明市会展行业发展情况分析
8.9.2 昆明市旅游行业发展情况分析
8.9.3 昆明市旅游配套设施发展情况分析
（1）昆明市餐饮行业发展情况分析
（2）昆明市旅游景区发展情况分析
（3）昆明市交通建设情况分析
8.9.4 昆明市会奖旅游行业发展现状分析
8.9.5 昆明市会奖旅游行业SWOT分析
（1）优势分析
（2）劣势分析
（3）机会分析
（4）威胁分析
8.9.6 昆明市会奖旅游行业发展对策
8.10 海南会奖旅游行业发展分析
8.10.1 海南会展行业发展情况分析
8.10.2 海南旅游行业发展情况分析
8.10.3 海南旅游配套设施发展情况分析
（1）海南酒店行业发展情况分析
（2）海南餐饮行业发展情况分析
（3）海南交通建设情况分析
8.10.4 海南会奖旅游行业SWOT分析
（1）优势分析
（2）劣势分析
（3）机会分析
（4）威胁分析
8.10.5 海南会奖旅游行业发展对策
第9章：会奖旅游重点企业经营分析
9.1 会奖旅游重点企业总体概述
9.2 旅行社开展会奖旅游业务重点企业经营情况分析
9.2.1 北京凯撒国际旅行社有限责任公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向分析
9.2.2 中青旅控股股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业会奖旅游案例分析
（5）企业发展优劣势分析
（6）企业投资兼并及重组分析
（7）企业最新发展动向分析
9.2.3 国旅股份有限公司3
（1）企业发展简况分析3
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向分析
9.2.4 黄山旅游发展股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向分析
9.2.5 北京首旅酒店（集团）股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向分析
9.2.6 西安旅游股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向分析
9.2.7 康辉旅行社集团有限责任公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业发展优劣势分析
9.2.8 上海锦江国际旅游股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向分析
9.2.9 广州广之旅国际旅行社股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向分析
9.2.10 港中旅国际（山东）旅行社
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业发展优劣势分析
9.2.11 昆明国际旅行社有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业发展优劣势分析
9.2.12 江苏舜天海外旅游有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向分析
9.2.13 安徽海外旅游有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业发展优劣势分析
9.2.14 陕西旅行社有限责任公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业发展优劣势分析
9.2.15 北京欣欣翼翔国际旅行社有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业会奖旅游业务分析
（3）企业发展优劣势分析
9.2.16 天津市经典假期国际旅行社
（1）企业发展简况分析
（2）企业会奖旅游业务分析
（3）企业发展优劣势分析
9.2.17 湖南华天国际旅行社有限责任公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业会奖旅游业务分析
（3）企业发展优劣势分析
9.2.18 福建省旅行社
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业发展优劣势分析
9.3 会展公司开展会奖旅游业务重点企业经营情况分析
9.3.1 中旅国际会议展览有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业会奖旅游案例分析
（5）企业发展优劣势分析
9.3.2 深圳新景界国际会议展览有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业会奖旅游案例分析
（5）企业发展优劣势分析
9.3.3 上海春秋会议展览服务有限责任公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业会奖旅游业务分析
（3）企业发展优劣势分析
9.3.4 厦门建旅商务会展有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业会奖旅游案例分析
（5）企业发展优劣势分析
（6）企业最新发展动向分析
9.3.5 湖南省阳光会议展览服务有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业会奖旅游业务分析
（3）企业会奖旅游案例分析
（4）企业发展优劣势分析
9.3.6 江西光大国际商务会议中心有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业发展优劣势分析
9.3.7 国旅国际会议展览有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业会奖旅游业务分析
（4）企业会奖旅游案例分析
（5）企业发展优劣势分析
（6）企业最新发展动向分析
9.3.8 上海巨欣会务服务有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业会奖旅游业务分析
（3）企业会奖旅游案例分析
（4）企业发展优劣势分析
9.4 酒店集团开展会奖旅游业务重点企业经营情况分析
9.4.1 开元酒店集团
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业会奖旅游接待能力分析
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向分析
9.4.2 华天酒店集团股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业会奖旅游接待能力分析
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向分析
9.4.3 深圳新都酒店股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业会奖旅游接待能力分析
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业投资兼并及重组分析
（6）企业最新发展动向分析
9.4.4 金陵饭店股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业会奖旅游接待能力分析
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向分析
9.4.5 广州市东方宾馆股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业会奖旅游接待能力分析
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业最新发展动向分析
9.4.6 大连友谊（集团）股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
1）主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（3）企业会奖旅游接待能力分析
（4）企业发展优劣势分析
（5）企业投资兼并及重组分析
（6）企业最新发展动向分析
第10章：会奖旅游发展前景及投资机会分析
10.1 会奖旅游行业发展前景分析
10.1.1 旅游业景气度预测
10.1.2 会奖旅游发展前景预测
10.2 会奖旅游行业投资环境与机会
10.2.1 会奖旅游行业投资环境分析
10.2.2 会奖旅游行业投资机会分析
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甲乙双方本着互利互惠，诚实信用的原则，根据中华人民共和国合同法及其他有关法律，就甲方向乙方订购报告事宜，经双方平等协商达成以下协议：

第一条 报告名称及格式

报告名称：中国*************报告

报告格式： 中文电子版和纸质版

第二条 付款方式及报告送达
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3．乙方收到款项后,5-7个工作日内安排配送报告，以电子邮件、光盘等形式向甲方提供研究报告的电子版报告,纸介版通过快递，邮寄费由乙方承担。

第三条 甲乙双方的权利和义务

1．此报告的所有版权（包括著作权）归乙方所有。乙方提供的报告内容与网站上提供的报告目录框架的信息相吻合。

2．甲乙双方对本合同涉及的产品、价格及合作方式等均负有保密责任，未经对方书面允许不得泄露给第三方，且该保密义务不因本合同终止而终结，否则，违约方应承担责任。
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