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9.2.6　公共机构节能减排建议
9.3　节约型公共机构示范创建案例深度研究
9.3.1　北京市通信管理局案例
9.3.2　湖北省通信管理局案例
9.3.3　中国信息通信研究院案例
9.3.4　中国电子技术标准化研究院案例
9.4　公共机构绿色化改造案例深度研究
9.4.1　北京航空航天大学案例
9.4.2　哈尔滨工业大学案例
9.4.3　南京航空航天大学案例
第十章　新发展格局背景下绿色消费营销创新策略研究
10.1　绿色品牌生态系统综合分析
10.1.1　概念内涵介绍
10.1.2　系统品牌载体
10.1.3　品牌赋能类别
10.1.4　“丽水山耕”品牌案例
10.1.5　“五常大米”品牌案例
10.1.6　“武夷山水”品牌案例
10.1.7　绿色品牌案例共性分析
10.2　大学生网络绿色消费行为引导策略探析
10.2.1　大学生网络消费行为特点
10.2.2　绿色消费教育必要性分析
10.2.3　绿色消费观培养引导路径
10.3　新发展格局背景下绿色营销面临的挑战
10.3.1　绿色营销观念相对滞后
10.3.2　绿色产品信息不对称
10.3.3　绿色消费需求动力不足
10.3.4　绿色营销专业人才较少
10.4　新发展格局背景下绿色营销的创新策略
10.4.1　产品策略
10.4.2　定价策略
10.4.3　渠道策略
10.4.4　促销策略
10.5　基于绿色品牌生态系统建设的研究方向分析
10.5.1　反生态脆弱性治理研究
10.5.2　产业生态集聚模式研究
10.5.3　高原特色农业现代化研究
10.5.4　生态城市品牌塑造研究
10.5.5　生态补偿机制研究
10.5.6　循环经济模式研究
10.5.7　生物多样性保护研究
第十一章　2025-2030年中国绿色消费行业发展趋势及投资潜力分析
11.1　绿色消费行业发展趋势
11.1.1　绿色消费供应链更加畅通
11.1.2　绿色物流配送不断提速
11.1.3　循环经济消费潜能释放
11.1.4　标识标准认证不断完善
11.2　中国绿色消费行业投资机遇
11.2.1　绿色金融体系逐渐完善
11.2.2　双碳目标推动生态建设
11.2.3　新型技术促进消费转型
11.2.4　财税政策提供发展支撑
11.3　中国绿色消费行业投资重点
11.3.1　投资领域概述
11.3.2　绿色饮食领域
11.3.3　绿色建筑领域
11.3.4　绿色出行领域
11.3.5　绿色家用领域
11.3.6　绿色衣着领域
11.3.7　绿色旅游领域
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三、研究机构

   中商产业研究院是中国领先的产业咨询服务机构，是中国产业咨询第一股，依托国家发改委、农业农村部等相关部委资源，由北京大学校友携手国土经济学会专家与留美学者在深圳创立。总部位于深圳，在北京、上海、香港、贵州、山东等地均设有分支机构。中商构建了产业规划、产业招商、园区规划、项目策划、项目申报等五大咨询服务体系，为客户提供全产业链咨询与解决方案。
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