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（2）应用金融工程破解制度壁垒
（3）投资性汽车金融产品是重点
7.3 中国汽车金融行业融资分析
7.3.1 汽车金融公司融资资本结构
（1）汽车金融公司的融资结构
（2）汽车金融公司的融资方式
7.3.2 国际汽车金融公司融资渠道
7.3.3 国内汽车金融公司融资渠道
7.3.4 国内外汽车金融融资渠道比较
（1）国际汽车金融公司的融资渠道分析
（2）国内汽车金融公司的融资渠道分析
7.3.5 拓宽汽车金融融资渠道的建议
（1）以应收账款质押向银行贷款
（2）商业票据及公司债发行
（3）进入银行间同业拆借市场
（4）开办购车储蓄
（5）汽车消费信贷资产证券化
第8章：中国汽车金融行业领先企业分析
8.1 汽车金融行业竞争状况分析
8.2 金融机构汽车金融业务分析
8.2.1 中国工商银行汽车金融业务经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）信贷规模及结构分析
（3）汽车信贷业务分析
（4）汽车信贷政策分析
（5）信贷资产不良率分析
（6）汽车贷款规模及不良率
8.2.2 中国银行汽车金融业务经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）信贷规模及结构分析
（3）信贷资产规模及不良率
（4）汽车消费信贷政策分析
（5）个人汽车信贷业务分析
8.2.3 招商银行汽车金融业务经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）信贷规模及结构分析
（3）信贷资产不良率分析
（4）汽车贷款政策分析
（5）汽车信贷业务分析
8.2.4 平安银行汽车金融业务经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）信贷规模及结构分析
（3）汽车信贷政策分析
（4）信贷资产不良率分析
8.2.5 中信银行汽车金融业务经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）信贷规模及结构分析
（3）汽车信贷政策分析
（4）信贷资产不良率分析
8.2.6 中国农业银行汽车金融业务经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）信贷规模及结构分析
（3）信贷资产不良率分析
（4）汽车贷款政策分析
（5）汽车金融业务分析
8.2.7 中国民生银行汽车金融业务经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）信贷规模及结构分析
（3）信贷资产不良率分析
（4）个人汽车信贷政策分析
（5）汽车金融业务分析
8.2.8 中国光大银行汽车金融业务经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）信贷规模及结构分析
（3）信贷资产不良率分析
（4）个人汽车信贷政策分析
（5）汽车消费信贷业务分析
（6）汽车消费信贷规模分析
8.2.9 兴业银行汽车金融业务经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）信贷规模及结构分析
（3）信贷资产不良率分析
（4）个人汽车信贷政策分析
（5）汽车金融业务分析
8.3 汽车金融行业领先企业分析
8.3.1 北京现代汽车金融有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业业务发展状况
（4）企业车贷套餐分析
（5）企业服务产品介绍
（6）企业服务网点分布
（7）企业经营优劣势分析
8.3.2 梅赛德斯—奔驰汽车金融有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业业务发展状况
（4）企业车贷套餐分析
（5）企业服务产品介绍
（6）企业服务网点分布
（7）企业经营优劣势分析
8.3.3 长安汽车金融有限公司（原重庆汽车金融有限公司）
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业车贷套餐分析
（4）企业服务网点分布
（5）企业经营优劣势分析
8.3.4 汽汽车金融有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业业务发展状况
（4）企业车贷套餐分析
（5）企业经营优劣势分析
8.3.5 东风日产汽车金融有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业主营业务分析
（4）企业主要产品分析
（5）企业经营优劣势分析
8.3.6 瑞福德汽车金融有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业车贷套餐分
（4）企业服务网点分布
（5）企业经营优劣势分析
8.3.7 上汽通用汽车金融有限责任公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业业务发展状况
（4）企业车贷套餐分析
（5）企业服务产品介绍
（6）企业服务网点分布
（7）企业经营优劣势分析
8.3.8 大众汽车金融（中国）有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业车贷套餐分析
（4）企业经营优劣势分析
8.3.9 丰田汽车金融（中国）有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业车贷套餐分析
（4）企业经营优劣势分析
8.3.10 东风标致雪铁龙汽车金融有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业主营业务分析
（3）企业车贷套餐分析
（4）企业经营优劣势分析
8.3.11 奇瑞徽银汽车金融股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业主营业务分析
（4）企业贷款方案分析
（5）企业经营优劣势分析
8.3.12 福特汽车金融（中国）有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业主营产品分析
（4）企业经营优劣势分析
8.3.13 汽车金融有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业主营产品分析
（4）企业经营优劣势分析
（5）企业发展战略与规划分析
8.3.14 宝马汽车金融（中国）有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业主营业务分析
（4）企业经营优劣势分析
8.3.15 沃尔沃汽车金融（中国）有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业主营业务分析
（4）企业经营优劣势分析
8.4 汽车互联网金融领先企业分析
8.4.1 汽车互联网金融运营现状
8.4.2 汽车互联网金融典型案例——Zopa
（1）企业简介
（2）企业经营情况
（3）企业运营模式
（4）汽车金融产品
第9章 中国汽车金融行业市场及投资策略建议
8.5 中国汽车金融行业市场
8.5.1 汽车金融行业发展潜力评估
（1）行业生命周期
（2）行业发展促进因素分析
（3）行业发展阻碍因素分析
（4）汽车金融行业盈利模式
（5）行业发展潜力综合评估
8.5.2 汽车金融行业发展趋势分析
（1）汽车金融行业发展前景
（2）汽车金融行业发展趋势
8.6 汽车金融行业投资特性
8.6.1 行业进入壁垒
8.6.2 行业投资风险预警
8.7 汽车金融行业投资价值与投资机会
8.7.1 行业投资价值评估
8.7.2 行业投资机会分析
8.8 中国汽车金融行业投资策略与可持续发展建议
8.8.1 行业投资策略与建议
8.8.2 行业可持续发展建议
（1）行业可持续发展建议
（2）汽车金融公司发展建议
（3）完善信用体系建设，加快调整发展战略
（4）把握利润变化趋势，积极转变盈利模式
（5）把握需求变化趋势，拓展业务创新能力
（6）加强政策法规研究，创新不良贷款处置
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
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