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7.2.3 上海市领先医疗技术领域分布
7.2.4 上海市医疗旅游行业市场规模
7.2.5 上海市医疗旅游行业发展机遇
7.2.6 上海市医疗旅游发展障碍及可行性建议
7.3 北京市医疗旅游行业发展及预测
7.3.1 北京市医疗旅游行业发展环境
（1）政策环境
（2）北京市居民收入水平
（3）北京市居民消费支出水平
7.3.2 北京市医疗旅游行业资源优势
7.3.3 北京市领先医疗技术领域分布
7.3.4 北京市医疗旅游行业市场规模
7.3.5 北京市医疗旅游行业发展机遇
7.3.6 北京市医疗旅游发展障碍及可行性建议
7.4 天津市医疗旅游行业发展及预测
7.4.1 天津市医疗旅游行业发展环境
（1）政策环境
（2）天津市居民收入水平
（3）天津市居民消费支出水平
7.4.2 天津市医疗旅游行业资源优势
7.4.3 天津市领先医疗技术领域分布
7.4.4 天津市医疗旅游行业市场规模
7.4.5 天津市医疗旅游行业发展机遇
7.4.6 天津市医疗旅游发展障碍及可行性建议
7.5 重庆市医疗旅游行业发展及预测
7.5.1 重庆市医疗旅游行业发展环境
（1）政策环境
（2）重庆市居民收入水平
（3）重庆市居民消费支出水平
7.5.2 重庆市医疗旅游行业资源优势
7.5.3 重庆市领先医疗技术领域分布
7.5.4 重庆市医疗旅游行业市场规模
7.5.5 重庆市医疗旅游行业发展机遇
7.5.6 重庆市医疗旅游发展障碍及可行性建议
第8章：医疗旅游行业个案分析
8.1 医疗旅游行业企业概述
8.2 医疗旅游行业重点企业分析
8.2.1 交通公社新纪元国际旅行社有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业医疗旅游服务项目
（4）企业医疗旅游合作医院
（5）企业经营优劣势分析
8.2.2 北京盛诺一家医院管理有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业医疗旅游服务项目
（4）企业医疗旅游合作医院
（5）企业经营优劣势分析
（6）企业最新发展动向分析
8.2.3 北京名仕优翔国际旅行股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业医疗旅游服务项目
（4）企业医疗旅游合作医院
（5）企业经营优劣势分析
（6）企业最新发展动向分析
8.2.4 北京悠怡蓝海科技有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业医疗旅游服务项目
（4）企业医疗旅游合作医院
（5）企业经营优劣势分析
（6）企业最新发展动向分析
8.2.5 上海虹桥国际医疗旅游服务有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业医疗旅游服务项目
（4）企业医疗旅游合作医院
（5）企业经营优劣势分析
（6）企业最新发展动向分析
8.2.6 上海晶典医疗投资管理有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业医疗旅游服务项目
（4）企业医疗旅游合作医院
（5）企业经营优劣势分析
8.2.7 塞维爱温（上海）企业管理咨询有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业医疗旅游服务项目
（4）企业医疗旅游合作医院
（5）企业经营优劣势分析
（6）企业最新发展动向分析
8.2.8 上海弘彦生物科技有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业医疗旅游服务项目
（4）企业医疗旅游合作医院
（5）企业经营优劣势分析
8.2.9 唯健医疗（香港）有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业医疗旅游服务项目
（4）企业医疗旅游合作医院
（5）企业经营优劣势分析
第9章：医疗旅游行业投资风险与前景预测
9.1 医疗旅游行业驱动因素与流动规律分析
9.1.1 医疗旅游行业发展阶段分析
（1）旅游业发展阶段划分
（2）目前旅游业所处的阶段
9.1.2 医疗旅游行业驱动因素分析
（1）旅游行业的主要驱动因素
1）低端劳动力收入水平快速上升
2）高铁网络逐步贯通
3）中西部景区旅游政策支持
（2）旅游业景气度高涨的推动
1）人均旅游花费将持续增长
2）居民旅游消费倾向将提升
（3）医疗旅游行业的社会驱动
1）人口老龄化
2）消费观念与行为的改变
3）心理需求
9.1.3 医疗旅游行业流动规律分析
（1）从欠发达国家流向发达国家
（2）从发达国家流向欠发达国家
（3）从发达国家流向发达国家
（4）从欠发达国家流向欠发达国家
9.2 医疗旅游细分行业前景预测与开发建议
9.2.1 医疗旅游细分行业前景预测
（1）整形美容旅游产业前景预测
（2）温泉养生旅游产业前景预测
（3）森林养生旅游产业前景预测
（4）滨海养生旅游产业前景预测
9.2.2 医疗旅游细分行业开发建议
（1）整形美容旅游产业开发建议
（2）温泉养生旅游产业开发建议
（3）森林养生旅游产业开发建议
（4）滨海养生旅游产业开发建议
9.3 医疗旅游行业投资特性分析与融资环境
9.3.1 医疗旅游行业投资特性分析
（1）行业准入条件放宽
（2）鼓励多种资本参与
9.3.2 医疗旅游行业融资环境分析
（1）旅游企业融资信贷市场环境分析
（2）旅游企业融资证券市场环境分析
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