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3.1.6　公司发展战略 
3.1.7　未来前景展望
10.4　浙江华策影视股份有限公司
10.4.1　企业发展概况
3.1.2　经营效益分析
3.1.3　业务经营分析
3.1.4　财务状况分析
3.1.5　核心竞争力分析
3.1.6　公司发展战略 
3.1.7　未来前景展望
10.5　保利房地产（集团）股份有限公司
10.5.1　企业发展概况
3.1.2　经营效益分析
3.1.3　业务经营分析
3.1.4　财务状况分析
3.1.5　核心竞争力分析
3.1.6　公司发展战略 
3.1.7　未来前景展望
10.6　万达商业地产股份有限公司
10.6.1　企业发展概况
3.1.2　经营效益分析
3.1.3　业务经营分析
3.1.4　财务状况分析
3.1.5　核心竞争力分析
3.1.6　公司发展战略 
3.1.7　未来前景展望
10.7　深圳华侨城股份有限公司
10.7.1　企业发展概况
3.1.2　经营效益分析
3.1.3　业务经营分析
3.1.4　财务状况分析
3.1.5　核心竞争力分析
3.1.6　公司发展战略 
3.1.7　未来前景展望
10.8　北京万通地产股份有限公司
10.8.1　企业发展概况
3.1.2　经营效益分析
3.1.3　业务经营分析
3.1.4　财务状况分析
3.1.5　核心竞争力分析
3.1.6　公司发展战略 
3.1.7　未来前景展望
10.9　中弘控股股份有限公司
10.9.1　企业发展概况
3.1.2　经营效益分析
3.1.3　业务经营分析
3.1.4　财务状况分析
3.1.5　核心竞争力分析
3.1.6　公司发展战略 
3.1.7　未来前景展望
第十一章　文化地产业商业模式分析
11.1　房地产业的典型开发模式
11.1.1　短平快的合作开发模式
11.1.2　小而全的多项目开发模式
11.1.3　精耕细作的成片开发模式
11.1.4　成功案例借鉴
11.2　房地产企业文化地产项目开发模式
11.2.1　文化地产+住宅地产
11.2.2　文化地产+商业地产
11.2.3　文化地产+旅游地产
11.2.4　项目实践
11.3　文化地产业的主要商业模式
11.3.1　博物馆模式
11.3.2　公共游憩空间模式
11.3.3　商旅文联合开发模式
11.3.4　开辟创意新区模式
11.4　文化地产品牌塑造的五核模式
11.4.1　无核模式
11.4.2　错核模式
11.4.3　离核模式
11.4.4　对核模式
11.4.5　多核模式
11.5　文化地产业成功商业模式探索
11.5.1　以企业为主体的商业模式
11.5.2　产业链经营的商业模式
11.5.3　产业链形态的产业集聚
11.5.4　快速连锁复制模式
11.5.5　组合混搭商业模式
11.5.6　高专业化发展的商业模式
11.5.7　重新定位业态或主题
11.5.8　“订单地产”模式
第十二章　文化地产市场营销分析
12.1　文化地产的4P营销策略
12.1.1　产品策略
12.1.2　价格策略
12.1.3　渠道策略
12.1.4　促销策略
12.2　文化主题地产的营销策略
12.2.1　基本内涵
12.2.2　特殊要素
12.2.3　主题种类
12.2.4　营销策略
12.3　1912文化地产项目营销案例
12.3.1　项目介绍
12.3.2　营销策略
12.3.3　发展建议
第十三章　文化地产项目开发运营策略分析
13.1　文化地产的文化定位
13.1.1　定位含义
13.1.2　定位过程
13.1.3　定位模型
13.1.4　注意事项
13.2　文化地产项目开发和经营难点
13.2.1　招商引资能力不足
13.2.2　开发模式落后
13.2.3　融资渠道匮乏
13.2.4　后期管理混乱
13.2.5　经营质量难以保障
13.3　文化地产项目开发运营要素
13.3.1　开发理念
13.3.2　运营原则
13.3.3　主题策划
13.3.4　主题构建
13.4　文化地产项目开发运营思路
13.4.1　从文化上：灵魂涤新、主题策划
13.4.2　从产品上：价值展现、产销到位
13.4.3　从服务上：身心体验、运行深化
13.5　文化地产项目运作的重点考虑事项
13.5.1　注重项目定位
13.5.2　注重产业链的培育
13.5.3　注重品牌价值的塑造
13.5.4　考虑业态的组合与比例
13.5.5　寻求营销模式的创新
13.5.6　打造可复制的产品模式
13.6　商业性文化地产项目成功运作战略
13.6.1　树立正确理念
13.6.2　要规划更要策划
13.6.3　要重视整体布局
13.6.4　要注重长远利益
13.6.5　开业需要好策略
13.6.6　需要复合型团队
13.6.7　以市场为导向培育商场
13.6.8　增强事前风险防范意识
第十四章　文化地产业投资分析及前景预测
14.1　投资机会
14.1.1　文化地产投资优势
14.1.2　文化地产投资价值
14.1.3　文化地产投资机遇
14.2　投资风险
14.2.1　经营风险
14.2.2　法律风险
14.2.3　拿地风险
14.2.4　原料供给风险
14.3　投资建议
14.3.1　理性看待文化地产风险
14.3.2　房企文化地产投资建议
14.3.3　把握文化地产投资机遇
14.4　前景趋势分析
14.4.1　文化地产业前景展望
14.4.2　文化地产业发展趋势
14.4.3　文化地产业发展方向
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：https://www.askci.com/reports/20250520/1527046088274772602556771762.shtml
三、研究机构
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