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6.2.5 高新技术产业的招商引资案例剖析
6.3 现代服务业招商引资模式分析
6.3.1 现代服务业的产业分布概况
6.3.2 现代服务业的招商引资意义分析
（1）现代服务业的规模与利润分析
（2）现代服务业的GDP贡献率分析
（3）现代服务业的发展前景分析
6.3.3 现代服务业的招商引资特点分析
6.3.4 现代服务业的招商引资模式选择
6.3.5 现代服务业的招商引资案例剖析
6.4 现代农业招商引资模式分析
6.4.1 现代农业的产业分布概况
6.4.2 现代农业的招商引资意义分析
（1）现代农业的规模与利润分析
（2）现代农业的GDP贡献率分析
（3）现代农业的发展前景分析
6.4.3 现代农业的招商引资特点分析
6.4.4 现代农业的招商引资模式选择
6.4.5 现代农业的招商引资案例剖析
第7章：招商引资对象进驻地方的相关因素调研
7.1 跨国企业进驻地方的相关因素调研
7.1.1 跨国企业进驻地方的主要驱动力
7.1.2 跨国企业进驻地方的沟通合作模式
7.1.3 踌国企业进驻地方的沟通合作渠道
7.1.4 踌国企业进驻地方的考察关注重点
7.1.5 跨国企业进驻地方的决策要点调研
7.1.6 跨国企业进驻地方的成功案例剖析
7.2 大型国有企业进驻地方的因素调研
7.2.1 大型国有企业进驻地方的主要驱动力
7.2.2 大型国有企业进驻地方的沟通合作模式
7.2.3 大型国有企业进驻地方的考察关注重点
7.2.4 大型国有企业进驻地方的决策要点调研
7.2.5 大型国有企业进驻地方的成功案例剖析
7.3 大型民营企业进驻地方的因素调研
7.3.1 大型民营企业进驻地方的主要驱动力
7.3.2 大型民营企业进驻地方的沟通合作模式
7.3.3 大型民营企业进驻地方的沟通合作渠道
7.3.4 大型民营企业进驻地方的考察关注重点
7.3.5 大型民营企业进驻地方的决策要点调研
7.3.6 大型民营企业进驻地方的成功案例剖析
7.4 中小型民营企业进驻地方的因素调研
7.4.1 中小型民营企业进驻地方的主要驱动力
7.4.2 中小型民营企业进驻地方的沟通合作模式
7.4.3 中小型民营企业进驻地方的沟通合作渠道
7.4.4 中小型民营企业进驻地方的考察关注重点
7.4.5 中小型民营企业进驻地方的决策要点调研
7.4.6 中小型民营企业进驻地方的成功案例剖析
7.5 风投、天投资本进入地方的因素调研
7.5.1 风投、天投资本进驻地方的主要驱动力
7.5.2 风投、天投资本进驻地方的沟通合作模式
7.5.3 风投、天投资本进驻地方的沟通合作渠道
7.5.4 风投、天投资本进驻地方的考察关注重点
7.5.5 风投、天投资本进驻地方的沟通合作周期
7.5.6 风投、天投资本进驻地方的决策要点调研
7.5.7 风投、天投资本进驻地方的成功案例剖析
第8章：国外招商引资模式与经验借鉴
8.1 美国地方招商引资经验借鉴
8.1.1 美国地方招商引资现状分析
8.1.2 美国地方招商引资主要模式
8.1.3 美国地方招商引资实现路径
8.1.4 美国地方招商引资经验总结
8.1.5 美国地方招商引资案例剖析
8.2 日本地方招商引资经验借鉴
8.2.1 日本地方招商引资现状分析
8.2.2 日本地方招商引资主要模式
8.2.3 日本地方招商引资实现路径
8.2.4 日本地方招商引资经验总结
8.2.5 日本地方招商引资案例剖析
8.3 英国地方招商引资经验借鉴
8.3.1 英国地方招商引资现状分析
8.3.2 英国地方招商引资主要模式
8.3.3 英国地方招商引资实现路径
8.3.4 英国地方招商引资经验总结
8.3.5 英国地方招商引资案例剖析
8.4 德国地方招商引资经验借鉴
8.4.1 德国地方招商引资现状分析
8.4.2 德国地方招商引资主要模式
8.4.3 德国地方招商引资实现路径
8.4.4 德国地方招商引资经验总结
8.4.5 德国地方招商引资案例剖析
8.5 俄罗斯地方招商引资经验借鉴
8.5.1 俄罗斯地方招商引资现状分析
8.5.2 俄罗斯地方招商引资主要模式
8.5.3 俄罗斯地方招商引资实现路径
8.5.4 俄罗斯地方招商引资经验总结
8.6 新加坡地方招商引资经验借鉴
8.6.1 新加坡地方招商引资现状分析
8.6.2 新加坡地方招商引资主要模式
8.6.3 新加坡地方招商引资实现路径
8.6.4 新加坡地方招商引资经验总结
8.7 印度地方招商引资经验借鉴
8.7.1 印度地方招商引资现状分析
8.7.2 印度地方招商引资主要模式
8.7.3 印度地方招商引资实现路径
8.7.4 印度地方招商引资经验总结
8.7.5 印度地方招商引资案例剖析
第9章：国内典型招商引资主体模式与经验借鉴
9.1 政府部门招商引资经验借鉴
9.1.1 北京市投资促进局
（1）机构发展信息简介
（2）机构招商引资模式分析
（3）机构招商引资规模成效
（4）机构招商引资产业结构
（5）机构招商引资典型案例
（6）机构招商引资最新动向
9.1.2 上海市长宁区发展和改革委员会
（1）机构发展信息简介
（2）机构招商引资规模成效
（3）机构招商引资产业结构
（4）机构招商引资典型案例
（5）机构招商引资最新动向
9.1.3 吉林省经济技术合作局
（1）机构发展信息简介
（2）机构招商引资规模成效
（3）机构招商引资产业结构
（4）机构招商引资典型案例
（5）机构招商引资最新动向
9.1.4 济南市发展和改革委员会
（1）机构发展信息简介
（2）机构招商引资规模成效
（3）机构招商引资产业结构
（4）机构招商引资典型案例
（5）机构招商引资最新动向
9.1.5 合肥市招商局
（1）机构发展信息简介
（2）机构招商引资规模成效
（3）机构招商引资产业结构
（4）机构招商引资典型案例
（5）机构招商引资最新动向
9.2 园区管委会招商引资经验借鉴
9.2.1 中关村科技园区管理委员会
（1）园区整体发展状况
（2）机构招商引资模式分析
（3）机构招商引资规模成效
（4）机构招商引资产业结构
（5）机构招商引资战略分析
（6）机构招商引资最新动向
9.2.2 苏州工业园区管理委员会
（1）园区整体发展状况
（2）机构招商引资模式分析
（3）机构招商引资规模成效
（4）机构招商引资产业结构
（5）机构招商引资战略分析
（6）机构招商引资典型案例
（7）机构招商引资经验总结
（8）机构招商引资最新动向
9.2.3 上海张江高科技园区管理委员会
（1）园区整体发展状况
（2）机构招商引资模式分析
（3）机构招商引资规模成效
（4）机构招商引资产业结构
（5）机构招商引资典型案例
（6）机构招商引资经验总结
（7）机构招商引资最新动向
9.2.4 广州经济技术开发区管理委员会
（1）园区整体发展状况
（2）机构招商引资模式分析
（3）机构招商引资规模成效
（4）机构招商引资产业结构
（5）机构招商引资战略分析
（6）机构招商引资典型案例
（7）机构招商引资经验总结
（8）机构招商引资最新动向
9.2.5 天津经济技术开发区管理委员会
（1）园区整体发展状况
（2）机构招商引资模式分析
（3）机构招商引资规模成效
（4）机构招商引资产业结构
（5）机构招商引资战略分析
（6）机构招商引资典型案例
（7）机构招商引资经验总结
（8）机构招商引资最新动向
9.2.6 深圳市科技创新委员会
（1）园区整体发展状况
（2）机构招商引资模式分析
（3）机构招商引资规模成效
（4）机构招商引资产业结构
（5）机构招商引资战略分析
（6）机构招商引资典型案例
（7）机构招商引资经验总结
9.2.7 青岛经济技术开发区管理委员会
（1）园区整体发展状况
（2）机构招商引资模式分析
（3）机构招商引资规模成效
（4）机构招商引资产业结构
（5）机构招商引资战略分析
（6）机构招商引资典型案例
（7）机构招商引资经验总结
9.2.8 大连经济技术开发区管理委员会
（1）园区整体发展状况
（2）机构招商引资模式分析
（3）机构招商引资规模成效
（4）机构招商引资产业结构
（5）机构招商引资战略分析
（6）机构招商引资典型案例
（7）机构招商引资经验总结
9.2.9 昆山经济技术产业开发区管理委员会
（1）园区整体发展状况
（2）机构招商引资模式分析
（3）机构招商引资规模成效
（4）机构招商引资产业结构
（5）机构招商引资战略分析
（6）机构招商引资典型案例
（7）机构招商引资经验总结
9.2.10 香港地方招商引资经验借鉴
（1）香港地方招商引资现状分析
（2）香港地方招商引资主要模式
（3）香港地方招商引资实现路径
（4）香港地方招商引资经验总结
（5）香港地方招商引资案例剖析
第10章：国内外产业转移与招商引资机会分析
10.1 世界产业转移与中国承接机会分析
10.1.1 世界第四次产业转移分析
（1）世界第四次产业转移过程预测
（2）世界第四次产业转移周期预测
（3）世界第四次产业转移结果预测
10.1.2 主要转出国转出产业分析
（1）美国转出产业分析
（2）日本转出产业分析
（3）韩国转出产业分析
（4）中国香港转出产业分析
（5）欧盟转出产业分析
（6）中国台湾转出产业分析
（7）新加坡转出产业分析
10.1.3 中国承接产业分析
（1）中国产业承接能力分析
（2）中国产业承接机会分析
（3）中国主要承接产业预测
（4）中国承接产业地区分析
10.2 东部地区产业转移与中西部地区承接机会分析
10.2.1 东部地区产业转移分析
（1）东部地区产业结构调整相关政策
（2）东部地区主要转出产业分析
（3）东部地区产业转出周期分析
10.2.2 中西部地区承接机会分析
（1）中西部地区产业发展支持政策
（2）中西部地区产业承接能力分析
（3）中西部地区主要承接产业分析
（4）中西部地区承接产业区域分析
10.3 一二线城市产业转移与三四线城市承接机会分析
10.3.1 一二线城市产业发展与转移
（1）一二线城市经济发展状况
（2）一二线城市经济增长速度
（3）一二线城市招商引资分析
10.3.2 三四线城市产业承接机会分析
（1）三四线城市产业发展状况
（2）三四线城市产业承接机会分析
10.4 国有企业产业转移与地方承接机会分析
10.4.1 国有企业产业布局与转移规律
（1）国有企业业务布局特点分析
（2）国有企业空间布局特点分析
10.4.2 国有企业战略新兴产业布局分析
（1）中航科工战略新兴产业布局
（2）中国电子战略新兴产业布局
（3）中石油战略新兴产业布局
（4）中国节能战略新兴产业布局
（5）中国一汽战略新兴产业布局
10.4.3 地方承接国企产业机会分析
（1）国企产业发展相关政策分析
（2）各地区承接国企产业机会分析
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三、研究机构

   中商产业研究院是中国领先的产业咨询服务机构，是中国产业咨询第一股，依托国家发改委、农业农村部等相关部委资源，由北京大学校友携手国土经济学会专家与留美学者在深圳创立。总部位于深圳，在北京、上海、香港、贵州、山东等地均设有分支机构。中商构建了产业规划、产业招商、园区规划、项目策划、项目申报等五大咨询服务体系，为客户提供全产业链咨询与解决方案。

   近20年来，公司深度聚焦产业咨询领域，为国内外企业、地方政府、城市新区、园区管委会、房产开发商提供个性化产业咨询方案，致力于助推企业转型、产业升级、城镇发
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甲  方：                                       乙  方：深圳中商情大数据股份有限公司
授权代表人：                                   授权代表人：  

年  月  日                                      年  月  日
        中国产业咨询第一股�
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