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11.1.3　财务状况分析
11.1.4　商业模式分析
11.1.5　风险因素分析
11.2　贵州旅游投资控股（集团）有限责任公司
11.2.1　企业基本信息简介
11.2.2　企业产品业务分析
11.2.3　企业营收状况分析
11.2.4　未来发展规划
11.3　贵州黄果树旅游集团股份有限公司
11.3.1　企业基本信息简介
11.3.2　企业产品业务分析
11.3.3　企业竞争优势分析
11.3.4　未来发展规划
11.4　贵州省铜仁市交通旅游开发投资集团有限公司
11.4.1　企业基本信息简介
11.4.2　企业产品业务分析
11.4.3　未来发展规划
11.4.4　企业发展动态
11.5　贵州梵净山文化旅游发展有限公司
11.5.1　企业基本信息简介
11.5.2　企业主要项目建设
11.6　贵州海外国际旅游有限公司
11.6.1　企业基本信息简介
11.6.2　企业产品业务分析
11.6.3　企业竞争优势分析
第十二章　2023-2025年贵州省旅游相关行业发展分析
12.1　旅游酒店
12.1.1　旅游乡村酒店发展背景
12.1.2　旅游乡村酒店核心概念
12.1.3　旅游乡村酒店发展模式
12.1.4　旅游乡村酒店发展策略
12.2　旅游食品
12.2.1　旅游食品行业发展现状
12.2.2　旅游食品运营模式分析
12.2.3　旅游食品电商运营创新路径
12.2.4　旅游食品未来发展与建议
12.3　旅游地产
12.3.1　旅游地产发展现状
12.3.2　旅游地产发展模式
12.3.3　旅游地产开发存在问题
12.3.4　旅游地产开发具体对策
12.3.5　贵州旅游地产开发地域差异
12.3.6　贵州旅游地产开发的对策分析
第十三章　2023-2025年贵州旅游业投资潜力及风险预警
13.1　旅游业投资机遇分析
13.1.1　国际化机遇
13.1.2　市场需求机遇
13.1.3　转型升级机遇
13.1.4　贵广高铁机遇
13.2　旅游业壁垒分析
13.2.1　技术壁垒
13.2.2　品牌壁垒
13.2.3　行为性壁垒
13.2.4　退出壁垒
13.3　宏观经济环境风险
13.3.1　国际经济风险
13.3.2　国内经济风险
13.3.3　贵州经济风险
13.4　项目投资开发风险
13.4.1　决策风险
13.4.2　市场风险
13.4.3　区位选择风险
13.4.4　业态选择风险
13.4.5　政策风险
13.5　自然等外部因素风险
13.5.1　自然灾害
13.5.2　人为灾害
13.5.3　安全因素
13.5.4　生态风险
13.6　投资风险的防范
13.6.1　有效控制决策风险
13.6.2　有效控制市场风险
13.6.3　正确进行区位选择
13.6.4　正确面对政策风险
第十四章　贵州省旅游业投资发展战略分析
14.1　贵州省旅游产业发展的对策
14.1.1　科学整合利用旅游资源
14.1.2　坚持市场引导加大宣传
14.1.3　深化市场治理诚信旅游
14.1.4　加大资金投入改善环境
14.1.5　挖掘旅游资源提高品位
14.1.6　加快贵州乡村旅游步伐
14.1.7　推动红色旅游文化融合
14.2　实施贵州旅游精品战略的建议
14.2.1　强化旅游精品战略意识，打造特色旅游精品
14.2.2　以旅游产业集群为核心，实施旅游精品战略
14.2.3　政策倾斜，促进贵州旅游精品战略的实施
14.3　贵州旅游产业集群生态化发展的对策建议
14.3.1　针对集群成员的对策建议
14.3.2　针对利益相关者对策建议
14.3.3　针对生态环境的对策建议
14.4　促进贵州旅游产业融合发展对策建议
14.4.1　利用区位优势，定位自身发展
14.4.2　加强政府引导，促进产业整合
14.4.3　加大融合力度，增强吸引力
14.4.4　促进体制创新，带动转型升级
14.5　贵州旅游业国际化发展战略思考
14.5.1　打造国际知名旅游目的地
14.5.2　打造国际化旅游企业品牌
14.5.3　融入利用粤港澳大湾区
14.5.4　旅游规划需具有国际眼光
第十五章　2025-2030年贵州省旅游业前景趋势展望
15.1　中国旅游业的发展前景
15.1.1　疫情后旅游业发展机遇
15.1.2　新常态下旅游业发展趋势
15.1.3　“十四五”旅游业发展趋势
15.1.4　“十四五”旅游业发展潜力
15.2　“十四五”贵州省文化旅游发展规划
15.2.1　机遇挑战
15.2.2　主要目标
15.2.3　重点任务
15.2.4　保障措施
15.3　2025-2030年中国贵州省旅游业预测分析
15.3.1　2025-2030年中国贵州省旅游业影响因素分析
15.3.2　2025-2030年中国贵州省旅游业总收入预测
15.3.3　2025-2030年中国贵州省旅游人数预测
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