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14.8.5　精心培育市场
第十五章　专业市场的投资潜力及风险预警
15.1　专业市场的投资价值
15.1.1　特性优势
15.1.2　发展空间
15.1.3　成长速度
15.1.4　重估价值
15.2　专业市场投资与区域经济
15.2.1　投资的动因
15.2.2　对地区商圈的影响
15.2.3　影响地区产业结构
15.2.4　地区选择影响投资可行性
15.3　专业市场的投资机会
15.3.1　打造升级项目
15.3.2　专业市场群项目
15.3.3　专业市场MALL
15.3.4　挖掘新兴产业
15.4　专业市场投资项目的选择
15.4.1　项目地段
15.4.2　项目品牌
15.4.3　整体定位
15.4.4　操作模式
15.4.5　项目配套
15.4.6　交通体系
15.4.7　招商运营
15.5　专业市场的投资风险
15.5.1　市场隐忧
15.5.2　土地风险
15.5.3　回报无保障
第十六章　2025-2029年江苏省专业市场的前景预测
16.1　中国专业市场的未来发展环境
16.1.1　工业化背景
16.1.2　城市化背景
16.1.3　全球化背景
16.1.4　信息化背景
16.2　江苏省专业市场未来发展展望
16.2.1　未来发展导向
16.2.2　品牌化趋势
16.2.3　综合服务趋势
16.2.4　国际化趋势
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16.3.3　成交规模预测
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