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15.2.5　核心竞争力分析
15.2.6　未来前景展望
15.3　深圳信隆健康产业发展股份有限公司
15.3.1　企业发展概况
15.3.2　经营效益分析
15.3.3　业务经营分析
15.3.4　财务状况分析
15.3.5　核心竞争力分析
15.3.6　公司发展战略
15.3.7　未来前景展望
15.4　青岛英派斯健康科技股份有限公司
15.4.1　企业发展概况
15.4.2　经营效益分析
15.4.3　业务经营分析
15.4.4　财务状况分析
15.4.5　核心竞争力分析
15.4.6　公司发展战略
15.4.7　未来前景展望
15.5　探路者控股集团股份有限公司
15.5.1　企业发展概况
15.5.2　经营效益分析
15.5.3　业务经营分析
15.5.4　财务状况分析
15.5.5　核心竞争力分析
15.5.6　公司发展战略
15.5.7　未来前景展望
15.6　贵人鸟股份有限公司
15.6.1　企业发展概况
15.6.2　经营效益分析
15.6.3　业务经营分析
15.6.4　财务状况分析
15.6.5　核心竞争力分析
15.6.6　公司发展战略
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第十六章　2025-2030年健身休闲行业发展前景分析
16.1　中国健身休闲行业投资环境分析
16.1.1　健身休闲产业投资机遇
16.1.2　体育产业投资规模分析
16.1.3　健身行业投资规模状况
16.2　中国健身休闲行业发展趋势
16.2.1　与社会同步发展
16.2.2　正规化发展趋势
16.2.3　全方位发展趋势
16.2.4　智能化应用趋势
16.2.5　数字化融合方向
16.3　“十四五”体育发展规划
16.3.1　总体要求
16.3.2　主要目标
16.3.3　重点任务
16.3.4　保障措施
16.4　2025-2030年中国健身休闲产业预测分析
16.4.1　2025-2030年中国健身休闲产业影响因素分析
16.4.2　2025-2030年中国健身休闲活动总产出预测
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