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10.2　中国休闲农业典型模式介绍
10.2.1　田园农业旅游模式
10.2.2　民俗风情旅游模式
10.2.3　农家乐旅游模式
10.2.4　村落乡镇旅游模式
10.2.5　休闲度假旅游模式
10.2.6　科普教育旅游模式
10.2.7　回归自然旅游模式
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10.3.1　农务参与型休闲农业模式
10.3.2　民俗体验型休闲农业模式
10.3.3　科普教育型休闲农业模式
10.3.4　观光采摘型休闲农业模式
10.3.5　国内休闲农业发展模式特点
10.4　休闲农业的政府主导模式透析
10.4.1　实施政府主导的必要性分析
10.4.2　政府主导发展的主要内容
10.4.3　政府主导发展模式的负面影响
10.4.4　政府主导发展模式的完善建议
10.5　中国休闲农业发展模式趋势分析
10.5.1　现行发展趋势
10.5.2　未来发展趋势
第十一章　休闲农业的营销与管理分析
11.1　“互联网+”背景下休闲农业创意营销分析
11.1.1　创意营销基本介绍
11.1.2　“互联网+”创意营销必要性分析
11.1.3　“互联网+”创意营销思路分析
11.2　4CS营销理论在休闲农业中的应用透析
11.2.1　4CS营销理论基本介绍
11.2.2　休闲农业营销存在的突出问题
11.2.3　4CS营销理论对休闲农业的要求
11.2.4　4CS框架下休闲农业营销战略思考
11.3　体验营销在休闲农业发展中的作用
11.3.1　为休闲农业企业带来市场机会
11.3.2　满足休闲农业个性化需求
11.3.3　提升休闲农业企业竞争力
11.3.4　为休闲农业企业打造品牌
11.4　休闲农业体验营销的具体应用分析
11.4.1　感觉营销的应用
11.4.2　情感营销的应用
11.4.3　思维营销的应用
11.4.4　行动营销的应用
11.4.5　关系营销的应用
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11.5.1　策划与规划不合理
11.5.2　利益机制不均衡
11.5.3　设计与创新缺乏
11.6　休闲农业经营管理模式的框架构建
11.6.1　战略策划
11.6.2　核心产品
11.6.3　质量管理
11.6.4　营销策略
11.6.5　创新研发
11.6.6　持续发展
11.7　休闲农业典型经营模式案例剖析
11.7.1　案例背景介绍
11.7.2　典型案例经营状况分析
11.7.3　典型案例经营模式比较
11.7.4　经验借鉴与启示
第十二章　2023-2025年休闲农业地产发展分析
12.1　农业地产发展概况
12.1.1　农业用地规模分析
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12.4.2　开发模式问题
12.4.3　核心吸引力问题
12.4.4　传统农业文化挖掘问题
12.4.5　其他问题
12.5　休闲农业地产发展的对策建议
12.5.1　休闲农业地产开发思路
12.5.2　休闲农业地产选址策略
12.5.3　休闲农业地产开发模式建议
12.5.4　休闲农业地产创意性建议
第十三章　2023-2025年休闲农业开发运营示范企业及园区
13.1　五星级企业
13.1.1　北京金福艺农农业科技发展有限公司（金福鱼汇）
13.1.2　山西凤凰山生态植物园有限公司
13.1.3　辽阳三禾农业发展有限公司
13.1.4　西来农庄（上海西来农庄度假村有限公司）
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13.2.3　江西百香谷生态农业有限公司
13.2.4　山东泉聚生态农业科技有限公司
13.2.5　湖北金卉庄园农业有限公司
13.2.6　长沙丰收园生态农业有限公司
13.3　三星级企业
13.3.1　大同市牧同乳业有限公司
13.3.2　滨州市金宏生态农业开发有限公司
13.3.3　洛阳农丰农业科技有限公司（特哈玛核桃庄园）
13.3.4　新疆德天利农业发展有限责任公司
第十四章　休闲农业的投资潜力及发展前景分析
14.1　休闲农业投资形势
14.1.1　投资特征分析
14.1.2　投资环境分析
14.1.3　项目投资风险
14.2　休闲农业发展前景展望
14.2.1　“十三五”产业发展机遇
14.2.2　“十三五”产业发展规划
14.2.3　未来市场规模预测分析
14.3　休闲农业发展趋势
14.3.1　休闲农业发展趋势分析
14.3.2　休闲农业未来发展方向
第十五章　休闲农业的政策法规环境
15.1　休闲农业用地政策体系
15.1.1　土地使用政策
15.1.2　旅游设施用地
15.2　休闲农业的国家政策状况
15.2.1　休闲农业指导意见
15.2.2　推动休闲旅游通知
15.2.3　中央一号文件分析
15.2.4　乡村振兴战略意见
15.2.5　休闲农业补贴分析
15.3　休闲农业园（点）评定标准及管理规范
15.3.1　全国休闲农业示范点认定办法
15.3.2　湖北省休闲农业示范点认定办法
15.3.3　黔江区农家乐等级评定办法
15.3.4　湖南省休闲农业庄园星级评定准则
15.3.5　陕西省农家乐旅游星级划分与评定标准
15.3.6　江西省农家旅馆星级的划分与评定
15.3.7　贵州省农家乐经营管理规范
第十六章　休闲农业的未来规划分析
16.1　休闲农业区域发展规划
16.1.1　湖南省休闲农业发展规划（2017-2025）
16.1.2　宁夏休闲农业发展“十三五”规划（2016-2020年）
16.1.3　江苏省常州市休闲观光农业发展总体规划（2008-2025年）
16.2　休闲农业园区规划案例
16.2.1　广西东湖休闲农业示范园
16.2.2　宁夏银川市大地花卉园区
16.2.3　黑龙江省齐齐哈尔市休闲农业园
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