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第十一章　特许经营的投资分析
11.1　投资概况及机会
11.1.1　特许经营领域风险投资火热
11.1.2　餐饮零售特许经营投资持续兴旺
11.1.3　特许经营发展迎来大好时机
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11.2　投资风险
11.2.1　特许经营中常见的投资误区
11.2.2　特许方和加盟方的风险
11.2.3　特许经营扩张中的风险
11.2.4　特许经营中潜伏四个风险
11.2.5　特许经营面临的法律风险探究
11.3　投资建议
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11.3.2　特许经营模式的有效经营
11.3.3　把握特许经营的市场定位
11.3.4　特许经营投资战略总结
11.4　民间资本投资特许经营大有可为
11.4.1　中国民企积极试水特许经营
11.4.2　特许经营成民资首选投资对象
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第十二章　中国特许经营前景预测
12.1　中国特许经营前景展望
12.1.1　中国特许经营市场潜力巨大
12.1.2　中国特许经营未来前景可期
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