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9.2 空气压缩机整体行业转型升级的迫切性及重点

9.2.1 整体行业转型升级的迫切性

（1）整体行业发展存在的问题

（2）整体行业转型升级迫在眉睫

9.2.2 整体行业转型升级的重点

（1）整体行业转型升级总体趋势

（2）整体行业转型升级五大重点

1）设计信息化

2）装备智能化

3）流程自动化

4）管理现代化

5）人才多元化

9.3 空气压缩机整体行业转型升级经验借鉴与战略选择

9.3.1 整体行业转型升级经验借鉴

（1）国际企业升级模式借鉴

（2）国内企业升级模式借鉴

9.3.2 整体行业转型升级的关键因素

（1）转型升级与企业自主创新因素密不可分

（2）对企业自主创新影响因素的研究

（3）影响企业转型升级的其他因素

9.3.3 整体行业转型升级战略选择

（1）整体行业转型升级潜在风险

（2）整体行业转型升级的战略选择

1）拓展全产业链战略模式

2）产品差异化战略模式

3）从生产到服务战略模式

4）从低端到高端战略模式
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三、研究机构
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