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8.3 比亚迪股份有限公司经营分析

8.3.1 企业发展简况分析

8.3.2 企业经营情况分析

（1）企业业务规模及及盈利能力

（2）企业新能源汽车产销规模

8.3.3 企业业务布局分析

8.4 重庆长安汽车股份有限公司经营分析

8.4.1 企业发展简况分析

8.4.2 企业经营情况分析

（1）企业业务规模及及盈利能力

（2）企业新能源汽车产销规模

8.4.3 企业业务布局分析

8.5 辽宁曙光汽车集团股份有限公司经营分析

8.5.1 企业发展简况分析

8.5.2 企业经营情况分析

（1）企业业务规模及及盈利能力

（2）企业新能源汽车产销规模

8.5.3 企业业务布局分析

第9章中国新能源汽车投融资及预测
9.1 新能源汽车风险分析与保险开发

9.1.1 新能源汽车行业的风险分析

（1）新能源汽车行业的标准风险

（2）新能源汽车行业的市场风险

（3）新能源汽车行业的竞争风险

（4）新能源汽车行业的技术风险

（5）新能源汽车行业的经营风险

9.1.2 新能源汽车行业的保险开发分析

（1）新能源汽车保险的需求分析

（2）新能源汽车保险产品的设计

（3）新能源汽车保险应注意的问题

9.2 新能源汽车行业的投资机会分析

9.2.1 重点零部件领域投资机会分析

（1）锂资源投资机会分析

（2）稀土资源投资机会分析

（3）动力电池投资机会分析

（4）驱动电机投资机会分析

（5）充电设备投资机会分析

9.2.2 整车制造领域投资机会分析

（1）公交车领域优先受益

（2）私人购车成长空间打开

（3）混合动力率先进入市场

（4）新能源整车企业投资原则

9.2.3 银行在新能源汽车领域的投资分析

（1）融资租赁模式分析

（2）股权融资模式分析

（3）债券融资模式分析

（4）担保贷款融资模式分析

9.3 新能源汽车行业的发展前景预测

9.3.1 新能源汽车行业的影响因素分析

9.3.2 新能源汽车行业的发展趋势分析

9.3.3 新能源汽车行业的发展前景预测

第10章中国新能源汽车发展战略分析
10.1 国外新能源汽车发展战略及启示

10.1.1 国外新能源汽车的发展战略分析

（1）日本新能源汽车发展战略分析

（2）美国新能源汽车发展战略分析

（3）欧盟新能源汽车发展战略分析

10.1.2 跨国公司新能源汽车的发展战略

（1）通用汽车新能源汽车的发展战略

（2）福特汽车新能源汽车的发展战略

（3）大众汽车新能源汽车的发展战略

（4）宝马汽车新能源汽车的发展战略

（5）雷诺汽车新能源汽车的发展战略

（6）丰田汽车新能源汽车的发展战略

（7）本田汽车新能源汽车的发展战略

（8）三菱汽车新能源汽车的发展战略

（9）日产汽车新能源汽车的发展战略

（10）戴姆勒汽车新能源汽车的发展战略

（11）雪铁龙汽车新能源汽车的发展战略

10.1.3 国外新能源汽车发展战略对中国的启示

10.2 中国新能源汽车的发展策略分析

10.2.1 中国新能源汽车的研发策略分析

（1）中国新能源汽车的研发状况

（2）中国新能源汽车的研发策略

10.2.2 中国新能源汽车产业化策略分析

（1）中国新能源汽车产业化状况

（2）中国新能源汽车产业化策略

10.2.3 中国新能源汽车的品牌策略分析

（1）中国新能源汽车市场品牌状况

（2）中国新能源汽车品牌策略分析

10.2.4 中国新能源汽车的产品组合策略

（1）中国新能源汽车产品组合状况

（2）中国新能源汽车产品组合策略 
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