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商业航天系列专题之中国商业遥感卫星产业链全景与机会洞察专题研究报告

    
             中商产业研究院
http://www.askci.com/reports/
ASKCI CONSULTING CO.,LTD

一、调研说明

中商产业研究院全新发布的《商业航天系列专题之中国商业遥感卫星产业链全景与机会洞察专题研究报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析编写。首先，本研究报告对行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业情报，并分析相关经营情况。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本研究报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。

中商研究报告数据及资料来源
中商利用多种一手及二手资料来源核实所收集的数据或资料。一手资料来源于中商对行业内重点企业访谈获取的一手信息数据；中商通过行业访谈、电话访问等调研获取一手数据时，调研人员会将多名受访者的资料及意见、多种来源的数据或资料进行比对核查，公司内部也会预先探讨该数据源的合法性，以确保数据的可靠性及合法合规。二手资料主要包括国家统计局、国家发改委、商务部、工信部、农业部、中国海关、金融机构、行业协会、社会组织等发布的各类数据、年度报告、行业年鉴等资料信息。

	报告名称
	商业航天系列专题之中国商业遥感卫星产业链全景与机会洞察专题研究报告

	出版日期
	动态更新

	报告格式
	PDF电子版或纸介版

	交付方式
	Email发送或EMS快递

	中文价格
	印刷版68500元 

电子版68500元 

中文印刷版+电子版68500元

	订购热线
	400-666-1917  400-788-9700



二、研究报告目录

第一章 商业卫星遥感行业概述与范式迁移
1.1 商业卫星遥感的定义与技术边界
1.2 产业范式迁移：从“遥感AI”到“时空智能”
1.2.1 核心驱动：在轨算力、多模态大模型、AI智能体、空天数据资产化
1.2.2 范式特征：从被动解译到主动推理与决策建议
1.3 遥感卫星的“四高”技术趋势
1.3.1 高空间
1.3.2 高时间
1.3.3 光谱
1.3.4 辐射分辨率
1.4 商业卫星遥感与商业航天、低空经济的耦合关系
1.5 中国商业卫星遥感产业发展阶段研判
1.5.1 发展历程回顾（从高分专项到商业爆发）
1.5.2 行业生命周期与当前所处阶段
1.5.3 产业结构突出问题：“倒三角”困境（卫星多应用少、产能大运力少）
1.6 本报告数据来源、研究方法与核心假设

第二章 中国商业卫星遥感行业政策监管与标准体系研究
2.1 行业监管体制与主管部门职能（国防科工局、国家航天局、自然资源部等）
2.2 商业卫星遥感行业标准建设全景
2.2.1 现行标准梳理（国标/行标/团标，如气象、水利、测绘领域）
2.2.2 重点领域标准解析（以城市热岛、水利监测为例）
2.2.3 标准滞后性与未来制修订方向
2.3 主要政策与规划汇总解读（“十四五/十五五”航天规划、商业航天相关政策）
2.4 政策影响分析
2.4.1 政策引导下的产业发展方向
2.4.2 数据安全与遥感出口管制政策影响
2.4.3 当前政策体系适配性评估

第三章 商业卫星遥感产业成本解构与商业模式演变
3.1 产业成本结构拆解：微笑曲线与价值链分布
3.1.1 各环节成本构成对比（制造/发射/运营/应用）
3.1.2 代表性上市企业成本结构分析（材料、人工、技术、折旧）
3.1.3 遥感卫星单星经济模型
3.2 降本路径与规模化临界点
3.2.1 发射成本下降与共享发射模式
3.2.2 卫星平台货架化与柔性化制造
3.2.3 超低轨卫星的成本优势（同分辨率下光学载荷成本降低50%）
3.2.4 规模效应临界点测算
3.3 商业模式创新与付费逻辑迁移
3.3.1 传统模式：卖数据、卖软件、卖解决方案
3.3.2 新兴模式：数据订阅、能力即服务、风险共担深度绑定
3.4 商业卫星遥感行业盈利性专题研判

第四章 中国商业卫星遥感市场现状与竞争格局调查
4.1 中国商业卫星遥感行业发展历程
4.2 行业运行现状
4.2.1 企业存续数量与区域热力分布（京、鄂、粤、吉等重点区域）
4.2.2 产业成熟度与发展阶段
4.2.3 产业发展核心痛点（应用浅层化、智能化不足、资产化难）
4.2.4 投融资动态与资本关注焦点（时空智能、在轨处理、终端直连）
4.2.5 市场驱动因素（实景三维中国、韧性城市、双碳、国防）
4.3 市场规模现状（2024-2026年产值及增速）
4.4 主要玩家及产品服务图谱
4.5 竞争格局研判
4.5.1 企业梯队划分（国家队/商业头部/初创企业）
4.5.2 集中度与差异化竞争焦点
4.6 产业链重构趋势：从“线性链条”到“网状生态”
4.6.1 中国商业卫星遥感产业链全景图
4.6.2 中国商业卫星遥感产业链成熟度
4.6.3 中国商业卫星遥感价值链分布

第五章 中国商业卫星遥感产业链调查——上游端（基础设施与硬件）
5.1 遥感卫星制造与平台技术
5.1.1 行业发展现状：高敏捷、高稳定、超低轨平台
5.1.2 主要玩家与制造能力（长光、航天东方红、微纳星空等）
5.2 有效载荷（光学、雷达、高光谱）
5.2.1 技术发展现状：从线阵TDI到面阵全局快门，SAR低成本化
5.2.2 主要载荷供应商与性能对标
5.3 商业火箭发射与运力供给
5.3.1 发射服务现状：运力缺口与拼车模式
5.3.2 主要商业火箭企业
5.4 上游关键瓶颈与突破路径
5.4.1 高性能宇航级元器件国产化
5.4.2 超低轨维持与轨道控制技术
5.4.3 低成本、轻量化传感器工程化
5.5 上游产业链研究小结

第六章 中国商业卫星遥感产业链调查——中游端（数据服务与智能处理）
6.1 遥感卫星星座运营
6.1.1 星座组网与在轨管理现状
6.1.2 主要星座运营商（自有卫星型）
6.2 卫星数据接收与地面基础设施
6.2.1 地面站网建设现状
6.2.2 主要地面设备与系统集成商
6.3 遥感数据处理与智能解译平台
6.3.1 行业发展现状：从人工解译到AI大模型
6.3.2 主要平台服务商（购买数据再处理型）
6.4 中游关键挑战
6.4.1 “天地同算”架构落地（在轨预处理与边缘计算）
6.4.2 行业垂直大模型训练（样本匮乏、精度瓶颈）
6.4.3 星地协同调度与任务规划
6.5 中游产业链研究小结

第七章 中国商业卫星遥感产业链调查——下游端（传统行业深度应用）
7.1 自然资源调查监测
7.1.1 国土、林地、矿产调查应用现状
7.1.2 主要服务商与政府采购模式
7.1.3 市场空间与渗透率
7.1.4 应用发展趋势
7.2 生态环境监测与双碳
7.2.1 水环境、大气、生态红线监管
7.2.2 主要技术方案与厂商
7.2.3 碳源汇遥感核算市场前景
7.3 农业农村与精准估产
7.3.1 农业保险、种植结构、长势监测
7.3.2 商业化成熟度与推广瓶颈
7.4 水利与应急减灾
7.4.1 洪涝、干旱、地质灾害应急监测
7.4.2 行业需求特征与响应时效要求
7.5 传统下游应用行业研究小结：存量市场的升级逻辑

第八章 中国商业卫星遥感产业链调查——下游端（新兴场景与蓝海市场）
8.1 金融保险与大宗商品
8.1.1 农业保险定损、林业碳汇、基建风险预警
8.1.2 商业模式验证进展与主要服务商
8.1.3 市场空间前瞻
8.2 低空经济与空天地协同
8.2.1 遥感卫星与无人机、eVTOL的数据融合
8.2.2 主要场景：空域管理、城市巡检
8.2.3 产业协同路径
8.3 数字孪生城市与基础设施
8.3.1 实景三维中国建设需求
8.3.2 高精度地图更新与城市体征监测
8.4 国防与国家安全市场
8.4.1 产业特征：高壁垒、高毛利、高确定性
8.4.2 民营企业参与路径与合规边界
8.5 海外市场（一带一路）拓展机会
8.6 新兴下游应用研究小结：增量市场的爆发逻辑

第九章 他山之石——国际对标与国内标杆案例分析
9.1 国际商业遥感标杆借鉴（Maxar、Planet、Albedo）
9.1.1 商业模式、估值逻辑与技术路线
9.1.2 对国内产业的启示
9.2 中国标杆企业深度案例——长光卫星技术股份有限公司
9.2.1 发展历程与股权架构
9.2.2 “吉林一号”星座运营模式
9.2.3 产品矩阵与应用生态
9.2.4 成本控制与降本路径
9.2.5 核心优势与可复制经验
9.3 中国标杆企业深度案例——航天宏图信息技术股份有限公司
9.3.1 PIE平台战略与云化转型
9.3.2 从软件厂商到星座运营商
9.3.3 成本结构与盈利性分析
9.3.4 成长路径借鉴

第十章 商业卫星遥感产业发展前景与市场空间测算（2026-2031）
10.1 产业核心发展趋势
10.1.1 技术融合：超低轨、在轨计算与AI大模型
10.1.2 应用突破：从地表浅层到物理量反演与预测
10.1.3 生态格局：时空智能使能平台崛起
10.1.4 资产化：数据从成本中心变为价值中心
10.2 产业主要风险
10.2.1 技术风险（超高分辨率、新体制雷达）
10.2.2 市场竞争风险（同质化低价竞争）
10.2.3 数据安全与合规风险
10.2.4 星座资金链与回报周期风险
10.3 2026-2031年市场空间量化测算
10.3.1 整体市场规模预测（产值、增速、全球份额）
10.3.2 细分市场结构预测（上游/中游/下游，传统/新兴）
10.3.3 时空智能专项市场空间测算

第十一章 中国商业卫星遥感产业研究总结与投资机会前瞻
11.1 研究总结
11.1.1 市场核心特征总结
11.1.2 技术演进路径总结
11.1.3 企业竞争格局总结
11.2 2026-2031年投资机会多维透视
11.2.1 产业痛点与破局点
11.2.2 爆发性赛道研判（超低轨、在轨处理、垂直大模型）
11.2.3 产业链价值迁移与投资靶点
11.2.4 新进入者差异化切入机会
11.3 产业发展策略与政策建议
11.3.1 优化产业资源配置与区域协同
11.3.2 支持“产用融合”与开放场景
11.3.3 强化数据要素流通与资产化试点
11.3.4 培育时空智能创新创业生态
11.3.5 提升中国遥感标准与服务的国际影响力
11.4 产业进入壁垒
11.4.1 技术与工程壁垒
11.4.2 资金与回报周期壁垒
11.4.3 资质与市场准入壁垒
11.4.4 数据源与生态壁垒
11.5 投资建议
11.5.1 投资方向建议（赛道优先顺序）
11.5.2 投资方式建议（参股、并购、长期陪伴）
11.5.3 估值逻辑与退出预期

【附】中国商业卫星遥感及时空智能领域重点企业推荐
（每家包含：发展概况、业务布局与市场地位、核心产品与性能指标、近三年经营情况、核心优劣势等）
12.1 长光卫星技术股份有限公司
12.2 中科星图股份有限公司
12.3 航天宏图信息技术股份有限公司
12.4 珠海欧比特宇航科技股份有限公司
12.5 二十一世纪空间技术应用股份有限公司
12.6 中国东方红卫星股份有限公司（中国卫星）
12.7 成都国星宇航科技股份有限公司
12.8 北京航天宏图信息技术有限公司
12.9 北京零重空间技术有限公司
12.10 椭圆时空（北京）科技有限公司
12.11 赛思倍斯（绍兴）智能科技有限公司（超低轨代表）
12.12 其他高成长潜力创新企业（动态补充）
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：https://www.askci.com/reports/20260323/1639248414277425516417465741.shtml
三、研究机构

   中商产业研究院是中国领先的产业咨询服务机构，是中国产业咨询第一股，依托国家发改委、农业农村部等相关部委资源，由北京大学校友携手国土经济学会专家与留美学者在深圳创立。总部位于深圳，在北京、上海、香港、贵州、山东等地均设有分支机构。中商构建了产业规划、产业招商、园区规划、项目策划、项目申报等五大咨询服务体系，为客户提供全产业链咨询与解决方案。

   近20年来，公司深度聚焦产业咨询领域，为国内外企业、地方政府、城市新区、园区管委会、房产开发商提供个性化产业咨询方案，致力于助推企业转型、产业升级、城镇发
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2．甲乙双方对本合同涉及的产品、价格及合作方式等均负有保密责任，未经对方书面允许不得泄露给第三方，且该保密义务不因本合同终止而终结，否则，违约方应承担责任。

3．乙方承诺对提供给甲方的研究报告及其他产品不侵害其它第三方权益，如有违反，一切责任均由乙方承担。

4．乙方提供给甲方的研究报告仅限甲方公司内部使用，不得向任何第三方复制、转载、翻录、节选，更不得向任何第三方销售。如有违反，乙方有权追究甲方责任。

第四条 其他

1．备注事项：   ****  无                                                      

2．其他未尽事宜由甲乙双方协商解决，根据实际需要，可签订补充协议，补充协议与本合同具有同等效力。

3．本合同一式两份，甲乙双方各执一份；双方签字、盖章后生效。

4．附件、传真件等，作为本合同附件组成部分，与本合同具有同等法律效力。
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授权代表人：                                   授权代表人：  

年  月  日                                      年  月  日
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